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Hrvatska  Izbor urednika

U Hrvatskoj su vrtic¢i besplatni u samo u devet
gradova i 25 opc¢ina

Objavio Smiljana Skugor-Hrnéevi¢ - 6. rujna 2024. u 14:30
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Je limogucée da je u Hrvatskoj u kojoj je demografska tragedija ve¢ dulje vrijeme vidljiva po
svakom novom demografskom podatku od kojih je i najnoviji da se u lipnju ove godine rodilo
samo 2384 beba, odnosno 258 ili 10 posto manje nego u lipnju prosle godine, prosjecna

cijena vrti¢a 294 eura po djetetu, a da su samo u devet gradova i 25 op¢ina vrtiéi besplatni?

Tekst se nastavlja ispod oglasa

> Demografski slom nacionalni je problem broj 1: Sto u izbornim programima predlazu
politi¢ke stranke?

Valja istaknuti da tu prosjecnu cijenu vrti¢a roditelji ipak ne pla¢aju sami jer se dio sredstava
za rad vrti¢a osigurava iz Drzavnog proracuna dok gradovi i opéine ¢esto pokrivaju veci dio
troskova, ali i na Cinjenicu da je mnogima ta stavka Cesto itekakav uteg u kuénom budzetu.
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Zubne krunice ve¢ od 240 €!

Prema podacima Sredi$njeg drzavnog ureda za demografiju koje su za 2022. dostavili sami
gradovi, cijene su razlicite za prvo, drugo i treCe dijete iz obitelji koje pohada vrti¢ i uglavhom
se znacajno snizavaju ve¢ za drugo dijete, dok je vrti¢ za tre€e dijete iz obitelji besplatan u 71
gradu. Kada je rijeC o cijeni za prvo dijete najskuplji su po podacima iz 2023. bili u
Krapinsko-zagorskoj zupaniji u prosjeénom iznosu od 117 €, zatim na podrucju Varazdinske,
Zagrebacke, Medimurske i Brodsko-posavske zupanije dok su najnize bile u gradovima i
opcéinama Viroviticko-podravske Zupanije u prosjeénom iznosu od 55 €. OsjeCko-baranjska i
Splitsko-dalmatinska Zupanija imaju najviSe besplatnih djecjih vrti¢a.

Besplatni vrtici nece rijesiti problem, ali mogu pomoci

Prvi veliki hrvatski grad koji je donio odluku da ¢e od ove jeseni vrti¢i biti besplatni za svu
djecu je Velika Gorica, a to su najavili i u Dubrovniku. Mnogi te odluke stavljaju u kontekst
lokalnih izbora koji ¢e se odrzati u slijedec¢oj godini, pa ako je i to razlog valja ga podrzati i
nadati se da ¢e pridonijeti ve¢em radanju i demografskom oporavku.

Tekst se nastavlja ispod oglasa

3 Easy Steps:
1. Click on “Start”
2. Start the Installation
3. Block Ads & Malware

Anti-Malware Ad Blocker Privacy Shield

Svakako, to je jedna od mjera koja ne moze rijesiti problem dramati¢noga pada novorodene
djece, kao $to to, nisu uspjele ni dosadasnje pojedinacne mjere na razini drzave od poreznog
rastereéenja, podizanja rodiljnih i roditeljskih naknada, subvencioniranih stambenih zajmova
za mlade obitelji itd .
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S toga se s razlogom postavlja pitanje, Sto ne valja s poduzetim mjerama tim viSe kada se
stave u odnos s pozitivnim rastom hrvatskog BDP-a koji bi trebao potaknuti njihovo
ostvarenje.

Dramati¢ni demografski podaci poticu na razmisljanje o
proglasavanju izvanrednog stanja

Odgovor na to pitanje sadrzan je u istupima demografa koji jedinstveno zagovaraju cjeloviti
model demografske obnove s hithim mjerama posebno za ona hrvatska podrucja koja su
poput Slavonije i Like dozivjela najveéu depopulaciju stanovnistva. Danas u Citavoj Lici zivi
oko 35000 stanovnika, dok ih je 1991. zivjelo oko 85000, a daleke 1900. gotovo dvjesto
tisuca.

Tekst se nastavlja ispod oglasa

Dramatic¢ni demografski podaci dolaze iz gotovo svakog hrvatskog podrucja sto je znak za
uzbunu i poticanje demografske revitalizacije na svim razinama, zapravo proglasavanje
izvanrednog stanja za obranu drzave od izumiranja.

Hrvatska bi morala ulagati barem dva posto od svog godisSnjeg BDP-a

Mnogi sadasnje alarmantno stanje s pravom usporeduju s opstojnoSéu nacionalnog
identiteta u 90-im godinama proslog stolje¢a kada je prvenstveno opredijeljenje tadasnjega
hrvatskog vodstva, ali i viSe od 90 posto hrvatskih gradana bilo — od srbo-Cetnicke agresije
obraniti i stvoriti samostalnu hrvatsku drzavu. Prioritet je tada bio stvoriti hrvatsku vojsku koja
je i danas zalog za Cuvanje hrvatske drzavnosti i njezinog teritorija.

Nikada u 34-ogodisnjoj povijesti mlade hrvatske drzave, nitko, osim $acice onih koji je nikada
nisu zeljeli, nije bio protiv ulaganja u razvijanje hrvatske vojske. Tako bi i sada, u vremenu
najcrnje hrvatske demografske slike, valjalo razmisljati u tom pravcu i jednostavno zakljuciti
da u demografsku revitalizaciju Hrvatska mora godisnje ulagati barem dva posto od svog
godisnjeg BDP-a, a kako je to inace odredeno i standardima NATO-a za njegove ¢lanice. U
Hrvatskom slucaju to je oko 1,6 milijardu eura.

Tekst se nastavlja ispod oglasa
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Sudedi po napisanom u Strategiji demografske revitalizacije Hrvatske do 2033. koju je
hrvatska Vlada usvojila u veljaci ove godine koja ima dva strateska cilja — izgradeno poticajno
okruzenje za obitelji i mlade te uravnotezenu mobilnost stanovnistva, predviden iznos je oko
9,6 milijardi eura, Sto godiSnje iznosi nesto vise od milijardu eura, dakle manje od dva posto
BDP-a. S druge strane koalicijski partner vladaju¢em HDZ-u, Domovinski pokret, a kojem je u
Vladi pripao i sektor demografije, u svom izbornom programu predlaZe da se godisnje za
demografsku revitalizaciju izdvaja od 4 do 4,5 posto BDP-a. Ostaje nam vidjeti i nadati se da
¢e ustrajati u tom planu.

* Clanak je objavljen uz financijsku potporu Agencije za elektroniéke medije iz Programa
poticanja novinarske izvrsnosti.

Tekst se nastavlja ispod oglasa

Tekst se nastavlja ispod oglasa

Podrzite nas! Kako bismo Vas mogli nastaviti informirati o najvaznijim dogadajima i temama koje se ne mogu
citati u drugim medijima, potrebna nam je Vasa pomo¢. Molimo Vas podrzite Narod.hr s 10, 15, 25 ili viSe eura.

Svaka Vasa pomo¢ nam je znacajna! Hvala Vam! Upute kako to mozete uciniti mozete pronac¢i OVDJE
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