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Drugo po redu, IstraZivanje o navikama slusanja glazbe im]gr e '
vatska diskografska udruga u suradnji sa agencijom Hendaliuz pod
Hrvatske udruge poslodavaca potvrduje koliko je vazna uloga gla be 1
§im Zivotima. ~ T
M=
IstraZivanje, jedino ovakvo provedeno u Republici HrvatskOJ imalo je zm
utvrditi na koji se naéin glazba slusa, koliko ¢esto i iz kojih izvora, s po,s eb
nim osvrtom na pitanja vezana uz koristenje digitalnih glazbenih servi
Takoder, bilo je vazno ustanoviti i koji su stavovi ispitanika prema intele "_

il

alnom vlasnistvu. N

Rezultati ovog istrazivanja utoliko su znaéajnijii jer ih je moguce kom]? )
rati s rezultatima istog istraZivanja provedenog 2018. godine, a s obziron LT

-

ispitivanju mladih u dobi od 12-15 godina.

Stoga je na ovom mjestu bitno spomenuti kako gradani Hrvatske svakodne
no slusaju glazbu, kako potvrduju da danas ima viSe nacina za sluSanj

be nego ikada prije te kako im glazba pozitivno utje¢e na mentalno zdrav 1j

Ohrabrujuca je ¢injenica i kako je sluSanje glazbe na digitalnim glazbe:
servisima znaéajno poraslo u odnosu na 2018. godinu. Kada pak govorim
mladoj populaciji, glavni izvor pronalaZzenja nove glazbe za njih su besp! "
streaming te kratke forme na Tik Toku. T
Unato¢ Sirokojlepezi licenciranih usluga koji su dostupni ljubiteljima ;-

i dalje postoji znatan postotak onih koji neovlasteno koriste glazbeni sadr
Time se Steti onima koji stvarajuiulazuu glazbu i narusava zdrav ekosus
koji omogucuje da umjetnici postiZu svoj najveci kreativni i komercijal i
uspjeh. ] -
Stoga ovo izvje3cée sluii za rje$avanje pitanja zastite sadrzaja kao zdrav
sjetnik na istinsku vaznost i vrijednost glazbe, te potrebu da se ona zas iti
podupre. :

Nista od ovoga ne bibilo mogudée bez diskografskih kuéa i njihove :;_':
kontinuiranim ulaganjem u umjetnike i njihovu glazbu. Uostalom, zadac
diskografskih kuéaije da otkrivaju i podrZavaju nove umjetnike, pom
razvoju glazbe tehnoloSkim inovacijama i licenciraju nove I rastuce gla

ne servise i usluge koji ja¢aju vezu izmedu umjetnika i njihove publike y

Nadamo se da ée Vam rezultati ovog istrazivanja biti zanimljivi i korisr

Hrvatska diskografska udruga - IFPI Croatia
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znacajnu povezanost mlade populacije s glazbom posebnu vaznost da11 smo
e

79N
o . .

METODOLOGIJA

Online istrazivanje na 8oo ispitanika +
5o dodatnih ispitanika

= CAWI, metoda on-line intervjua

CILINA SKUPINA_

Reprezentativan uzorak gradana
Hrvatske u dobi od 16 do 64 godine

* Uzorak je uravnotezen po dobi, spolu,
6 regijai 4 veli¢ine naselja prema popisu
stanovniStva iz 2021. godine

Dodatan uzorak onih u dobi 12-15 godina

VRIJEME
PROVEDBE
ISTRAZIVANJA

Lipanj / srpanj 2023.
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ispitanika smatra da ispitanika tvrdi da im je
glazba pozitivno glazba vazna u Zivotu
djeluje na mentalno
zdravlje

62%
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ispitanika smatra da je ispitanika smatra da
glazba koju slusaju vazna danas ima viSe nacina za
za njihov identitet slusanje glazbe nego prije

1/1//1////1//777
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tjedno provede se u
slusanju glazbe

razlic¢itih naéina za slusanje
@ glazbe (u prosjeku)
A ' (63% koristi 3-7 naéina).
ispitanika slusa
glazbu na
E@3 placdenim servisima
ispitanika poznaje barem
jedan streaming servis

ispitanika slusa glazbu s
© fiziékih medija (ploée, kazete,
L CD,DVD).

(D ) ispitanika slusa glazbu u

kratkim formama
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korisnika streaming
servisa pretrazuje ih
tako Sto trazi
odredenu pjesmu

korisnika streaming
servisa na njima
slusa hrvatsku glazbu
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4/ // VRSTAGLAZBE KOJA SE SLUSA

3
F ~1 Pop B 706
| Rock BN 664
w Narodna glazba ] 35,6
7] Dance / Electronic I 26,3

-4 Turbofolk (narodnjaci) ] 17,2

wrste 29,9 a R&B | 17,2
17,6 N : Filmska glazba [ ] 14,3
] Techno _ 13,4

§--] Hip-hop/rap ] 12,8

| Latin N 11,9

E Klasi¢na glazba / opera B 11,5

| Country H 10,7

= : E Metal / heavymetal N 10,1
\ = Duhova glazba i 10,0

- Hrvatskai 3 Ambijentalnaglazba | 8,7
3 r= :

(7, Jazz ] 7,2

~J Soul i 6,9

E Indie [] 5,1

33% ispitanika slusa samo jednu, _ Raeggae I 5.0

a 37% ispitanika slu$a dvije vrste glazbe (=] Trap 1 4,6

g E K-POP | 3,1

=
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GLAZBA SE DANAS JE GLAZBA
SVAKODNEVNO SLUSA... DOSTUPNIJA NEGO IKAD

ici koji slusaju glazbu izraZzavaju znacajno najvise sla-
Vise od dnjom da danas ima viSe naina za sluSanje glazbe

e : C rije.
_ =, i gradani podjednako slusaju hrvatsku i stranu glaz-
! o k glazbu iz regije sluSa oko 42% ispitanika. U uzorku
: . ih 12-15 vedi je udio sluSanja strane glazbe u odnosu na

1]

gradana Hrvatske

svakodnevno slu$a glazbu & 8 | ' VRSTA GLAZBE KOJU SLUEAJU

U prosjeku se

'. ‘ /. Glavniuzorak, 16-64 g., 2023, N=780

. Dodatni uzorak, 12-15 g., 2023, N=5o

tjedno provede u

slusanju glazbe! =
Ispitanici 35—44 godine > o
prosje¢no slusaju glazbu .. W \
: ol 77.8 60,0 41,8 36,0

, Hrvatska Glazba iz Strana
' h (znacajno vise u ' glazba regije glazba
odnosu na mlade i
9 Starije ispitanike) Top 3 glazbena stila hrvatske glazbe su pop, rock i

narodna glazba (a kod mladih i hip-hop).
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) & OTKRIVANJE
SLUSAMOGLAZBU... =

:

NOVE GLAZBE 3

000 ' '
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Vi3e od 79% ispitanika slu3a glazbu na radiju (znaéaj ;

nje nego 2018.) Sto, zajedno sa besplatnim YouTube st: _ . . 4

gom, oznacava glavne medije slusanja glazbe u RHi Udio korisnika koji na tom o
netu. 1 kanalu otkriju novu glazbu (2023) 3

——

SluSanje na glazbenim servisima znacajno je poraslo u odno- 16-64g 12158

su na mjerenje iz 2018 te se danas koriste za sluSanje glazbe T radio 77% 57%

u 44 % slucajeva. ' : besplatni video stream 68% 78%
: : T : T Py TV 65% 40%
Mladi 12-15 pokazuju drugacije navike: dominantni nacini drustvene mrese 60% %
slusanja glazbe su besplatni YouTube streaming (80%), a . i °/° 73;
70% mladih slu$a glazbu na plaédenim servisima. Takoder, L (1.1k1]uc?. _ oncerte) 35°° . 4
medu mladom populacijom, cesto je i sluSanje na drustvenim placeni servisi 26% 46%
mrezama. pametni telefon 24% 21%
kratke forme na TikToku 62% 89%

36% slusa glazbu s fizickih medija (ploce, kazete, CD, DVD).

S porastom dobi raste i sluSanje glazbe u ,fizickom" obliku
(CD, vinil) dok mlade generacije znac¢ajno vise navode kako
glazbu sluSaju preko streaminga, na internetu, na placeni
servisima.

Radio i placeni servisi imaju najveci udio svakodnevnih

6%

risnika - oko 80%, slijede besplatan streaming, drustvene
mreze i kratke TT forme te smartphone sa oko 60%. korisnika placenih servisa tamo naide na novu glazbu

Mladi kao glavni izvor za nalaZenje nove glazbe navode
besplatni streaming te kratke forme na TikToku.
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Besplatno streamanje glazbe je na]kor1sten1]1 i na]prﬂ1
viji nacin dolazenja do glazbe. > .51
74 % ispitanika koristi stranice na kojima se glazba
slusatibesplatno, 2 7% besplatne ra¢une na streammg se
su, a 14% pladene racune na streaming servisu. x
Znacajno najvisSe ispitanika do glazbe dolazi putem stra
za besplatno sluéanje glazbe, poput YouTube-a (oko 3/4). 1
kon toga najvise se koriste aplikacije za skldan]e glazbu
uTubea i besplatni rac¢uni na streaming servisu (oko 1/4 "
razliku od 2018. godme u ovom 1straz1van]u udio onih k
riste prve dvije opcije znatno je man]1 dok je nesto nar
udio onih koji koriste besplatne ra¢une na streaming se

i g
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KORISTENJE | POZNAVANJE
PLACENIH DIGITALNIH
GLAZBENIH STREAMING
SERVISA...

Generalno je svijest o pla¢enim servisima narasla - udio oni
koji se spontano ne mogu sjetiti niti jednog placenog servisa
smanjio se u odnosu na 2018, kao i udio onih koji ne prepo-
znaju niti jedan od servisa kada ih vide na popisu.

95% ispitanika zna barem jedan placeni servis!

U odnosu na 2018.godinu Spotify je najveci dobitnik - presti-
gao je Deezer i na razini je YouTube music-a kao prvi placeni
servis kojeg se mogu sjetiti.

4%

ne koristi nikakav placeni servis za sluSanje glazbe

Koristenje placenih servisa znacajno je vece medu mladim
dobnim skupinama (do 44 godine), dok stariji cesée navode
kako ne koriste nijedan placeni streaming servis.

Deezer znacajno cesce navode kako koriste muskarci
(znacajno cescée nego Zene).
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ZASTO KORISTIMO PLACENE
DIGITALNE GLAZBENE ' '
SERVISE...

Glavnirazlog slusanja svih streaming servisa jest to §to om

gucavaju korisnicima da sluSaju Sto i kada to Zele. "
Rezultati pokazuju kako se Spotify medu mladom populac
jom najcesce koristi jer omogucava slusanje kada i Sto mlac
Zele, ima najvedi izbor pjesamaiizvodaéa, glazba se ne prek
da prilikom upotrebe ostalih aplikacija te servis stvara pe
sonaliziranu playlistu. A

. pojedinacne pjesme . cijeli albumi

PJESME ILI ALBUMI... 19,6

37% korisnika plaé¢enih streaming servisa pretrazuje ih tak
da trazi odredenu pjesmu. Postotak takvog pretrazivanja jos
je veé¢i medu populacijom tinejdZera (46%), a vise od popu-
lacije mladi pretrazuju streaming servise trazeci odredeni
glazbeni stil.

Rezultati na oba uzorka pokazuju kako se na pla¢enim strea-
ming servisima dominatno slusSaju pojedinacne pjesme, a ne
cijeli albumi.

80,4

Glavni uzorak, Dodatni uzorak, .
16-64 g. 2023, N=342 12-15 g., 2023, N=35 : 3

24
ISTRAZIVANJE O NAVIKAMA SLUSANJA GLAZBE U HRVATSKOJ - 2023 - HRVATSKA DISKOGRAFSKA UDRUGA ISTRAZIVANJE O NAVIKAMA SLUSANJA GLAZBE U HRVATSKO) - 2023 - HRVATSKA DISKOGRAFSKA UDRUGA A
f




0 o

DOMACA, REGIONALNA ILI \ HRVATSKA GLAZBA KOJU
STRANA GLAZBA... '. / SLUSAJU NA PLACENIM
Korisnici pla¢enih streaming servisa ¢eS¢e na njima slusa- s SERV,S'MA

ju stranu glazbu (narocito mladi 12-15 godina), iako njih53% =
slusa i hrvatsku glazbu. LR

. Glavni uzorak, 16-64 g., 2023, N=342

VRSTA GLAZBE KOJU SLUSAJU |

_ >
NA PLACENIM SERVISIMA b ,f- Z ! ! |
. Glavniuzorak, 16-64 g., 2023, N=342 ¥, h' ! m s

_ . Novija, Glazba Glazba Starija
. Dodatni uzorak, 12-15 g, 2023, N=35 - suvremena staraoko | starijaod glazba,
A glazba 20 godina = 20 godina evergrini

Od glazbenih stilova, top tri domaca glazbena stila
koja se slusaju na pladenim streaming servisima su
pop, rock i narodna glazba; top tri stila glazbe iz re-
526 30.7 A gije koja se slusa na streaming servisima su pop, tur-
Hrvatska Glazba iz Strana C e ‘ bo folk te narodna i rock glazba; top tri glazbena stila
glazba regije glazba & / strane glazbe koja se slu$a na streaming servisima su
* rock, pop tedanceiréb, dok sutomedumladimai2-15

godina pop, hip-hop i rock.
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NEKORISNICI PLAéEMh
DIGITALNIH GLAZBENIH
SERVISAKAZU...

83% ne koristi placene servise jer je glazba dostupnan
YouTube-u. 0

Najcesdi razlog nekoristenja placenih servisa za slusa-
nje glazbe jest dostupnost glazbe na besplatnim serv1:§1-
ma, poput YouTube-a. '!
76% nekorisnika pla¢enih streaming servisa ih ne kori
sti jer smatraju da je mjesecna pretplata preskupa.

Cjenovno su osjetljiviji mladi ispitanici (do 44 goc_-.’ut
dok oni stariji preferiraju ,posjedovanje” glazbe na CL
u, DVD-u ili vinil ploéama. \

Oko 2/3 ispitanika ne procjenjuje vjerojatnim da c¢e kori-
stiti placene servise za sluSanje glazbe ubliZojbuduéno-
sti, a tek njih 8% tvrdi da ¢e ih vjerojatno koristiti.

Takoder, spremnost na placdanje streaming servisa po-
kazuje slabu motivaciju: vec¢ina nekorisnika mjesecno
ne bi placala vise od 4 Eura (preko polovice niti preko
1,33 Eur).

" STAVOVIPREMA

JIyn.nsmfrvu oo

INTELEKTUALNOM

73% ispitanika navodida im je poznat pojam intelektu-
alnog vlasnistva.

Ispitanici pojamypodjednako opisuju kao proizvod neci-
jeg uma (23%), vlasnistvo autora (22%) ili nematerijal-
no vlasnigtvo,(26%).

Pojmovi Intelektualno vlasnistvo, Autorsko pravo te pa-
tent poznatije su medu populacijom starijom od 35 godi-
na, a Intelektualno vlasnistvo dodatno i medu stanovni-
cima Zagreba (uodnosu na stanovnike ostalih regija).

Ispitanici se najvise slazu s tvrdnjama kako bi kreativna
industrija i umjetnici trebali moci zivjeti od svoga rada
(slaganje s tom tvrdnjom je Znacajno povecano u odnosu
na mjerenje 2018.).

Oko polovice ispitanika (takoder znacajno viSe nego
2018.) slaze se i kako zaStita intelektualnog vlasnistva
podrzava gospodarstvote utjece na kulturuikreativnost.
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Istrazivanje o navikama slusanja
. glazbe u Hrvatskojnastalo je na
( "'ativu Hrvatske diskografske
Iruge, u suradnji s agencijom
u al iuz podriku Hrvatske
e poslodavaca
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