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Brendovi se arate, nastaju, imaju svoje uspons [ padove, pa i ne:

aju. o u svems
tome postofi poveanica - odluka. T adluke nisu dekaratome, one su sadrizine,
poslowna usmierene | postavlene kao stratesi f natin poslovania. 1 na primjeru
brendovs kof nosi 1 danas imens nekadasnjih narodaih herofa, ranidna jo - odluka.
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Kasée 16 minduma wiscon
Na samom potetku serjala takstova ideja je bil s jedne strane podsjatinas iz X ot o el

generacie, rodene u drugom dijelu 60-ih do potetka 804h godina, kof smo sazrevajud
4 reformama | salnim promenams, znsi ne samo sva ta imens, nega | nihove krsce

dure biografie, veé posebno zhog miadih generadis, kofl razmSliau o

Zapostiavanjima u fim, dabrim kompaniama. Neke ad njh, posshno ave koje su  danas

atrrale ta, pnlagodens sursmenom S, imens, i tads s, kao | danas, bie pojmow

ospodarskon Awora ovih prostora opaRANG

T23t0 3¢ jedan od cifeva bio Mienijalims, rodenima iza 80-ih do sredina 90-h, 3
poetng Z generac, radncs ad sreding S0-ir, koja drasts u vremeny srslovih
promjens  koju jo gorovo nemagués fasdniras, prBIS pria o brendovima kofi su
opstal, kof su nadiell drugtvena uredenja, | o se zapravo ki i7a th imena .
A nisu  imenima tvtke vissnid, kako pejednostaiens - zhog brojh primjera kof ih
ks - mels miadi. Posenno jer e Kod nh Vil 7326 moriv 72 samastaini
Poduzetm S, Kol 6, UDrave NOTAKNT nevi SafSteranm tehnclagiamA, Gorove
uaraden u genetsii kot

Sto e mena tice, 23 Kras nisam 2020 da je prezime osobe, dok samza ostale titke
2120 da su doble mena prema osobama, iako nkad nsam stra2io tko s e osobe bie,
Kad su Aviele, Bme su se bavie”, taknuo je miadi studant Noa, upitan zna i o su e
bile osobe u nazivima poznaih kompanija. Rekao bh da je rife2 o tutkarma s dugom
tradicijom koje su s sprofirale u prosiom Stofiec | da recie, ko kupuiu Kras, da &
Pifednim proszvorom ne moqu fulat. Konkretno 7a ime im ne bih 7130 obiasnit §to

Petra Basic Jantolic: Zelimo bit
tamo e s nei et

Ne vierujem da e roja generacia nesto pretierana emotino povezana s i
trtkam. Postoje nek proizvod kol se ekskuzno kupula od Jedne bt tznimo od
g ako ovh prah nems u ponud (npr. Badel pein, Kras Domadca) jer se zna da e

ke proizvods najbolie proizvole te ki
nekaka konstanta, sy se prevse mijenjol. S druge strane, Buro Dakovi€nain e bio
osta nepoznat donedauna kad su medil potel pisati o o] Stuaci u tta. Kao |
Gredely. Kontar su 7a nas iakow | ramual, ne bih rekao a na prus vezermo pojam
alteta” 2 ta) brend kotko to rade druge dr2ave koje Kupiiu proizvode od Konara.",

brendon oy su 2 nas

Zapravo, e s bas pretjerano biga 2 ime ke, St 2na¢s La imena, mo2da Je (o
vise nekakay fn foct, zanirijva Gnjenica, do koje b dosi linam e etk rekao, & smo.
s0d doznal iz ovog serjla’, 46 girnasialka Era. Bitns je idenufkada e trtke

protzvoda, jer su nam brojni preizvod ko poat Jer 1 veZemo bz nESto Sto ima sty

kvaiitetu. No, Gnjenica je da bi tesko samoinidjativno sl istraZvati povijest neke od th eSport primjenom Brain

[U—. Computer Interfacea moze
ustedjeti mmlune

Ne bih rekao da made nile bniga 2o e trtke, mozda h somo e 1Ko briga Kad 16 reompekena 2101251415

2 0 domacim trtkams. Pojedine proievode kupujemd od togno odredeni tk zato R

510 50 u Lome naprosto nojbel, ok nedostale nam ta erotina povezonost. Ne bih v ke e

eka g e trtke predstooja ek eksugiu | prestz. Sratram kako su pojedine st o .

tthe i njhoviproievodi v itk ustalient u naser drustus, dio su tadice, 3 njima e it e

prblizacat madima kao brend. Dovelino je da
nihovi proizvodi ostany st kvaltete”, zakfuéuje Nos.

Zimo u svijetu brandova, sv

ko nas brandira i brend je, 22 mene, pak nesto
vise od samog proizvoda. Znadi povierenie | neku sigumos, odnosno waéanje kada
govorimo o nekoj usluzi prosevodu’, zakdjusla jo Erra

Do, suvremen menadZement poia od stajalsta da su marke i brendovi nadredena
Kategori proizvodia il uslugama | da podrazumijevaly zgradnu | odrZavane
emogonainih i simbolekh wijednost. Upravo na taj nagin brend postaje kategora
Kajorn se stratezk upravija te s brendovira dodaju proizvodi i uskige i to kao
osnovni najvaznf clement identtata

Sukladn tome, brend je obacanie | pokutaj uspostavianss dugeratnog odnoes

[ — i i
pejasnio je jedan od nasih vodeah stutnjaka 72 robne marke, prot Tihomir
Vranesevic, <2 Ekonomskog fakalteta u Zagrebu. Brand je presudan kada e vio vazno
Sitne proizvod il usluge - 3 veGna praveds i USkgR u vedni Kategeria e Sitna

P tehnidkint” znacajkam - drugaie pozdonirat na razidim liimi trsnim
Scgmentim. U ko trnim okelnastima brend postaje modna oruds trEgng
uspiehs - Easta puta jeding zaista unkovis. | ds, netka mozda smatra da je
pretjerano reé da 2ivimo u sviletu brendova, af kad p(r)ogledam Sie, postajemo
i €5 ovrieno o drsavi kao brendu | Kaka i brendiati keko to udinki = regisom,
taciom, instiuciom, proizvedor, uslugom, twtiom, dejom, =
ohnom brendiranju koje dofiva sve v i vite na <nazi  kejemu

cnogi streme

Fenomenciosia Smo s Seriall st plejadu brendova kol su nadavel ideoiogie.
Istral smo sivaranie pojedinih qospodarsiah brendova kol su, primjerice, eding na
i prostoria uspiel zadriat imens caoba 28 keje mnogi danas ni ne znsju tko su
bil, zasto pojedine tvormice, pocuzeca, turk nose nihova imena i kaks brendit
netto u danasnjem visokoglobalizianom st £to mora osigurati svoju pojaunost.

Nematerialna imovina turtle, ukuivo | brend, postaje sve dominantai i ije necbieno
@3 urifednost marke Bni vise od 50 posto ukipne vajednost pojedine futke.
rendiranie Dostale Mmoo orzje T8N0 USDIENa, G510 1 eding Zaits uBNkoT,

Pojednostavieno, funkconalna vijednost predstaula iskaz kotko dobro proizvor i

usluga obavlaju posao 2a koji su narmienjen (apr kolko su apele tog brenda
kualtetne | udobne), emodoralna vijednost e isksz sdanja | drugih poztnih
sjecasn Kupaca prema tore brendu, & Smbaiicka urijednost 1 vezans 7a poruki koju
ona ko3 posieduie i koris brend 2eli odaslat okuzeno

P10 upraianiu brendom je vano da twrike (asnio brenda/marke) prepoznai kako
otrosati wie brend 1 Sto m on pru2a, odnosno kako 42 2ele prepozavat-vdie  Sto

on 26le da im proza. S druge sirane, vazno Je da + sam Vs brenda odluce Sto e Lo

Sto bi o 2elel da njhov brend bude potrosama. Kada se pomie te dwje vizje,

postane jasno u kojern sinjery 6 15U rebi bi okosnica 2o defirane svih ostalh
elemenats vazih za razvo) 1 upravlanje brendom

U marketinskom kormunicranju, brend je simboiko znatenie svih informacia povezanih
5 organizagjom, proizvodorn il uslugom. Brend ukjutuje ime, logo, doZioj | azkdite

Simboe koje odikuje prepoznatlyvost. Brendov su SYepSUT | U SUstavi otvorenog
rasta, nemogue h e i2bjed, meju razjens dentitete, utjecs na 2votne stlove,
prilagodavayy se karakterstkarma svoph oljanih skupina

Emoconalna vijednost Je ono Sto osiecomo prema brendu (svdanie, simpatia
jubav..), dok je simbolicka vijednost ono sto Zelimo pokazati drugima i ukazvanje na
zelimo pripadat 9 brenda, odnosno
brendovs, Tehnicku kvalitetu proizvoda i usluga je u dansn wijeme prilino
jednostavno “kopirati, ali to ije sugaj s erocjama | simbolkom te asocjaciom,
Zakiuajo prof Vranazevié razgovare u zerfalu tekstova Narodni herof kea brend,

on

& < tmbrandovima kofi nose imena nekadazngh narodnih herofs treba bort |

Vo ke nove bitks na zahtjevniom svietskorn 2t

Projeke zrade | objaviivanis serjala tekstova pod naslovom Narodni heroji kao brend,
autora Darka Bukoviea, fnandiski e podrials Agendia za lektronitke medie, kroz
projels Patianga novinarske izwenasti 73 2021. goding
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