POCETNA  BIZNIS v PODUZETNIK v

Zvucat ¢e ¢éudno, aliime i jest i nije
vazno samo po sebi za brend

kontraproduktivno

Ti strutnjaka, morketingk stutnjak Boris Belak, komunikacijsk | biend stutnjok dt. BoZo
Skoko | ekonomsia strucnjakinja Svetlana Cenic, svatko iz svog kuta oledanja analiziao je s
autoromseriala ,Narodni heroji kao brend” Darkom Bukovicem, danasn, pa i buduéi polozaj
tvrtki u €ijm se imerirma | dale nalaze, neki davno zaboravien narodni heros. Imena ko

danas nikome b biizo] | Siroj poslovnoj zajednic, ne znace

, posebno ne porieldo i
biograija, il koja z1ace | potvrdujs danasnju kvalitetu prozvoda koj su okosnica njhoveg

diclovanja, rada, pozicioniranja, izvoz

Kjueno je pitanie razlike izmedu imena i brenda, na potetku raagovora je istaknuo Belak
dodajui kako redovito ponaviia novim studentirme da brend rije ime i logo.

"Smisit ime proizvodu i usiuz jest kieativan, zahtjevan i 0dgovoran posao
imena za vise proizvoda i usluga koje se koriste svakodnevno - i to jos uvek nije brend.
srendiranje dolaz tek nakon toga, dodavane viilednos, postizanje pref
biskost s odredenim proizvedom i uslugom, kroz komunikacisku | kreativnu strategi’ kazao
je Belak

cife i

Kao i ki osobe, ime i prezime jesu sama to, tehnicki dentfkator a tek je reputacisa te
osobe zpravo brend", to je dimenzja vise od same identfikacie. 12 tog radoga, zvucat ce
udno, aliime | jest i nie vazno samo po sebi

BV e kiatica 72 Deyersche Motoren Werke GrbH
posebno atraktivno ime.

nitko ne kupuje BMW jer mu je fjepa kratica. BMW se kupuje 7bog svih vilednosti brenda -

visoke kvaiitete, inidza | prestiza koje on donsi, nizs emotivrih preferenci

5310 po sebi realno nije neko

Ista stvar vied: | za Kras, | Konar i Badel 1862, Ti su se brendovi odrzali zshvaljujoéi
kontinuitetu kvalitete | reputacije. KonZar postaji doslovee 100 godina, u svakom trenutiu

svoje povijesti o je gormilu poslovnih kontakata dijem svijeta, visok izvozmi pots

tehnolosla know-how na svietskom nivou— mienjati ime u bilo kojem trenutku, vienger da bi
bilo jednostavno posiovno kontraproduktivno, kada su u svom svijetu ve prepoznativ brend

oji je izgradio kedibiitet”, jasan je Belal.

"Kras pakirma nesto drukedu brend arhitektun, siéniu npr. Mondelezu, gdje Kras funkcionira
2o ko krowni brend, no posjeduje iz svojh, jednako jakih | prepoznatiivin brendova kao
ot Bajadera, Giotte, Tortica itd. Tako | Mondelez posjeduje brendove kao 5o su Mika |
Toblerone —2 kupcia je manje bitno, | €ak ne maju svi da su to Mondelez Intemational
brendovi. Zato ni KraSu rie u interesu mijenjati ime, jer i i jasan kontinuitet visoke:
Walitete i reputacie, | snazen portfolio prepomatiivih brendova”, smatra marketingki
struenjak.

22 di Skoku postoje najmense dva redoga zasto Je Hvatska, za raziku od drugh drzava
bivse drzave ipak uspide satuvati tvonice, pa su tako opstal Kras, Badel, Konzar, Buro
Dokovic, Lola iber, brendovi- mafom proizvodats pojedinh proizvoda

‘Spomenute tvorice bile su vazan dio hivatskog gospodarsiva protekih desetleca, uspide su
proéi uspiesnu tranzciju iz socijalistitkog sustava u kapitalizami pitom su sacuvali

<, kreativnost, izvrsaost u proizvodnji, kao fucinkovit nastup na tezstu. Zeninivo
e kako tijekom unuSavania komunistickog poretka, kad su se mnoge stvai (¢aki pretjeano)
dovodile u pitanse, mienjals imena, sl spomenici i prekidale veze s totalitamorn prosloscu,
nitko rije dovodio u pitanje

inovativn

imena ovih velidh sustava.

“Wisim da su dva razloga. Prv je snazna ukorfenjenost th imena u naso) svakodnevici,
qospodarstvu, marketingu...da su postali neraskidivi dio nath 3vota. A drugi je njhovo
svojevisno re-brendiranje kioz proteda desetlieéa od narodnih heroja do sinonirma za
vihunske slatidse, alkohona pica, vagone i sl. Uostalom lade generacije nemsju pojs tho
Su b Josip Kias | Marijan Badel, ail jako dobro zaju 2a tvornice i njiove brendove.

Dekde, bez obaira na imena sui i sustavi nikada nisu bili pretjerano obojent” ideologiam,
laltovima [0t . vec su se penasall (200 | bl uspjesni. Tako su proslavil imena,
napravivei odmek od njhova pravog identiteta. I tu je tajna uspieha. Kao Sto je napisso velld
Urberto Eco, parafrazirajuci sth iz Romea i e - ,0no Sto zovemo ruzom sla

S drugimimenom®, naghasio je dr. Skok.

o bi mirialo i

Upitan sl i da je to bia strategija, neko promidieno postupanje uterelieno na istrazvanju
i dobar osjecaj za poznati brend, d Skoko odgovara kako je u vijeme nihova osnivansa i
preimenovanja nakon Drugog svistskog rata tesko govort o strategias, posebno
strategiama brendiranja. Al je Zinjenica da su te sustave vodil stuiznjaci, dobrl poznavatel
trasta, pa caki marketinga. Oni su gradii uspiesne korporacije | stvaral dabre prozvod.
Tako su svjesno i nesviesno napravil percepciiski odimak od tvormica posvecenih narodnim
herojma u uspjene socialisticke proizvodace, koje se postovala i na Istola, i na Zapadu. S

vremenom su postal stupovi hrvatskog gospodarstva, 3l i populame kulture, nacina Zvota

T

Siinog je misfienfa | Svetlana Cenic, jedna od najbolih poznavatelja ekonomiie na podruiu
drzava bivée drzave. "lako to ne znam povalano, misim, ziajuci kako su se oduke kreiale |
donosie, da nije u pitanjs bio istrazvane i reaultat takvog istrazivanja, vet jednostavio
eseca) &to tiziste prepoznaje. T naravno da svako mijenfanje imena, ne saro da kosta, veé.
stvara konfuziu kod kupaca s dvojbenim ucinkom.

Sve su to brendovi o Eijem imenu nitko vike nife raziSlao, ved je prva asociacii bio
proizvod. Kvaltetan proizvod. Naravno, time su smanjeni | troskovi, a jednom kada e
regionalno traste profunkcionirelo, kupci su samo nastavili s nekim ranjm kupovaim navikarra,
uz prisutan sentiment. Taro gdje se ponovo otkivala Lopla vodu i ulagalo da se objasni
kupcima da Je novo ime onsj isti proizvod, e bas dalo rezultate. Ti ne bar bras rezultate,
istite Cenié, dodajuci da tieba po strani U ra2govory o torme ostaviti brojne neuspiele
privatizacie | stecajeve nekih dobro pozmatih proizvodnih pogons, snazih imena | sustava,

Projek izrade i cbjavljvanja seriala tekstova pod naslovor Narochi heroj kao brend, autora
Darka Bukovica, financiisk je podrzala Agencile 2 elektronicke medie, koz projekt Poticania
novinarske izvisnosti 2a 2021 godinu
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Koncar i ZET patpisai 190 mil
ka wrijedan sporazum o
oavani.
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041, siecrja zabranje se
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