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Ciljevi istrazivanja i pristup

CATI (engl. computer-assisted
telephone interviewing)

nasumicno istrazivanje telefonskom
anketom

vrijeme trajanja: oko 20 minuta

~

/

istrazivanje je provedeno u studenom
2021. godine

prikupljanje podataka trajalo je oko tri
tjedna

~

/
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~

ukupno je prikupljeno 837 odgovora
konacna analiza ukljucuje obradu 806
ispitanika koji imaju djecu mladu od 17
godina

N = 806; 1420 djece

/

analizirati stavove roditelja o izloZzenosti
djece televizijskom oglasavanju hrane i
pica Cije se prekomjerno konzumiranje
ne preporucuje i ocijeniti medijske
navike djece do 17 godina starosti




Struktura uzorka

* Uzorak obuhvaca 806 ispitanika koji su u svojstvu roditelja, brate/sestre, bake/djeda ili rodbine djeteta do 17 godina starosti
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VisSe od polovine djece (53%) obuhvacene
istrazivanjem jesu muska djeca u dobi od O do 17
godina.

Ispitanici u prosjeku imaju 1,76 djece

Prema dobnoj strukturi najvedi je udio djece koja imaju
od 4 do 8 godina (39 %), a najmanje one stare izmedu
1317 godina (18 %)
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Stavovi roditelja u vezi oglasavanja
hrane i pica Cije se prekomjerno
konzumiranje ne preporucuje




Zabrinutost ispitanika zbog oglasavanja prehrambenih proizvoda

Razina zabrinutosti ispitanika zbog oglasavanja prehrambenih proizvoda u vrijeme dok djeca gledaju televiziju

Uopce nisam zabrinut/a Malo sam zabrinut/a Niti sam zabrinut/a niti nisam zabrinut/a ® Donekle sam zabrinut/a M Vrlo sam zabrinut/a n/a

28% 20% 14% 29% 8%

* Na ukupnojrazini 37 % ispitanika

donekle je i vrlo zabrinuto zbog Razina zabrinutosti ispitanika prema zavr$enoj razini obrazovanja* Razina zabrinutosti prema spolu*
oglasavanja prehrambenih proizvoda
g ; = @
R . = 2l = o)
Razina zabrinutosti ispitanika prema broju djece
osnovna srednja visoka Skola poslijediplomski muiki yenski
Donekle ivrlo  Prosjek Vediion skola skola / fakultet studij
zabrinuti (%)  zabrinutosti 64% 36% 38% 43% 33 % 39 %
»& 329% 254 ) 3,57 2,70 2,66 2,86 2,57 2,75
o o * Donekle i vrlo zabrinuti (%) i prosjecna ocjena zabrinutosti
TE 42% 2,83 3
o o o * Na ljestvici od 1 (uopée nisam zabrinut/a) do 5 (vrlo sam zabrinut/a) prosjecha ocjena
[0)
888 9% 2,73 3 zabrinutosti ispitanika jest 2,69
EEER 4% 291 3 « Najzabrinutiji su ispitanici s dvoje (42 %) i ¢etvero djece (41 %), a koji imaju i najveéu prosjecnu
ocjenu zabrinutosti
o o ] ] O(y 2 OO 2 . . . 7 . . P . . . . . v
T8 ° % * Prema stupnju obrazovanja najvecu razinu zabrinutosti iskazali su ispitanici sa zavrSenom
osnovnom skolom (64 %) i poslijediplomskim studijem (43%)
Ukupno 37% 2,69 3

Ocjene su kvantificirane kako slijedi: uopce nisam zabrinut/a (1); malo sam zabrinut/a (2); niti sam zabrinut/a niti nisam zabrinut/a (3); donekle sam zabrinut/a (4); vrlo sam zabrinut/a (5)
The Newton Research Europe

market research agency B0OO1 U kojoj ste mjeri, ako ste uopce, zabrinuti zbog oglasavanja prehrambenih proizvoda u vrijeme dok djeca gledaju televiziju?



Zabrinutost ispitanika zbog oglasavanja NEZDRAVIH prehrambenih proizvoda

Razina zabrinutosti ispitanika zbog oglasavanja NEZDRAVIH prehrambenih proizvoda u vrijeme dok djeca gledaju televiziju

Uopce nisam zabrinut/a Malo sam zabrinut/a Niti sam zabrinut/a niti nisam zabrinut/a ™ Donekle sam zabrinut/a M Vrlo sam zabrinut/a n/a

14% 16% 8% 30% 32%

* Na ukupnoj razini 62 % ispitanika

donevkle jeivrlo zabrinuto zbog Razina zabrinutosti ispitanika prema zavr$enoj razini obrazovanja* Razina zabrinutosti prema spolu*
oglasavanja nezdravih prehrambenih

proizvoda g i/:' - Q d Q

Razina zabrinutosti ispitanika prema broju djece sas

osnhovna srednja visoka Skola poslijediplomski mugki Yenski
Donekleivrlo  Prosjek Medijan skola skola / fakultet studij
zabrinuti (%)  zabrinutosti 86% 61% 62% 86% 52 % 66 %
& 56% 3,39 4 4,21 3,55 3,41 4,43 3,25 3,61
o o * Donekle i vrlo zabrinuti (%) i prosjecna ocjena zabrinutosti
TE 67% 3,60 4

* Na ljestvici od 1 (uopcée nisam zabrinut/a) do 5 (vrlo sam zabrinut/a) prosjecna ocjena zabrinutosti
ispitanika jest 3,50 Sto je znacajno veca prosjeCna ocjena u odnosu na opcenitu zabrinutost oko
oglasavanja hrane

[ ] [ ] [ ]
E®® 61% 3,37 4

EEER®  %6% 4,18 4

* Najzabrinutiji su ispitanici s Cetvero djece (41 %), a koji imaju i najvecu prosjecnu ocjenu zabrinutosti

EEEERE 7% 4,00 5 . SR . e .
' * Prema stupnju obrazovanja najvecu razinu zabrinutosti iskazali su ispitanici sa zavrSenom osnovnom
Uk y Skolom (86 %) i poslijediplomskim studijem (86 %)
upno 62% 3,50 4

Ocjene su kvantificirane kako slijedi: uopée nisam zabrinut/a (1); malo sam zabrinut/a (2); niti sam zabrinut/a niti nisam zabrinut/a (3); donekle sam zabrinut/a (4); vrlo sam zabrinut/a (5)

The Newton Research Europe B002 U kojoj ste mjeri, ako ste uopce, zabrinuti zbog oglasavanja NEZDRAVIH* prehrambenih proizvoda u vrijeme dok djeca gledaju televiziju?
market research agency * nezdravi prehrambeni proizvodi ukljucuju slastice, zasladene i gazirane napitke, brzu hranu, industrijski preradene proizvode, slane grickalice



Tocnost informacija o oglasavanoj hrani na televiziji

TocCne informacije o prehrambenoj kvaliteti proizvoda koji se reklamira

42%

* Na ukupnojrazini 76 % ispitanika
(nimalo i malo) smatra da informacije o
oglasavanju prehrambenoj kvaliteti
proizvoda nisu to¢ne

Misljenje o to¢nosti informacija prema broju djece

Donekle ivrlo Prosjek -
zabrinuti (%)  zabrinutosti Medijan
é 4% 1,87 2
[
TE 1% 1,85 )
e O o
BE® % 2.00 5
2EEE o 1w
EEBEE 0% 200 ,
Ukupno 4% 187 5

The Newton Research Europe
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Nimalo Malo Donekle ®Puno ™ Jako puno

34% 20%

Misljenje o toénosti informacija prema zavr$enoj razini obrazovanja* Tocnost informacija prema spolu*
= val - 9 Q
H ‘I;/za b d
osnovna srednja visoka Skola poslijediplomski muiki senski
Skola skola / fakultet studij
14% 3% 4% 14% 5% 3%
207 1,79 1,94 2,00 1,92 1,85

* Nimalo i malo (%) i prosjecna ocjena misljenja o tocnosti informacija o oglasavanju prehrambene kvalitete proizvoda

* Na ljestvici od 1 (nimalo) do 5 (jako puno) prosje¢na ocjena to¢nosti informacija o oglasavanju
hrane na televiziji jest 1,87

* Najzabrinutiji su ispitanici s Cetvero djece (41 %), a koji imaju i najvecu prosjecnu ocjenu
zabrinutosti

* Prema stupnju obrazovanja najvecu razinu zabrinutosti iskazali su ispitanici sa zavrSenom
osnovnom skolom (86 %) i poslijediplomskim studijem (86 %)

Ocjene su kvantificirane kako slijedi: nimalo (1); malo (2); donekle (3); puno (4); jako puno (5)

B0O03 U kojoj mjeri smatrate da oglasavanje hrane na televiziji daje tocne informacije o prehrambenoj kvaliteti proizvoda koji se reklamira?



Zabrinutost oko razliCitih aspekata oglasavanja prehrambenih proizvoda

hrane u vrijeme kada djeca gledaju televiziju gdje je 50 % ispitanika donekle i vrlo zabrinuto

Kada je u pitanju zabrinutost oko razlicitih aspekata oglasavanja, ispitanici su pokazali najvecu razinu zabrinutosti po pitanju koliine televizijskog oglasavanja nezdrave

* (Ocekivano, ispitanici su najmanje zabrinuti po pitanju TV oglasavanja hrane koje promice samo pozitivne kvalitete prehrambenih proizvoda gdje ¢ak 30 % ispitanika

uopce nije zabrinuto

* U prosjeku, ispitanici iskazuju zabrinutost na razini od 3,08 do 3,25 na ljestvici do 5

o/ A .
Uopce nisam zabrinut/a = Malo sam zabrinut/a ~ Niti sam zabrinut/a niti nisam zabrinut/a B Donekle sam zabrinut/a B Vrlo sam zabrinut/a © n/a % 4-5 PI’OSjek

Koristenje popularnih osoba ili likova za promicanje
nezdrave hrane za djecu 14% 25%

Oglasavanje hrane koje promovira besplatne
igracke ili darove s prehrambenim proizvodima 14% 23%

Koli¢ina televizijskog oglasavanja nezdrave hrane u
vrijeme kada djeca gledaju televiziju 13% 19% 17%

TV oglasavanje hrane koje promice samo pozitivne
kvalitete prehrambenih proizvoda 30% 15%

13%

13% 28% 19%

29%

17% 45% 3,08

18%

31%

47% 3,15
19% 50% 3,25
21% 13% 34% 2,71

Kolic¢ina televizijskog oglasavanja nezdrave hrane u vrijeme kada djeca gledaju televiziju

36 % ispitanika s Cetvero djece vrlo je zabrinuto u vezi oglasavanja, a najmanju razinu
zabrinutosti pokazali su ispitanici koji imaju samo jedno dijete (38 % uopce nije ili je malo

59 %

Cak 59 % ispitanika nije upoznato sa
zakonskim propisima koji se primjenjuju

: rilikom televizijskog oglasavanja hrane i pi¢a
zabrinuto) P J5KOg 08 J P
Ocjene su kvantificirane kako slijedi: uopée nisam zabrinut/a (1), malo sam zabrinut/a (2); niti sam zabrinut/a niti nisam zabrinut/a (3); donekle sam zabrinut/a (4); vrlo sam zabrinut/a (5)
Y The Newton Research Europe B0O04 Koliko ste zabrinuti zbog sljedecih aspekata oglasavanja prehrambenih proizvoda u vrijeme kada djeca gledaju televiziju?
market research agency

BOO5 Jeste li upoznati s time da postoje zakonski propisi koji se primjenjuju prilikom televizijskog oglasavanja hrane i pica?



Zakonska regulativa u vezi ogranicenja oglasavanja hrane (1/2)

Uvodenje zakonskih ograni¢enja oglasavanja hrane u vrijeme dok djeca gledaju televiziju
U potpunosti se ne slazem Ne slazem se Niti se slaZzem niti se ne slazem B Slazem se B U potpunosti se slazem

2% 7% 11% 49% 29%

* Najvedi broj ispitanika, njih 79 %,

podrzava uvodenje zakonskih Misljenje o toénosti informacija prema zavr$enoj razini obrazovanja* Tocnost informacija prema spolu*
ograni¢enja oglasavanja hrane u
vrijeme dok djeca gledaju televiziju = ' - @ Q

H Ia/aa - d

osnovna srednja visoka Skola poslijediplomski muiki senski

Skola skola / fakultet studij

71% 76% 82% 71% 75 % 81 %

3,93 3,94 4,00 3,57 3,91 3,99

* U potpunosti se slazem i slazem se (%) i prosjecna ocjena misljenja o uvodenju zakonskih ogranicenja

* Na ljestvici od 1 (u potpunosti se ne slazem) do 5 (u potpunosti se slazem) prosje¢na ocjena

31 % ispitanika primijetilo je misljenja o uvodenju zakonskih ograniCenja oglasavanja hrane dok djeca gledaju televiziju jest

. N 3,97
oglase na televiziji zbog kojih
smatraju da postojeca regulacija * Najvecu podrsku daju roditelji dvoje i troje djece gdje 80 % ispitanika podrzava uvodenje
televizijskog oglasavanja hrane nije ograni¢enja

ucinkovita

Ocjene su kvantificirane kako slijedi: u potpunosti se ne slazem (1); ne slazem se (2); niti se slaZzem niti se ne slazem (3); slazem se (4); u potpunosti se slazem (5)

V The Newton Research Europe B0OO6 Jeste li primijetili oglase na televiziji zbog kojih smatrate da postojeca regulacija televizijskog oglasavanja hrane nije ucinkovita?

market research agency B0O7 Slazete li se da bi drZava/vlada trebala uvesti jaca ogranicenja oglasavanja hrane u vrijeme dok djeca gledaju televiziju?



Zakonska regulativa u vezi ogranicenja oglasavanja hrane (2/2)

Ispitanici u najvecoj mjeri (68 %) podrzavaju zabranu oglaSavanja nezdrave hrane u vrijeme dok djeca gledaju televiziju

* Rezultati pokazuju da ispitanici nisu za potpunu zabranu oglasavanja hrane na televiziji te podrska te ideje opada s veéim stupnjem ogranicenja
Uopce ne podrzavam Ne podrZzavam Niti podrzavam niti ne podrzavam M Podrzavam W U potpunosti podrzavam n/a
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% % 4-5 Prosjek

Zabrana oglaSavanja nezdrave hrane u 63% 377
vrijeme dok djeca gledaju televiziju 3% 10% 18% 20% ’

Potpuna zabrana oglasavanja nezdrave

hrane 4% 29% 22% 44% 3,21
Zabrana CJELOKUPNOG oglasavanja hrane u
vrijeme dok djeca gledaju televiziju 13% 47% 23% 13% 4% 17% 2,48
Potpuna zabrana CJELOKUPNOG
oglagavanja hrane 28% 48% 13% 7% 3% 10% 2,08
Stvaranje novih 87 % ispitanika podrzava* stvaranje Upozorenje da se 91 % ispitanika smatra da televizijsko oglasavanje
mehanizama za novih mehanizama za kontrolu krSenja \e bodrs prekomjerna prehrambenih proizvoda koji sadrZavaju velik
kontrolu krsenja propisa o oglasavanju hrane koji € podrzave konzumacija 91 % udjel masti, soli ili Secera, treba pratiti i odredeni
propisa o kontinuirano i aktivno poduzimaju = Podrzava odredene hrane oblik upozorenja da se njihova prekomjerna
oglasavanju hrane  Mjere protiv krSenja propisa ne preporutuje konzumacija ne preporucuje

* PodrZava (ocjene 4-5); ne podrZava (ocjene 1-3) Ocjene su kvantificirane kako slijedi: u potpunosti se ne slazem (1); ne slaZzem se (2); niti se slazem niti se ne slazem (3); slaZzem se (4); u potpunosti se slazem (5)

BOO8 Koje od ovih prijedloga podrZavate?

B0O09 Podrzavate li stvaranje novih mehanizama za kontrolu krSenja propisa o oglasavanju hrane koji kontinuirano i aktivno poduzimaju mjere protiv krSenja propisa?
The Newton Research Europe

BO10 Smatrate li da televizijsko oglasavanje prehrambenih proizvoda koji sadrZzavaju velik udjel masti, soli ili Secera, treba pratiti i odredeni oblik upozorenja da se njihova
market research agency prekomjerna konzumacija ne preporucuje?




Utjecaj televizijskih sadrzaja na sklonosti djeteta prema odredenoj hrani ili pi¢éima

e Kod 20 % ispitanika djeca uvijek (ocjene 1 i 2) traze hranu koju su vidjela na televiziji, a kod joS 50 % ispitanika tu hranu traze ponekad (ocjena 3)
e Od ukupnog broja ispitanika njih 17 % nikada ne kupuje trazenu hranu koju je dijete vidjelo na televiziji, a 7 % ispitanika hranu kupuje uvijek (ocjene 1 2)

* Ukupno promatrano, roditelji u prosjeku kupuju manje od trazene hrane koju je dijete vidjelo i pozeljelo

Uvijek  Gotovo uvijek Ponekad ™ Rijetko m Nikad n/a

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% % 4-5 Prosjek
dijete trazi hranu koju je vidjelo na
J a J 7% 13% 46% 21% 12% 32% 3,17
TV-u
roditelji kupuju trazenu hranu koje je
J pul . o )€ 2% 6% 47% 28% 17% 45% 3,53
dijete vidjelo na TV-u
roditelji kupuju hranu koju su vidjeli 2% 6% 43% 29% 19% s 357
na TV-u
Y The Newton Research Europe Ocjene su kvantificirane kako slijedi: uvijek (1); gotovo uvijek (2); ponekad (3); rijetko (4); nikad (5)
market research agency BO11 Kako sadrzaji na televiziji utjecu na sklonosti Vasega djeteta prema odredenoj hrani ili picima?
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Prosjecno vrijeme gledanja televizijskog sadrzaja

43%

7 % djece uopce

32% 32% e _ee
ne gleda televiziju

29%

15%
o, 10%
7% 8% | — 3% P g A% 5% 5% )
N | ‘mm DOER 15 % djece gleda
ne gleda do 1sat do 2 sata do 3 sata do 4 sata vise od 4 sata ne znam teIeVIzUu vise Od 2
televiziju dnevno dnevno dnevno dnevno dnevno Sata Svakl dan

gledanje TV sadrzaja u svim oblicima prijenosa TV programa (ponedjeljak - petak)

M gledanje TV sadrZaja u svim oblicima prijenosa TV programa (vikend)

PONEDIJELJAK - PETAK VIKEND
* tijekom tjedna najveéi udio djece TV program gleda do sat - - - -
vremena dnevno (43 %) kao i vikendom (32 %)
. . . 22%
* manje od 10 % djece ne gleda televiziju 3% 35% 34% 23%
. . . . - . 25%
* u prosjeku djeca tijekom tjedna televiziju gledaju 1,63 sata, a
.o . 47% 39%
tijekom vikenda 1,92 sata 47% 40% 3% 32% 2
o 28%
* tijekom tjedna djeca od 4 do 8 godine u najvecoj mjeri gledaju
TV (1-2 sata dnevno, a tijekom vikenda 31 % djece od 13 do 17 0
godina gleda vi¢e od tri sata dnevno od0do3 od4do8 0d9dol12 od13do1l7 od0do3 od4do8 0d9dol12 od13do1l7
ne gleda televiziju do 1 sat dnevno do 2 sata dnevno M do 3 sata dnevno
m do 4 sata dnevno W viSe od 4 sata dnevno M ne znam
y The Newton Research Europe COO01A Koliko vremena dnevno od ponedjeljka do petka u prosjeku vase dijete gleda TV sadrZaje u svim oblicima prijenosa TV programa?
market research agency CO01B Koliko vremena dnevno tijekom VIKENDA u prosjeku vase dijete gleda TV sadrZaje u svim oblicima prijenosa TV programa?



Razdoblje u danu kada se gleda TV program

* Televizija se najvise gleda

45% navecer (34 %), medutim radi
2% se 0 smanjenju udjela u
40% 39% odnosu na istrazivanja
provedenih 2014. i 2016.
35% gOdine.

* Televiziju navecCer najvise
gledaju djeca u kuc¢anstvima s
Cetvero djece (45 %), a
najmanje u ku¢anstvima s troje
djece (30 %).

30%
25%

20%
* Televiziju navecer u najmanjoj

mjeri gledaju djeca ispitanika
koji imaju zavrsen
poslijediplomski studij (14%).

15% 13% 13%

10% 9%1
3% * Zarazliku od prethodnih
5% godina moze se primijetiti
- 2% povecanje udjela gledanja
0% I televizije tijekom
rano ujutro tijekom prijepodneva tijekom cijelog dana poslijepodne navecer kasno navecer prijepod neva, itosa7%i9%

na Cak 14 %. Razlog tome
moze biti specificna
pandemijska godina
uzrokovana bolesti Covid-19.

2016 2014 em—?021

y The Newton Research Europe
market research agency C002 U koje doba dana vase dijete najcesce gleda televiziju?



Razdoblje u danu kada se gleda TV program prema starosti djece

Ukupno

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

rano ujutro (od 6 tijekom nema pravila, tj.
do 9 sati) prijepodneva (od tijekom cijelog 12 do 16 sati)
9 do 12 sati) dana
e 00 0 d0 3  emmm=0d 4 08  emmmm=0d9do 12

22 sata)

e 0 13 do 17

poslijepodne (od navecer (od 16 do  kasno navecer

(nakon 22 sata)

Djeca od 0 do 3 godina televiziju naj¢esce gledaju u poslijepodnevnim
terminima (32 %), a djeca od 4 do 8 godina u istoj mjeri televiziju

nastavljaju gledati i navecer (30 %).

Djeca od 9 do 17 godina televiziju naj¢esce gledaju navecer (9-12 43 %; 13-

17 51 %).

Izrazito mali udio djece televiziju gleda kasno navecer, gdje oCekivano

najvedi udio imaju djeca od 13 do 17 godina (7 %).

Y The Newton Research Europe
market research agency

Ispitanici koji imaju samo jedno dijete

od0do3
od 4 do 8
od 9do 12
od 13 do 17
n/a
Ukupno

Ispitanici koji ima

od0do3

od 4 do 8
od 9do 12
od 13 do 17

Ukupno

rano ujutro

22%
10%

6%
0%

100%
10%

rano ujutro

11%
18%
6%
4%
12%

tijekom tijekom . . kasno
prijepodneva cijelog dana poslijepodne  navecer navecer
23% 24% 21% 6% 0%
14% 5% 40% 30% 0%
5% 6% 19% 58% 3%
2% 11% 20% 50% 15%
0% 0% 0% 0% 0%
12% 12% 26% 34% 4%
ju vise od jednog djeteta
tijekom tijekom . . kasno
prijepodneva cijelog dana el sl navecer navecer
18% 9% 41% 20% 0%
18% 4% 25% 34% 0%
11% 20% 23% 37% 2%
5% 15% 19% 51% 5%
15% 10% 27% 34% 1%

C002 U koje doba dana vase dijete najcesce gleda televiziju?



Vrste sadrzaja na televiziji

* U svim godinama u kojima je provedeno
istraZivanje djeca u najvecoj mjeri vole Crtani filmovi 66%
gledati crtane filmove (72 %) 70%

72%

* Crtane filmove u najvecoj mjeri gledaju djeca 38%
od 4 do 8 godina (63 % od 806), a igrane Igrani filmovi/serije
filmove u najvecoj mjeri gledaju djeca u dobi 28%

od 9 do 12 godina (25 % od 806)

23%
Zabavne emisije

74 %
djece u svojim
sobama nema TV

17%
Glazba 24%

31%

prijamnik 16%
Edukativne emisije 27%
25%
Favoriziranje sadrzaja prema dobi 14
(1]
Crtani filmovi Igrani filmovi/ serije Sport - 20%
od0do 3 31% 5% 24%
od4do8 63% 20% - 7%
od 9 do 12 28% 25% Drugi TV sadrzaj
od 13 do 17 11% 21%
u odnosu na ukupan broj ispitanika (N=806)
m 2021 m2016 2014
Y The Newton Research Europe C003 Koje vrste sadrZaja vase dijete najcesce gleda na televiziji (moguce je vise odgovora)?
market research agency C004 Ima li vase dijete televizijski prijemnik u sobi u kojoj spava?



Odabir sadrzaja kojeg dijete gleda na televiziji

. o) : o : L : OCJENA PRIMJERENOSTI SADRZAJA NA TELEVIZIJI
U slucaju 61% ispitanika roditelji imaju najveci utjecaj
na TV sadrzaj kojeg gledaju djeca, a u 33 % slucajeva * ViSe od 40 % ispitanika ne informira se unaprijed o primjerenosti

dijete samo odabire Sto Ce gledati. sadrZaja kojeg dijete gleda na televiziji veé reagira tek ako vidi da je
sadrzaj neprimjeren.

* Trecina ispitanika za informiranje o primjerenosti sadrzaja koristi

2
= Djed ili baka klasifikacijske oznake (12, 15, 18 godina) koje se nalaze u gornjem
desnom kutu ekrana.

m Brat ili sestra
33% 2021 2016 2014
Dijete samo reagiram tek ako vidim neprimjeren sadrzaj 41% 32% 17%

61% odabire $to gleda .
internet 12% 10% 11%
Roditelj teletekst 7% 17%  24%
reagiram tek ako vidim neprimjeren sadrzaj 41%
I I . klasifikacijske/graficke oznake 33%
51 % ispitanika ima postavljeno
PROGRAMSKI SADRZAJ dobno ogranicenje za internet 12%

KOJI SLLJEDI NLJE PRIMJEREN gledanje programa na nacin da za
Zh O0BE NLABE 00 gledanje programa primjerenog dobi

18 GODINA , : -
iznad one koju ste odredili treba

. ) teletekst 7%

unijeti ispravni PIN

EPG — elektronski programski vodic 7%

18+

C005 “Najveci” utjecaj na ono sto dijete gleda na televiziji ima?
C006 Kako se informirate o primjerenosti sadrZaja na televiziji?

V The Newton Research Europe C007 Jeste li na televiziiskom prijamniku kojim se koristi i vase dijete postavili dobno ogranicenje za gledanje programa
na nacin da za gledanje programa primjerenog dobi iznad one koju ste odredili treba unijeti ispravni PIN kod?
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u odnosu na ukupan broj ispitanika (N=806)
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IGRACA
KONZOLA

37%
Broj djece
od0do3 268
od4do8 547
0d9do12 343
od 13do 17 254
Ukupno 1412

Smart TV

43%
39%
31%
25%
35%

76%

Koristenje elektronickih uredaja za pristup internetu

Uvjerljivo najcesce koristeni uredaj za
pristup internetu jest pametni telefon
(mobitel) u ¢ak 76 % slucajeva

Osim mobitela, znacajan broj djece
koristi pametne televizore (smart TV)

Promatrano po godinama, pametne
televizore u najvecoj mjeri koriste djeca
od 0 do 3 godine

Cak 97 % djece stare izmedu 13 17
godina koristi pametni telefon za pristup
internetu

Najrjede se koriste desktop racunala (12
%) i igrace konzole (9 %)

Prijenosnoratunalo Desktopradunalo  Igratakonzola  Pametni telefon Tablet
12% 4% 1% 56% 27%
22% 9% 6% 72% 33%
31% 17% 12% 91% 25%
45% 19% 20% 97% 18%
26% 12% 9% 78% 27%

u odnosu na ukupan broj djece i isklju¢ivanja n/a (N=1412)

CO08 Koje od navedenih elektronickih uredaja koristi vase dijete za pristup internetu- (moguce je vise odgovora)



el

Y

Nadzor i dnevno koristenje interneta

N I 35%
\ 36 % roditelja djece koja imaju svoj uredaj 30% 28%
36 (1) "] za pristup internetu koristi softvere za -
O | nadzorilifiltere za posjecivanje odredenih o
/ stranica. ’
Vi ) 15%
e 10%
5%
0%
46% 46% ne koristi do 1 sat do 2 sata
internet dnevno dnevno
30%
28%
od0do3 od4do8 od9do12 od13do 17

* Softvere za nadzor ili filtere za posjecivanje odredenih stranica u

4%
do 3 sata do 4 sata uvijek je ne znam
dnevno dnevno online!

e od ponedjeljka do petka e vikend

* Djeca koja internet koriste do jedan sat dnevno u vecoj mjeri ga
koristi tijekom tjedna (28 %) u odnosu na vikend (25 %)

* Situacija je obrnuta s djecom koja internet koriste vise od Cetiri sata
dnevno i stalno, u manjoj su mjeri toliko provedenog vremena na

internetu tijekom tjedna (4 % i 12 %), ali zato provode vise vremena

online tijekom vikenda (12 % i 18 %)

najvecoj mjeri koriste roditelje djece stare izmedu 4 i 12 godina gdje provode online

gotovo polovica roditelja (46 %) koriste te mjere zastite djeteta.

The Newton Research Europe
market research agency

* VaZno je istaknuti da 7 % roditelja ne zna koliko im djeca vremena

* napomena: 'Uvijek je online!" kvantificirano je s 24 sata

C009 Ako dijete ima svoj osobni uredaj za pristup internetu (racunalo, mobitel...), koristite li softver za nadzor ili filter koji spriecava dijete da posjecuje

odredene vrste internetskih stranica?

CO10 Koliko vase dijete dnevno koristi internet od ponedjeljka do petka? & C011 Koliko vase dijete dnevno koristi internet tijekom VIKENDA?



D Platforme i vrste sadrzaja koje djeca pretrazuju i gledaju

V

Koristenje platformi za razmjenu video sadrzaja (N=806)

4 N
Youtube TikTok Instagram Nesto drugo Facebook Twich Vimeo DailyMotion
92 % 33% 21 % 20 % 12 % 5% 0% 0%
\_ /
Vrsta sadrzaja koju djeca gledaju na platformama (N=806)
* Djeca gotovo svih ispitanika koriste aplikaciju 4 e
Youtube (92 %) kao mjesto pronalaska Crfanlﬁlmow, animacije ili djecje mini-serije 64%
sadriaja 7a pregledavanje i razmjenu Saljivi video, vicevi, Sale, podvale ili izazovi 42%
) B o ) Glazbeni video 41%
* Djeca trecine ispitanika (33 %) kao platformu , o _
. . v . . . Video blogeri ili tzv. influenceri 31%
za razmjenu video sadrzaja koriste TikTok
Uputstva za online igre, savjeti za online igrace ili gledanje drugih... 17%
U prosjeku djeca Za razmjenu VideO Sadrzaja Gledanje cjelovecernijih igranih fimova 14%
koriste dVIJe platforme (1’83) Video uputstva kako nesto napraviti ili uputstva o hobijimaii... 14%
* Djeca na platformama u najvecoj mjeri Sportski (npr. nogometni) video isjecci 13%
gledaju crtane filmove, ammadje ili dJeéJe Video koji im pomaze sa skolom ili rjesavanjem $kolskih zadaca 7%
mini-serije, a u prosjeku gledaju 2,44 videa L Najave novih fimova | 2% )

The Newton Research Europe
market research agency

C013 Oznacite kojima od navedenih platformi za razmjenu video sadrZaja vase dijete najcesce pristupa dok je na internetu? (moguce je vise odgovora)
C014 Koju vrstu sadrZaja vase dijete gleda na platformama za razmjenu video sadrZaja? (moguce je vise odgovora)
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Demografski podaci ispitanika



Struktura ispitanika prema spolu

Demografski podaci ispitanika

Struktura ispitanika prema Zupaniji (regiji NUTS2)

Mjesto stanovanja

53 %
o

Musko

prosje¢no
41 godina
Zivota

47 %
0

Zensko

prosjecno
39 godina
Zivota

N % N
Grad Zagreb 146 18%
Jadranska Hrvatska 265  33%
Panonska Hrvatska 232 29%
Sjeverna Hrvatska 160  20%
n/a 3 0%
Ukupno 806 100%

¢

"““
-

.

Seriesl
146

11

Powered by Bing
© Microsoft, TomTom

Aall 72 %

Urbano

B 289

Ruralno

Dobna struktura ispitanika

Najvisi zavrSen stupanj obrazovanja ispitanika

Osobni mjesecni prihodi ispitanika

od 18 do 30
od 31do 40
od41do 50
od 51 do 60
vise od 60

20%

40% L 3P
27%
6%
6%

osnovna srednja
Skola Skola
2% 47%
14 377

= 9

visoka Skola poslijediplomski
/ fakultet studij
50% 1%
406 7

Nema prihoda/ do 2000 kn
2001 kn - 4000 kn
4001 kn - 6000 kn
6000 kn - 8000 kn

vise od 8000 kn

11%

27%

31%

24%

y The Newton Research Europe
market research agency




