Nekad narodni, danas brend heroji!
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Izmedu dviju kocaka koje simboliéki predstavijaju Hrvatsku, nalazi se plejada brendova koji su nadzivieliideologije.
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NGar uspio pobiediti na natjeca; Kras nastavli uspiesno l2vozi; Badel se uspjesino
predstavio 1a saimy, Lola Ribar gradi novi pogon, Duro DSKOWE U GubRAY, Lenac trasi novog
Vs,

Naslow su Lo tekstova kol s¢ Mg pIoLati | danas u mediie, koj govore o tvomicarns,
turkarrs, poduzetnicira kof su 1 u danasijem suurerrenom Bvotu zadizal imena nekadasnj
narodnih herojs. U neke diuga viemena, posebni 12 X generacie, odenc u drugom dily
€0-1h do potetka 80- qodn, s22rjevalué u reforrama i stalvim promienama, 3k smo ne
<o sua ta imens, nedo i niove krsce i duse loarafie, TSR 0 Zapostavani

tim dobim korpanijarma. Neke od nj, posebno ove koje su | danas zadizsl, priagodens
Suvrermenon avoty, imens, | ada su, kao i danas, bl pojov gospadarskog 2vots ovih

arostara

Ikako sad Wlenjakcims, rodenins izs 80-1 da sredine 90-ih, 3 posebna Z generaci, radncy
ol stedine 90-1, kaja odrasta u viemeny stilowith prormena  koju Je golove nemogude
fasciirt, biat priu o brendowiTs kol su opstall koJ su nedzviel drustvena uredenss, |
o se zpravo ke 1 th irna turtle. A wisu U e Lurtks viasic

‘o~ 2bag brojnh pimjera ko3 h ok - misle niadi. Pasebno Jer e kod g
i izr3en oty 72 Samostainim paduzeE St Ko m e, upravo potakaut novie

inostavie

sofsiciranim tehnclogiama, gotovo ugraden u genstskd kod.

Narodni heroji kao brend!? Nekad mit, danas brend.

B2 0bare na i, Arvatski brendovi koj nose iena nekadasnih narodnih hercja svo)
mindshare u siesti potrosaca remelie

rvenstueno na prepomativol kvaitti prozvoda |
celuge ke nude. 1 jesu sinoeim kaltets § hrvatske posebnost, identfikacia Frvatskog
brenda. 1 10 daleko i u nozerti, na ZahUevni svielskim U254, nego sarw na
dormacer, poznatom terenu.

NE! Ovo i tekst  seral tekstova o narodnimhercie, nege serjsl csobnih intervjua =

unlednm hrvatskim | nazermi struEnjaciv iz sv

brendiranfa, komunicirania, ekororie |
matketings, s jedne stran teoretitaima, s druga strne prkiitarima, o sadssnjem’

buducerm polszag | moguénostis takvh brendova, njhoveg suvremenag kemuriciana
Brenda | mena korpanye, koje bez obara 1 neka prosia viemens, pos

20 sutse uspjene

Danas, tzmedu dvi kocake koje simbolZie predstaviaju liratsku, nalaz se plefads brendova
oj s nadZuiel eslogie. U korporativnorn kapitalizmu njhovs imepa mkorre nista ne e,
Al znats brend iz kojeg se Kije uspleh bez o na e

He zaboravim, nisu samo narodh herof umv, ua su 1 bojn poduzata koja su nosil
rjhova irma. O kog su opstal danas su prepoznalyy, proizvodack biend, ne saro na o
arostarime, nego | u svijetu. RjeE Je o turtkame/brendovima: Kras (osip Kes), Koncar (Rade
Ribar), Janko Gredell, Lanac
(Vikor Lenac), Lovinté (tvica Lovingic), ENDI (Nada D), Vidir Gortan

Kenzar), Badel (Marjan Badel) Duro Bakovié, Lola Rbar (1vo L

‘Sve su to brendovi o &jem imenu nake vise nije
o, et e pra ssocac i

Alako se sjet mjena | viemens e mjeny, otkuda je zapravo doslo me brenda postaje
orakieki svojevsna tivia, fun fact — 3l nije vise relevantno 22 uspjeh brenda. To i zila

372 1 koo e brend suofim vrednostia el nadrasio tehniks dentifkac svoq mens,
acierio 2 Boris Belak, poznati reretingd siuznisk.
Brendovi koji nose emociju i kvalitetu

“Hrvatsie fe 22 ik od dnigh dréava bivse drzave pak uspiela sacuvati tvorice,
prizvoate i nasivi-imen danas viss msu Him, fr predstavisis brandove koj nose

i | poterdu kysltete prizvada. Sve s to brendov o Ejemimeny itk vise e
fazmsjao, vet Je prva asaciacta bils kvalteta. Naravro, Ume su smanjeni - toskov a
Jednomlada je 1 regonalno tte profunkdcianial, Kupc su samo pastavil 2 neAm aniim
upovnim navikarrs, uz pisutan sentiment. Tarmo gl su otkival: oply vod | uagal fer su
morel ojasrit kupcima da Je novo ime ona) st prozvod, nije b3S dalo rezutate. T ne bar
rze rezuate?, istice de Sverlana Cenic, edna od napomatih sarjevskh skonomsén
snslticark

“Spomenute tvornice bile su vazan dio hivatskog gospodarstva protekih desetlecs, uspile
S0 proci uspiesnu tranzci iz saciplstickog sustava b kapit
movativnst, kreativnost, i7vnost u pmizvodn kao | WEinkovit nastup na Ty, Zanimiiva

jzamm | pitomsu sacwal

e kako tiekom unssavania komunisickog poretk, ked su se mmoge stvari (¢aki pretjerano)

ovodi u pianye, mienala mena, 1Sl sporrnii | prekdale veze s totalitamom poslo%,
itka nije dovodio u pitarie ena ovih velkh sustava”, nagiaSava dz Bo2o Skoko, struenjak
2 brendirane | kunikaci

Mish da su tu bita dva r2oga. Pvi fe sna2na ukofenienost th imena u naSo] svakodnevic,

apspodarstvu, markesin

postal nerslicivi o nasih vata. A drugi e nihove

svejevrsno re- brendranie kroz proteta desetleéa, od narodnit heroja do snonivs 22
wrhunske saticse, akoholna pia, vagone | Sl Uostalom niade generacie nemaps poje ko

S0 bl Josip Kras | Marijan Badel, i jako dobro znay 7 tvorice | njfiove brendove, Dakle,
bez obaia na imena, svi f sustavi rikada risu bil pretierans abofan” deologiarm, kultovima

Benosti 1. vee su se ponasali z5no | il uspjesn. Tako su proslavil ens, napravsi

olirak od njhova praveg

. 11w Je tara uspreha

Ka 10 32 napis0 velic Unberto Eo, parafrazisiuci ti iz Ramea | kulje - ,Ona S0 overms
uzom satko b mrisao | s drugminenom’, stite d Skoko.

Dana se 5 timbrendovims treba bori  vodit neke nove bitks na zahtjevnom svjtskom

W28y, o kako to &ine, u ducemnastaviu serjls

Prajekt izade s obviivanja sesials tekstova pod nasiovorn Narodn heroji kao brend,
utors Dark Bukovics, fnanciski e podraola Agenciia za elektronie medie, kroz projekt
Poticansa novinarske ivrsnosti 22 2024, qodinu
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