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Publikacija Analiza druStvenog utjecaja Fonda za
paticanje pluralizma i raznovrsnasti elektranickih
medija 2016. - 2019. dio je redovitog plana rada
Agencije i Vijeca za elektronitke medije, koja se
provodi periodicno.

Nastavno na analizu Fonda za razdoblje

od 2013. do 2015. godine, i ova je analiza,
dovrSena u oZzujku 2021., ukazala na vaznost Fonda
za hrvatsku medijsku scenu.

Donosimo osnovne informacije o Fondu, financijske
pokazatelje pruzatelja medijskih usluga te
rezultate anketnog istrazivanja medu korisicima o
zadovoljstvu Fondom.
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1. UVOD - PREDMET ANALIZE






Mediji su u svijetu unosna industrija, trziSne vrijednosti kao i automobilska. Vece profite ostvaruju jedino
industrije hrane i pi¢a, lijekova te duhanska industrija.?

Proizvoditi i emitirati sadrzaje, hiti vlasnik medija, nije ni jednostavno niti jeftino. Medij je zivi organizam
Ciji opstanak i razvoj podrazumijevaju stalno povecanje kvalitete sadrzaja i produkcije, ulaganjem
znacajnih novcanih sredstava.

U moru dnevnih vijesti ima svega, od dezinformacija do ozbiljnih medijskih sadrzaja. Ponekad jedne
od drugih nije lako razlugiti. Za ozbiljne sadrzaje svaki medij treba uloziti veliki trud i imati kvalitetne
novinare. Upravo zbog potpore takvim sadrzajima, u Republici Hrvatskoj postoji Fond za poticanje
pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija. Cilj mu je poticati i pluralizam i kvalitetu novinarstva.

U ovoj analizi bavimo se vaznoScu Fonda za hrvatsku medijsku scenu. Donosimo osnovne informacije
o Fondu, financijske pokazatelje pruzatelja medijskih usluga te rezultate anketnog istrazivanja medu
pruzateljima o zadovaljstvu Fondom.

Polazimo od pretpostavki kako potpore Fonda ¢ine vazan dio financijskog poslovanja hrvatskih pruzatelja
medijskih usluga i bitno utjecu na kvalitetu proizvedenih programa. Zbog toga pruzatelji i smatraju Fond
neophodnim za svoj poslovni opstanak.

Klasictni mediji vode ozhbiljnu marketinsku utrku s takozvanim novim medijima, koji zapravo odavno nisu
novi. Oglasivaci sve viSe sredstava usmjeravaju na internet, u elektronicke puhlikacije i druge platforme.
Drustvene mreze po zakonu nisu mediji, ve¢ privatne platforme, ali u prakticnom smislu imaju visok
uctinak na publiku. Novi mediji oduzimaju tradicionalnima znacajan marketinski novac zbog svoje brzine,
ekonomicnosti i dostupnosti.

Internetski portali, tj. elektronicke publikacije, kako ih zakon naziva, sve viSe koriste videoplatforme za
prijenos dogadaja uzivo putem pametnih telefona. Vode se logikom kako je brzina Sirenja informacije u
realnom vremenu najvaznija, a ne tehnicka kvaliteta snimke, dobra oprema, montaza ili novinarstvo kao
takvo.

Ako pogledamo podatke o broju elektronickih medija u nasoj zemlji, moze se reci kako je hrvatsko
medijsko trziSte bogato i raznovrsno. Ima i onih koji tvrde kako imamo i previse medija u odnosu na broj
stanovnika, posebno radijskih postaja, iako zapravo elektronicke publikacije ¢ine 50,06 % svih pruzatelja,
a radijske postaje samo 19,58 %.

U upisnicima Agencije za elektronitke medije, na dan 1. sijecnja 2021. godine ukupno je registriran 771
pruzatelj medijskih usluga i to:

- 151 FM radijska postaja, ukljucujuci i one HRT- Hrvatskog radija

- 31 DVBT-2 televizija, nacionalnai lokalna

- 386 elektronickih publikacija, neprofitnih i kamercijalnih

- 123 kabelska, satelitska i internetska pruzatelja, po tlanku 79. Zakona o elektronickim medijima
- 64 neprofitna proizvodaca audiovizualnih ifili radijskih programa

- 16 pruzatelja na zahtjev, po clanku 19. ZEM-a.

Ovaj broj pruzatelja medijskih usluga varira tjedno. Vijece stalno upisuje nove i ispisuje neaktivne
pruzatelje elektronickih publikacija, dok kod radija i televizije godiSnje nekaliko nakladnika prestane s
radom, vrati ili izgubi koncesiju, uglavnhom zbog gospodarskih razloga.

1 Tomi¢, Zoran: Odnasi s javnoscu - Teorija i praksa, Synopsis, Zagreh - Sarajevo, 2018., str. 635
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0d 771 pruzatelja, vecina se moze natjecati za drzavne potpore Fonda za pluralizam i raznovrsnost
elektronickih medija. Osim Sto vrednuje na javnim natjecajima ponudene programe i dodjeljuje potpore,
Agencija za elektronicke medije ima ohvezu provoditi istrazivanja o korisnosti Fonda za zajednicu.

U suradniji s agencijom IPSQOS, AEM je proveo opsezno istrazivanje Analiza drustvenog utjecaja Fonda za
pluralizam i raznovrsnast elektronickih medija za razdoblje 2013. - 2015. godine.

U planu rada za 2020. godinu, Vije¢e za elektronicke medije predvidjelo je novo istrazivanje Fonda za
razdoblje od 2016. do 2019. godine. Vijece je u suradnji sa stru¢nim sluzbama Agencije odlucilo ovu
analizu provesti vlastitim kadrovskim i tehnoloskim kapacitetima.

Rezultati analize temelje se na:
- podacima o dodijeljenim potporama Fonda po godinama, od 2016. do 2019, po vrstama pruzatelja,
po kategaorijama i broju emisija
- analizi financijskih podataka pruzatelja medijskih usluga za 20189. godinu
- podacima dobivenima anketom medu svim vrstama pruZzatelja.

Anketa sa 16 pitanja provedena je internetom u listopadu 2020. godine, a anketirani su korisnici
sredstava Fonda za 2019. i 2020. godinu, koji su u najve¢em broju bili i korisnici Fonda za 2016., 2017.
i 2018. godinu. Anketa je bila anonimna. lako softver omogucuje autoru ankete [Agenciji] da vidi kaji
je pruzatelj odgovorio, a koji nije odgovorio na anketna pitanja, ne mogu se vidjeti konkretni odgovori
pojedinih pruzatelja, ve¢ samo skupni podaci. Time je pruzateljima omogucéena anonimnost i potpuna
nepristranost i iskrenost u anketnim odgovorima.



2 . CILJEVII METODE
ISTRAZIVANJA






2.1. CILJEVIISTRAZIVANJA
Ciljevi 2013. - 2015.

U istrazivanju drustvenog utjecaja Fonda za razdoblje 2013. - 2015. godine, IPSOS je analizirao u€inak
Fonda na:

1. publiku
2. strutnu javnost
3. pruzatelje medijskih usluga.
Koristili su metodu ankete, fokus-grupe i duhinske intervjue.

Istrazivanje objavljeno 2018. godine mozete procitati na nasim stranicama www.aem.hr, pod IstraZivanja
i analize.

Ciljevi 2016. - 2019.

Glavni cilj istrazivanja drustvenog utjecaja Fonda od 2016. do 2019. godine, u kojemu razdoblju je
podijeljeno oko 148 milijuna kuna potpora, hio je procijeniti ucinke novtane potpore Fonda iz perspektive:

1. Pruzatelja, kao korisnika drzavnih potpora (tzv. potpora velike vrijednosti] i potpora male
vrijednosti:

e dobiti odgovore od Sto veceg broja pruzatelja korisnika Fonda
e ciljanim pitanjima steci uvid u zadovoljstvo pruzatelja Fondom
e spoznati iskustva pruzatelja u proizvodnji drustveno korisnih sadrzaja

e prikupiti prijedloge inoviranja tema Fonda i poboljSanja procedura raspodjele poticaja.

2. Agencije za elektronicke medije, kao davatelja drzavnih potpora i potpora male vrijednosti:
e vrednovati vaznost potpora za ukupnu poslovno-programsku aktivnost medija

e razmotriti prijedloge inoviranja tema Fonda i poboljSanja procedura raspodjele poticaja za
neke buduce natjecaje

e procijeniti utinak fondovskih poticaja na proizvodnju drustveno korisnih sadrzaja, kao alat
za argumentiranje Ministarstvu financija, kao odobravatelju drzavne potpore, potrebe za
nastavkom Fonda i u idu¢im godinama.

13
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2.2. METODE ISTRAZIVANJA | UZORAK
Istrazivanje za razdoblje 2016. - 2019. godine bilo je kvantitativno i chuhvatilo je:
e metodu analize [rezultata poslovanja pruzatelja)

e metodu ankete (o stavovima i razmisljanjima pruzatelja].

Kvantitativno istrazivanje: analiza rezultata poslovanja pruzatelja

Vertikalna analiza financijske situacije pruzatelja usmjerena je na novCane podatke i informacije iz
godisnjih financijskih izvjestaja za 2019. godinu.

Usporedili smo primitke pruzatelja od potpora Fonda s njihovim ukupnim poslovnim rezultatom kako
bisma zakljucili koliko su potpore vazne za ukupno poslovanje pruzatelja.

Konacni cilj bio je prikupiti podatke koji ¢e AEM-u / VEM-u pomaoci u:
¢ obrazlaganjuMinistarstvufinancija potrehitosti nastavka drzavnih potporakroz Fond za pluralizam

e izradi izmjena i dopuna Pravilnika o Fondu, nakon Sto Sabor u 2021. usvoji novi Zakon o
elektronickim medijima, osohito glede moguéih novih tema i nacina koristenja potpora Fonda.

Kvantitativno istrazivanje: anketa

Kvantitativno istrazivanje provedeno je u listopadu 2020. metodom ankete posredstvom interneta.
Koristen je Survey Monkey softver, platforma koja je svjetski lider za internetske ankete, s chzirom na to
da se preko njezinog softvera u svijetu dnevno odgovori na vise od 20 milijuna pitanja.

Uzorak su hile sve vrste pruzatelja medijskih usluga koji su sudjelovali u natjecajima za Fond 20189. i
2020. godine i dohili sredstva potpore. 0d 183 pozvana pruZzatelja, anketu je popunilo njih 154 ili 84,2 %,
Sto je izuzetan odaziv.



Evo kako je anketa realizirana po vrstama pruzatelja:

Radijski nakladnici:

Invitations

¥ 114 opened 95%
B 6 unopened 5%

111 clicked through 92,5%
0 opted out 0%

TV nakladnici:

[nvitations

B 20 opened 100%
B O unopened 0%

20 clicked through 100%
0 opted out 0%

Elektronicke publikacije:

Invitations

B 23opened 95,8%
B 1 unopened 4,2%

21 clicked through 87,5%
0 opted out 0%

{o
{o
O

Neprofitni proizvodaci audiovizualnih ifili radijskih programa:

[nvitations

M 17 opened 89,5%
M 2 unopened 10,5%

15 clicked through 78,9%
0 opted out 0%

O

Responses

M 105 complete 100%
W 0 partial 0%

Responses

M 19 complete 100%
W 0 partial 0%

Responses

M 17 complete 100%
B 0 partial 0%

Responses

B 13 complete 100%
M 0O partial 0%

15






3. O FONDU






Fond za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija osnovan je 2005. godine odlukom
Hrvatskog sabora?, kao dio ispunjavanja kriterija za pristup Hrvatske Europskoj uniji.

Imajuci na umu da se Hrvatska obvezala na zastitu medijskog pluralizma, Fond je primarno zamisljen
upravo kao jamstvo ostvarivanja prava na informacije i slobodu izrazavanja.

0d svojih pocetaka Fond djeluje u sklopu Agencije za elektronicke medije. Fondom upravlja Vijece
za elektronicke medije, kao krovno regulatorno tijelo za radijske i televizijske nakladnike, pruzatelje
elektronickih publikacija, pruzatelje medijskih usluga na zahtjev te pruzatelje medijskih usluga
posredstvom kabela, satelita i interneta.

Clankom B3. Zakona o elektronitkim medijima propisano je da je Fond za poticanje pluralizma i
raznovrsnosti elektronickih medija - Fond Agencije za elektronicke medije. Financijska sredstava
osigurana su odredbama ZEM-a i Zakona o HRT-u, a uplacuje ih Hrvatska radiotelevizija - tri posto
od mjesetno ukupno prikupljienih sredstava na ime pristojbe. Dakle, placanjem pristojbe javnom
nacionalnom televizijskom servisu svaki gradanin Republike Hrvatske pridonasi i poticanju kvalitetnijih
medijskih sadrzaja na lokalnim radijskim i televizijskim postajama te na internetskim portalima.

Vijece Agencije za elektronicke medije [VAEM] ta sredstva potpore javnim natjeCajima dodjeljuje
programskim projektima lokalnih radijskih i televizijskih postaja, kao i brojnim neprofitnim medijima,
medu kojima je najviSe onih internetskih.

Fondom se potpomaze velik broj medijskih objava u elektronickim medijima - AV emisija i tekstava. To
je osnovna misija i svrha postojanja Fonda, kao jedne od vaznih drzavnih potpora pruzateljima medijskih
usluga, kojom pak i AEM ostvaruje jednu od svaojih klju¢nih zadaca.

Iznos sredstava Fonda utvrduje se Financijskim planom Fonda za jednogodisnje, odnosno maksimalno
trogodiSnje razdoblje. Program drZavne potpore odobrava Ministarstvo financija. Odobreni iznos je u
protekle tri godine bio po 20 milijuna kuna godisnje. Sredstva Fonda dodjeljuju se u obliku drzavnih
potpora i potpora male vrijednosti. Ona u tri fiskalne godine ne smiju po pruzatelju prijeci kunsku
protuvrijednost od 200.000,00 EUR (slovima: dvjestotisucaeura], uzimajuci u obzir sve potpore male
vrijednosti koje podnositelj ostvari u tom razdoblju i od drugih davatelja drZzavne potpore.

3.1. KORISNICI POTPORA FONDA

U odnosu na ranije razdoblje od 2013. do 2016. godine, izmjenama i dopunama Pravilnika iz prosinca
2016.,° doslo je do manjih izmjena koje se odnose na omjere raspodjela od 2017. do 2020. godine.

Tako je povecan postotak sredstava Fonda koja se dodjeljuju neprofitnim pruzateljima elektronickih
publikacija, stri[3 %] na pet posto (5 %] sredstava Fonda. Istodobno, postotak neprofitnim proizvodatima
audiovizualnag i/ili radijskog programa smanjen je sa cetiri (4 %) na dva posto [2 %) ukupnih sredstava
Fonda, kako je vidljivo iz priloZzene Tablice 1. u nastavku.”

® Sva izvjesca o radu Agencije za elektronicke medije, financijski podaci i drugi podaci objavljeni u ovoj Studiji dostupni su u Agenciji za
elektronicke medije.

3 Pravilnik o izmjenama Pravilnika o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija, NN 02/17 (url: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017_01_2_62.html]

4 Pravilnik o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickin medija, NN 150/13 (url: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/
sluzbeni/2013_12_150_3178.html] i Pravilnik o izmjenama Pravilnika o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija,
NN 02/17 (url: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2017_01_2_62.html]

19



20

Tablica 1. Omjeri raspodjele sredstava prema pojedinim vrstama medija

0d 2013. do 2016. 0d 2017. do 2020.
Nakladnici televizije na lokalnoj i
regionalnoj razini, nakladnici neprofitne o o
televizije te neprofitni pruzatelji medijskih 46,5 % 46,5 %
usluga televizije iz clanaka 19.i79. ZEM-a
Nakladnici radija na lokalnoj i regionalnoj
razini, .nalldadnvlt:l nfa.proflanog radija te 46,5 % 46,5 %
neprofitni pruzatelji medijskih usluga
radija iz ¢lanaka 19.i79. ZEM-a
Neprlofltql pruzatelji elektronickih 30 50
publikacija
Neprofitni proizvodaci audiovizualnog 39
programa ’ 2%
Neprofitni proizvodaci radijskog programa 1%

Izmjenama Pravilnika iz 2016., nakladnicima radija i televizije od 2017. do danas nisu mijenjani postaci
predvidenih sredstava Fonda te su ostali u ravhomjernom iznosu - 46,5 % : 46,5 %°.

Istodobno su manjom preraspodjelom, u kategorijama neprofitnih medija, izjednatene kategorije
neprofitnih proizvodaca audiovizualnih ifili radijskih programa. Na taj su nacin, kako smo prethodno vec
pojasnili, za dva posto povecana ukupna sredstva potpora namijenjena elektronickim publikacijama.

Tojeutinjeno stoga Sto u programima neprofitnih proizvodaca programa, koje je sufinanciralo sredstvima
Fonda u ranijim razdobljima, Vijece nije primijetilo visoku razinu kvalitete koja bi opravdala povecanje i
zadrzavanje jednake razine sufinanciranja. U tom pogledu, sadrzaji elektronickih publikacija pokazali su
vecu raznolikost i kvalitetu.

Istodobno, u Republici Hrvatskoj djeluje vrlo mali broj neprofitnih proizvodaca audiovizualnih i/ili
radijskih programa, doc¢im elektronicke publikacije, u ukupnom broju svih elektroni¢kih medija kaji su u
nadleznosti AEM-a, ¢ine nesto vise od 50 %. Usporedni podaci po vrstama medija vidljivi su u Tablici 2.5

5> U ove kategorije ukljuceni su i pruzatelji usluge radija i televizije putem ¢l. 19 (medijske usluge na zahtjev) i ¢l. 79. (pruzatelji putem kabela,
satelita i interneta) Zakona o elektronickim medijima.
& Sluzbeni podaci Agencije za elektronicke medije, na temelju Upisnika svake pojedine medijske usluge.



Tablica 2. Prikaz ukupnog broja elektronickih medija u sluzbenoj evidenciji AEM-a
na dan 1. sijecnja 2021. godine

Vrsta medija Broj % Udjela
Televizija 31 4,02
Radio 151 19,59
Elektronicke publikacije 386 50,06
Kabel, satelit, internet (R, TV] - €l. 79. ZEM-a 123 15,95
Usluge na zahtjev (€l. 19. ZEM-a] 16 2,08
Neprofitni proizvodaci audiovizualnih ifili radijskih programa 64 8,30
UKUPNQO: 771 100,00

Kad je rijec o elektronickim publikacijama, valja naglasiti kako jedino u ovoj kategoriji medija postaji
odredba da mogucnost pristupa Fondu imaju samo one publikacije €iji su pruZatelji neprofitni.

Drugim rijeGima tzv. komercijalne elektronicke publikacije do danas su kategorija medija koja jo$
uvijek nema moguénost prijave na natjecaje i dobivanje poticaja iz Fonda za pluralizam i raznovrsnost
elektronickih medija.

Navedeno proizlazi iz Izmjena i dopuna Zakona o elektronickim medijima koje su na snazi od 22. srpnja
2013, odnosno odredbe ¢l. 64. st. 1. Zakona o elektroni¢kim medijima’, u kojoj se nabraja tko sve moze
pristupiti Fondu, te se spominju samo ,,neprofitni pruzatelji elektronickih publikacija®.

Njih je 128 u ukupnom broju od 386 publikacija u Upisniku. Dakle, tek oko trecine ili 33,16 % svih upisanih
elektronickih publikacija ima pravo pristupa Fondu.

3.2. CILJ PROGRAMA DRZAVNE POTPORE

Temelj za dodjeljivanje sredstava Fonda utvrden je Zakonom o elektronickim medijima [NN 153/09].
Glavni podzakonski akt, koji propisuje sdm nacin i postupak provedbe javnog natjecaja za sufinanciranje
programa, jest Pravilnik o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija, koji donaosi
Vijece za elektronitke medije, nakon javne rasprave i uz prethodno misljenje Ministarstva kulture i medija.
Tim su aktom, kao ono najvaznije, propisane teme koje se poticu, te omjeri raspodjele sredstava prema
pojedinim vrstama medija.

Ciljevi i svrha dodjele sredstava Fonda utvrdeni su Programom dodjele sredstava Fonda za poticanje
pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija za razdohlje od 2015. do 2020. godine, na kaji je
Ministarstvo financija Republike Hrvatske dalo pozitivho misljenje.

U pogledu tema koje se poticu, koje je navela i prethodna studija koja je ocbuhvatila razdoblje od 2013.
do 2015. godine, nije bilo nikakvih promjena do danas. Kroz Fond se potiCu priprema, proizvodnja i
objavljivanje AV emisija i tekstova, odnosno programa iz 16 tematskih podrucja:

7 AEM, Zakon o elektronickim medijima, NN 153/09, 84/11, 94/13, 136/13 - procisceni tekst, URL: https://www.zakon.hr/z/196/Zakon-o0-
elektroni%C4%8Dkim-medijima
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ostvarivanje prava gradana na javno informiranje

poticanje kulturne raznolikosti i njegovanje bastine

razvoj odgoja i obrazovanja

razvoj znanosti

razvoj umjetnosti

poticanje stvaralastva na narjecjima hrvatskoga jezika

poticanje pasebnih kulturnih projekata i manifestacija

nacionalne manjine u Republici Hrvatskoj

poticanje razvoja svijesti o ravnopravnosti spolova i drugih najvisih vrednota ustavnoga poretka
poticanje svijesti o ravnopravnosti rodnih identiteta i spolnoj orijentaciji

poticanje kvalitetnih programa za djecu i mlade kojima je cilj promicanje njihove dobrobiti

podizanje svijesti javnosti o sposobnostima i doprinosu osoba s invaliditetom, kao i promicanje i
postovanje njihovih prava i dostojanstva, uklju€ujuci borbu protiv stereotipa, predrasuda i Stetnih
postupaka prema osobama s invaliditetom

povijesno vjerodostojno prikazivanje Domovinskoga rata
razvoj i poticanje programa medijske pismenosti
zastita okolisa

promocija zdravlja i poticanje zdravstvene kulture.

Osim Sto informiraju i educiraju o najSirem spektru tema koje se odnose na svakodnevna drustveno-
politicka zhivanja, sadrzaji koji se poticu Cesto govore o ranjivim skupinama drustva, primjerice o
problemima nacionalnih manjina i braniteljske populacije.

Fondom se poticu i brojne vazne, u javnom prostoru cesto nedovaljno zastupljene teme, poput medijske
pismenosti, ravhopravnosti spolova, vaznosti ocuvanja hrvatskog jezika i kulturne bastine, i druge.
Upravo se kroz ove teme oCituje vaznost postojanja Fonda.

Podnasitelji prijave na javni natjecaj mogu biti:

pravne ili fizicke osobe upisane u sudski, obrtni i drugi registar u RH
nakladnici koji imaju potpisan ugovor o koncesiji

neprofitni pruzatelji elektronickih publikacija i neprofitni proizvodaci audiovizualnih i/ili radijskih
programa kaji su upisani u Upisnik pri AEM-u, sukladno ¢lanku 75. stavak 6. ZEM-a.

Potpore se ne mogu dodijeliti ponuditeljima kojima je Vijece za elektronicke medije:

izreklo opomenu 12 mijeseci prije objave natjecaja ili su prekrSajno kaznjeni pravomocnom
sudskom odlukom

koji nemaju statut medija
koji su poduzetnici u poteskocama

kojima je naloZen povrat ili se nalaze u postupku povrata drzavne potpore



- ako na dan potpisa Ugovora o dodjeli sredstava Fonda ponuditelj nije podmirio novcane ochveze
prema drzavnom proracunu (koncesijska naknada) i AEM-u (naknada za rad Agencije 0,5 %]

- ako ponuditelj ne dostavi obrazac o bonitetu BON2 ili potvrdu o solventnosti SOL2, odnosno
sredstva osiguranja dodijeljene potpore.

3.3. KRITERIJI ZA OCJENU UCINKA PROGRAMA

Do spomenutih izmjena ZEM-a iz srpnja 2013., pravo pristupa Fondu imali su samo radijski i televizijski
nakladnici, i to bez razlike jesu li kamercijalni ili neprofitni. Izmjenama ZEM-a njima to pravo nije ukinuto,
ali je uvedena nova kategaorija medija - neprofitni proizvodaci audiovizualnog i/ili radijskog programa.

Tko sve pripada u ove nove pruzatelje medijskih usluga odredeno je izmjenom teksta ¢lanka 48. u Zakonu
0 izmjenama i dopunama Zakaona o elektronickim medijima (NN 94/2013]8. Ondje se, uz ostalo, navode
razlicite ustanove ili organizacije civilnog drustva, odnosno nevladine udruge, koje se mogu odnasiti na
manjine, vjerske zajednice, razlicite udruge gradana i druge. Istodobno, s uvodenjem ove nove kategorije
medija, pravo pristupa Fondu dodijeljeno je i neprofitnim pruzateljima elektronickih publikacija.

Prije 2013. godine, Zakon o elektronickim medijima jest poznavao kategoriju elektranickih publikacija
kao elektronicke medije, ali nije radio razliku izmedu komercijalnih i neprofitnih te ni jedni ni drugi nisu
imali moguc¢nost pristupa Fondu.

U to je doba Fond mogao hiti raspisan iskljutivo na jednogodisnje razdoblje. Ranije spomenutim
Izmjenama Pravilnika iz prosinca 2016. dokinuta je dotad vaZec¢a obveza raspisivanja natjecaja najmanje
jednom godisnje.

Novom odredbom koja je ugradena u vazeci Pravilnik od 2017. do danas ostavljena je mogucnost izbora
izmedu raspisivanja natjecaja za jednogodisnje, odnosno viSegodisnje razdoblje.

Vijece za elektronicke medije se od 2017. godine odlucilo za novu praksu dvogodisnjih natjecaja,
ostavljajuci pritom mogucnost da oni ponovno budu i jednogodisnji, avisno o procjeni.

Tako su natjecaji, raspisani 2020. za Fond za 2021. godinu bili opet jednogodisnji, po starom Pravilniku, dok bi
Fond za 2022. i 2023. godinu trebao biti dvogodisniji i raspisan koncem 2021. godine, nakon Sto Sabor usvaji
novi Zakon o elektronickim medijima, a AEM izradi i nakon javne rasprave usvaji novi Pravilnik o Fondu.

Kriteriji za ocjenu budué¢eg ucinka programa

Osnaovni kriteriji donoSenja ocjena, temeljem kaojih Vijece za elektronicke medije dodjeljuje novtane

razradivali i dopunjavali.

Tako su danas Cetiri glavna kriterija propisana vazec¢im Pravilnikom iz 2013. godine (manje izmjene u
2017. godini nisu se odnaosile na kriterije).

Kriteriji su javni i poznati te su dodatno razradeni u tekstu svakog pojedinacnog javnog natjecaja. Iz
prilozene tablice vidljiva je razrada svih kriterija na temelju Pravilnika® i teksta javnog natjecaja Fonda
1/2019 iz 2019.%°, koji je uzet kao primjer posljednjega raspisanog natjecaja relevantnog za ovu analizu.

8 Izmjena clanka 48. ZEM-a navedena je u ¢lanku 22. ovog zakona.

9 Pravilnik o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija - nesluzbeni prociséeni tekst (NN 150/13 i 02/17), URL:
https://www.aem.hr/podzakonski-akti/

10 Javni natjecaj br. 01/2019, URL: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/oglasi/o8266277.html
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Tablica 3. Prikaz osnovnih i dodatno razradenih kriterija prema vazec¢em Pravilniku iz 2013. i tekstu
Javnog natjecaja Fonda 1/20189.

Pravilnik 2013.
(€lanak 13. st 3.]

1. Znacenje
audiovizualnog ifili
radijskog programa,
odnosno sadrzaja
elektronicke
publikacije s
obzirom na
utvrdene ciljeve.

2. Kvaliteta
i sadrzajna
inovativnost.

a)

b]

Tekst
Javnog natjecaja Fonda 1/2019

Znacenje prijavljenog programskog usmjerenja emisije za ostvarivanje:

- prava najavno informiranje

- na obavijeStenost svih drzavljana Republike Hrvatske, pripadnika
hrvatskih nacionalnih manjina i zajednica u inozemstvu

- ostvarivanje prava nacionalnih manjina u Republici Hrvatskoj

- ostvarivanje ljudskih prava i politickih prava gradana

- unaprjedivanje pravne i socijalne drzave te civilnog drustva

- zadjecu i mlade ili su namijenjeni djeci i mladima

- zaosobe s posebnim potrebama

- octuvanje hrvatskoga nacionalnog i kulturnog identiteta

- zapoticanje kulturnog i umjetnickog stvaralastva

- zakulturu javnog dijaloga

- zarazvoj obrazovanja, znanosti, umjetnosti i sporta

- zastitu prirode, okoliSa i ljudskog zdravlja

- za poticanje medijske pismenosti

Razradenost i obrazloZenost relevantnosti teme i potreba ciljanih
publika zbog kojih je ta tema u skladu s javnim interesom

Izvornost ponudenog sadrzaja [do koje se mjere u okviru programa
obraduju teme koje nisu prisutne u ostalim medijima)

PredloZeni sadrZaj mora hiti usmjeren javnosti i na Sirenje kritickog
misSljenja i prostora javnog dijaloga

Ostvarena suradnja s drugim medijima, civilnim drustvom i
zainteresiranom javnoscu koja je vazna za prikupljanje relevantnih
informacija i pripreme kvalitetnog medijskog sadrzaja; uspostavljeno
partnerstvo s predstavnicima svih zainteresiranih dionika pripomaze
stalnom i uspjeSnom poticanju proizvodnje medijskog sadrzaja

Sadrzajna kvaliteta

- aktualnost

- analiticnost u obradi tema

- profesionalnost [poStovanje novinarskih standarda i etike,
pripremljenost za temu koja se obraduje]

- sudjelovanje svih zainteresiranih

Kvaliteta realizacije

- ukljutuje razlicite elemente u odnosu na medij (koristenje jingleova/
Spica, breakova, programskih najava]

- dinamika i plan provedbe [plan emitiranja i sinopsis koji sadrzava
naslov emisije, trajanje emisije / broj kartica teksta, ritam
objavljivanja - dnevni, tjedni, mjesecni)

- realnost troskova prijavljenog programskog sadrzaja/emisije

Inovativnost

- odahir viSe tema i inovativniji pristup u okviru predlozenog
programskog usmjerenja sadrzaja/emisije kada je moguce jednom
temom obuhvatiti viSe tema

- upotreba razli€itih novinarskih oblika (vijest, izvjestaj, reportazni
zapis, intervju, razgovor, hiljeSka, komentar, putopis...]



Pravilnik 2013. Tekst

(€lanak 13. St 3.] Javnog natjecaja fonda 1/2019
3. Interes za op¢i,
odnosno lokalni ili Kriterij se odnosi na prilagodenost sadrzaja publikama i mediju kojim se
regionalni kulturni prenosi
razvitak.
4. Dostupnost Kriterij se ostvaruje koristenjem:
programai - podnaslova
sadrzaja osobama s - znakovnog jezika
invaliditetom. - zvucnog opisa

- tekstualnog prevodenja

U prethodnoj tablici navedeni su kriteriji iz natjeCaja Fonda 1/20189, koji se odnose na radijske nakladnike.

No, identicni kriteriji Cinili su sastavni dio tekstova natjecaja 2/2019 i 1/2018, koji su se odnosili na
nakladnike televizija, pruzatelje elektronickih publikacija te na neprofitne proizvodace audiovizualnih i/
ili radijskih programa.

Neovisno o vrsti medija, kriteriji ocjenjivanja identi¢ni su kod svih natjecaja te je jasno vidljiva kako se
potice kvaliteta naspram kvantitete.

Poticu se u prvom redu novi sadrzaji vazni za javni interes, koji ¢e biti kreativno osmisljeni, te je vidljiva
namjera da budu realizirani prema visokim standardima novinarske profesije.

3.4. PROCJENA AEM-A 0 UCINCIMA FONDA 2016. - 20189.

U procesu odlucivanja o dodjeli potpore Fonda Vijece odluku donosi najduze u roku od 90 dana od isteka
roka za podnoS$enje dokumentacije. Vijecnici procjenjuju koliko su predmetni programi ostvarili planirane
ciljeve, s ohzirom na to da vecina pruzatelja godiSnje inovira 30-ak posto tema i sadrZaja, a glavnina
tema se obraduje iz godine u godinu, ali na inovativniji nacin.

Ciljevi Fonda postavljeni su kao istodobni visoki standardi:
- novinarskog profesionalizma
- medijske produkcije i tehnicke kvalitete.

Kao takve, njih je objektivno tesko ispuniti, stoga su i u razdoblju 2016. - 2019. godine VEM/AEM acijenili
kako je potrebno jo$ neko vrijeme da bi se ti standardi u potpunosti realizirali. Osobito jer tehnoloske
i produkcijske inovacije na svjetskoj razini svake godine izuzetno napreduju, pa natjecatelji za drzavne
potpore sebi postavljaju nove dosege i nove ciljeve kao imperativ, a VEM te napore uocava, prihvaca i
vrednuje.

Poslovna odrzivost pruzatelja medijskih usluga

Osim ostvarivanja svoje temeljne svrhe povecanja programske raznolikosti i kvalitete sadrzaja od Sire
drustvene vaznosti, Fond je i u razdoblju 2016. - 2019. godine bitno utjecao i na ukupnu poslovnu
odrzivost pruzatelja.
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Uloga Fonda kao neovisnog izvora financiranja posebno je vazna za sve primatelje sredstava, u smislu
jatanja stupnja njihove nepristranosti i profesionalnosti, kao i glede umanjenja negativnog utjecaja
lokalnih i drugih politika na proizvodnju i emitiranje programa.

3.5. RASPISANI NATJECAJI
Sredstva Fonda za 2016. godinu hila su raspisana natjecajima u 2015. godini.
Godine 2017. raspisana su dva natjecCaja Fonda, a sredstva su bila namijenjena za 2018. i 20183. godinu.

Potom su uslijedila jos tri natjecaja Fonda raspisana krajem 2018. i pocetkom 2019, sa sredstvima za
2018. i 2020. godinu.

Ova praksa pokazala se dobrom ponajprije zato Sto su korisnici Fonda, medu kojima su najbrajniji
nakladnici radija i televizije te neprofitni pruzatelji elektronickih publikacija, mogli na dulje vrijeme znati
s kalikim sredstvima potpora raspolazu. Shodno tome lakSe su mogli planirati proizvodnju sadrzaja
(emisija i tekstova], kao i svoje cjelokupno poslovanje na dulje razdoblje.

S druge strane, praksa dvogodisnjih Fondova djelomic¢no je olaksala poslove i Agenciji za elektronicke
medije vezano za postupak provedbe javih natjecaja. To se napose odnosi na obradu prijava na natjecaj,
provjere zadovoljavanja farmalnih uvjeta kao i sam proces ocjenjivanja ponuda, Sto se kod dvogodisnjih
natjecaja po novome radilo svake dvije godine, umjesto svake godine iznova.

U pogledu pravdanja dodijeljenih sredstava, dvogodisnji natjecaji nisu se mogli jednostavnije pravdati, jer
su svi karisnici Fondava i dalje bili u obvezi pravdati dodijeljena sredstva zasebna za svaku godinu. Karisnici
Fondova, koji potpisivanjem Ugovora postaju ohveznici pravdanja, i dalje su hili u obvezi pravdati Fond
godisnje, odnosno podnaositi zavrSno izvjeSce o pravdanju svake godineg, u veljati za prethodnu godinu.

Agencija za elektronitke medije, sa svoje strane, provodi kontinuirani nadzor realizacije ugovorenih
sadrzaja neovisno o godisnjem ili dvogodisnjem trajanju Fonda te donasi zavrSno izvjeSce o nadzoru
za svaku godinu. Temeljem tog izvjeSca Vijece za elektronicke medije donasi odluke o prihvacanju ili
neprihvacanju zavrSnog pravdanja za svakog pruzatelja za pojedinu godinu.

Pritom se, prije donosenja odluke, ponovno, kao i kod prijave na natjecaj, slusaju/gledaju snimke emisija,
odnosno titaju tekstovi, kako bi se Vijece uvjerilo da su proizvedeni sadrzaji doista u skladu s temama i
kategorijama u kojima su bili prijavljeni na natjecaj, a za koje su im dodijeljena sredstva.

Fond u uvjetima COVIDA-19

Fleksihilnost u pogledu duljine trajanja natjeCaja daje bolju mogucnost reakcije ovisno 0 moguénostima
i okolnostima, Sto se primjerice pokazalo dobrim tijekom epidemije virusa COVID-19 u 2020. godini.

U neizvjesnim gospodarskim okolnostima, Cinjenica da su elektronicki mediji u Hrvatskoj imali vec ranije
osigurana sredstva i za 2020. godinu davala im je kakav-takav mir, a napose onima kojima poslovanje i
opstojnost umnogome ovise upravo o sredstvima Fonda.

Situacija je mogla biti kudikamo nepovaljnija da je u trenutku zatvaranja (tzv. ,lockdowna“ zbog
koronakrize] - koje je i Hrvatsku pogodilo u drugom tromjesecju 2020. - trebalo provoditi nove natjecaje
Fonda.

Istodobno, u otekivanju donosSenja novog Zakona o elektronickim medijima, ocekivano u drugoj polovini
2021. godine, a u kontekstu neizvjesnosti i nepredvidljivosti koje je donijela kriza globalnih razmjera,
Vijece je u 2020. raspisalo tri nova natjecaja, ali ovaj puta ponovno na razdoblje od jedne godine - samo



za 2021. godinu. | to s namjerom da se, ovisno o aktualnom razvoju dogadaja, ostavi mogucénost ranijeg
raspisivanja buducih natjecaja za 2022. i 2023. godinu, po novom Zakonu o elektronickim medijima i
izmijenjenom Pravilniku o Fondu.

3.6. PROGRAMI I TROSKOVI SUFINANCIRANI FONDOM

Broj emisija ili programa za koje se moze traziti sufinanciranje Fondom nije bio definiran prije Pravilnika
iz 2010. godine. Tako su se, prema Pravilniku iz 2008., ocjenjivali ,svi predloZeni programi jednog
ponuditelja, imajuci pritom posehice u vidu broj, kvalitetu i znacaj programa ponudenih u odgovarajucoj
kategoriji“ (Cl. 10, st. 2).

U praksi to je moglo dovesti do subjektivhog ocjenjivanja pristiglih ponuda te nejednakosti i nerazmjera
izmedu pojedinih ponuditelja glede dodijeljenih sredstava i obveza.

Kako bi se to izbjeglo, razdoblje koje je uslijedilo nakon 2010. pa do danasnjih dana, u znaku je
ogranitavanja broja emisija koji se moze prijaviti. Tako se Pravilnikom iz 2010. godine prvi puta propisuje
da se za svaku od tema od javnog znactaja moZze prijaviti od tri do pet emisija.

Potom se u Pravilniku iz 2012. godine odreduje kako se za svaku od osam tema [koje su se tada nalazile
na popisu tema] moze prijaviti po jedna emisija, osim u slucaju teme Programi za ostvarivanje prava
gradana na javno informiranje, u sklopu koje je bilo moguce prijaviti tri emisije.

U praksi je to i dalje znacilo velik broj emisija na natjecaju, a shodno tome i izraZzenu proizvoljnost
ponuditelja u pogledu broja emisija za koje su trazili poticaje. To je, posljeditno, u drugi plan stavilo
kvalitetu emisija, buduci da je njihov broj i dalje hio prevelik.

Donosenjem Pravilnika iz 2013. godine, kaji je proSirio listu tema od javnog interesa, prvi puta propisana
je mogucnost prijavljivanja najviSe do pet programa, i to u svim kategorijama.

Radijski i televizijski nakladnici odsad su na natjecaje Fonda mogli prijavljivati ukupno najvise do pet
emisija. Vise nisu mogli prijavljivati proizvaljan broj emisija u svim kategorijama, nego su se morali
opredijeliti samo za neke kategorije, vodeci racuna da prijave najviSe pet emisija. Ovo je pravilo ostalo do
danas.

Komu se sredstva ne mogu dodijeliti:

Prema uvjetima natjecaja, koji se odnose na sve ponuditelje bez obzira na vrstu medija, sredstva Fonda,
ponavimo jos jednom, ne mogu se dodijeliti:

- ponuditeljima kojima je Vijece za elektronicke medije izreklo opomenu u 12 mjeseci prije objave
natjecajai/ili koji su u 12 mjeseci prije objave natjecaja prekrsajno kaznjeni na temelju pravomocéne
sudske odluke zhog krsenja odredbi Zakona o elektronickim medijima

- ponuditeljima koji nemaju statut medija

- ponuditeljima koji su u trenutku sklapanja ugovora o dodjeli sredstava poduzetnici u tesko¢ama,
poduzetnicima koji podlijezu neizvrS8enom nalogu za povrat sredstava na temelju prethodne
odluke Europske komisije, kojom se potpora ocjenjuje nezakonitom i nespojivom s unutarnjim
trziStem te za potpore, koje same po sebi, s obzirom na uvjete koji su s njima povezaniiili s obzirom
na nacin financiranja, podrazumijevaju neizbjeznu povredu prava Europske unije

- ponuditeljima kojima je naloZen povrat nezakonite drzavne potpore ili se nalaze u postupku
povrata potpore.
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Navedene iskljuCujuce propozicije sastavni su dio tekstova natjecaja od 2018. godine. Kriteriji za
nemogucnost dodjele vrijedili su na slican nacin i prije 2018. te su bili uklju¢eni i u ranije natjecaje.

No, do 2018. statut medija kao formalni uvjet nije bio naveden kao iskljucujuci element. To je uvedeno od
2018., u prvom redu zhog sve veceg broja elektronickih publikacija koje su podnaosile zahtjev za upis u
Upisnik da bi se mogle javljati na natjeCaje Fonda. Kako nije svaka web-stranica medij, dodatno se traZi
i statut medija, kao jedan od dokaza, no ne jedini i ne najvazniji.

Drzavne potpore i potpore male vrijednosti
e 1do 100 % opravdanih troskova

Medu svim prijavama na natjetaje mogu se analizirati i ocjenjivati samo programi iz pravodobne i
potpune prijave koja ispunjava sve propisane uvjete.

Vijece analizira i ocjenjuje predlozene programe/sadrzaje pojedinog ponuditelja na nacin da za svaki
prijavljeni program/sadrzaj daje ocjenu 0 - 100 bodova.

Bez obzira na ukupan broj dodijeljenih bodova, odnosno na ukupnu ocjenu predloZzenog programa,
ponuditelji se mogu prijaviti;

- za potpore male vrijednosti

- ili za drzavne potpore tzv. potpore velike vrijednaosti
Sto su uvrijezeni pojmovi prema kojima se razlikuju i natjecaji koji se raspisuiju.
Ukupna potpora male vrijednosti koja se dodjeljuje:

- ne smije premasivati iznos od 200.000,00 EUR u kunskoj protuvrijednosti po srednjem tecaju
kune za euro na dan objave natjecaja u Narodnim novinama

- iznos se ratuna za razdoblje od tri fiskalne godine

- uzimaju se u obzir sve dodijeljene potpore koje je podnaositelj ostvario u tom razdoblju od ostalih
davatelja drzavnih potpora, neovisno o njihovoj razini, sukladno pravilima iz clanka 5. Uredbe o
potporama male vrijednosti

- ne moze se dodijeliti potpora u iznosu ve¢em od 100 % opravdanih troskova, sukladno pravilima iz
Uredbe Komisije (EU] broj 1407/2013 od 18. prosinca 2013. godine o primjeni ¢lanka 107. i 108.
Ugovora o funkcioniranju Europske unije na de minimis potpore.

¢ 0d 50do 80 % opravdanih troskova
Kod drzavnih potpora tzv. potpora velike vrijednosti:

- ne moze se dodijeliti potpora u iznosu vecem od 50 % opravdanih troSkova, sukladno Uredbi Komisije
(EU] br. 651/2014 od 17. lipnja 2014. godine o ocjenjivanju odredenih kategorija potpora spojivima s
unutarnjim trziStem u primjeni ¢lanaka 107.i 108. Ugovora.

Iznimno, intenzitet potpore za audiovizualna djela moze se povecati do 80 % prihvatljivih troskova za
sloZzene programe to jest zahtjevna audiovizualna djela, koja nisu ekonomski opravdana i koja nisu
privlatna za Siroku publiku, ako je program namijenjen?t:

1 Javni natjecaj 02/2019 za raspodjelu sredstava Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnasti elektronickih medijima URL: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/oglasi/08266278.html



- posebno ranjivim skupinama [osobama s invaliditetom, jednoroditeljskim obiteljima, nezaposle-
nima mladima, osobama trece zivotne dobi, ratnim veteranima, Zzenama Zrtvama ohiteljskog na-
silja, Romima, ovisnicima o drogama, beskucénicima, prognanicima, izbjeglicama i povratnicima)

- o0sobama s intelektualnim poteSkocama, osobama ostecenog sluha, osohama oStecenog vida
tako da je program posebno prilagoden tim ciljanim skupinama

- oCuvanju raznolikosti hrvatskog jezika i pisma

- oCuvanju jezika pripadnika nacionalne manjine i u potpunosti proizveden na jeziku pripadnika
nacionalne manjine

- oCuvanju tradicijske posebnosti
- projektima suvremenog kulturnog izricaja

- razvoju civilnog druStva.

¢ Kaojim pruzateljima medijskih usluga koje potpore?

Nakladnici televizijskog programa mogu se prijaviti samo na natjecaje za drzavne potpore (tzv. potpore
velike vrijednosti].

Nakladnici radijskog programa, ovisno o ukupno primljenim potporama u prethodnom trogodiSnjem
razdoblju, prijavljuju se za drzavnu potporu (,velike vrijednosti“] ili za potporu male vrijednosti.

Neprofitni proizvodaci audiovizualnih i/ili radijskih programa te neprofitni pruzatelji elektronickih
publikacija mogu se prijaviti iskljutivo za potporu male vrijednosti, koja omogucuje sufinanciranje
predlozenih programa do 100 %.

Naime, s obzirom na iznos ukupno raspolozivih sredstva Fonda za neprofitne medije, ne postoji
mogucnost premasivanja zakonski odredenog ukupnog iznosa potpora male vrijednosti iz razligitih
izvora u tri fiskalne godine.

Prema uvjetima natjecaja kaji nisu bitno mijenjani u referentnom razdoblju od 2016. do 2019., nakladnici
radija i televizije (komercijalni i neprofitni], kao i neprofitni proizvodaci radijskog programa, imaju pravo
prijaviti do pet [S] programa/sadrzaja. Propisan je minimalan broj emisija od 12 emisija, za sve kategorije
programa, osim za emisije iz kategorije javnog informiranja. Kod njih vrijede zasebni uvjeti u pogledu
vrsta informativnih emisija i njihova ocekivanog minimalnog (znatno veceg] broja.

Samo u slucajevima emisija u kojima se prenose glazbene manifestacije te ako je rije¢ o specijalnim
formama djecjeg programa ili o emisijama koje se bave glazbenom kulturnom bastinom, nakladnici
smiju prijaviti manje od 12 emisija, i to su jedine iznimke.

Kod neprofitnih proizvodaca audiovizualnih programa broj emisija koji se prijavljuje nije definiran. To
je prepusteno pruzateljima ovih usluga na slohodan izhor, uz jedini uvjet da ukupno trajanje jednog
programa ,ne moze biti manje od Sezdeset minuta neovisno o formatu i broju emisija/sadrzaja.”?

Kod elektronickih publikacija propisan je samo jedan sadrZaj (zapravo projekt] koji se moze odnositi na
najvise pet tema te mora imati minimalan broj od 30 tekstova. Sve ostalo takoder je prepusteno izboru
pruzatelja.

2 Javni natjecaj 01/2018 za raspodjelu sredstava Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnaosti elektronickih medija URL: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/oglasi/full/08265137.html
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lako su u pogledu broja emisija koji se mogu prijaviti uvjeti uglavnhom podjednaki [uz navedene razlike],
zahtjevi prema nakladnicima radija i televizije kudikamo su sloZeniji. Naime, oni kod prijave na natjecaj
moraju ispuniti kalendarski plan emitiranja emisija za cijelu godinu (odnosno dvije ako je natjecaj
dvogodisnji], iz kojeg proizlazi i broj emisija kaoji se prijavljuje.

0d neprofitnih pruzatelja do sada se nije trazio ovaj plan, jer je broj sadrzaja [emisija] kaji oni prijavljuju
znatno manji od broja sadrzaja [emisija) koji prijavljuju radijski i televizijski nakladnici.

¢ Kaoje troskove sufinancira Fond?

Sredstvima Fonda sufinanciraju se opravdani troskovi koji su prema Pravilniku iz 2013. godine definirani
kao ,troskovi neposredno vezani uz planiranje, proizvodnju i objavljivanje” (€l. 5., st. 6], a ukljucuju
(Tablica d.):

Tablica 4. Troskovi koji se sufinanciraju sredstvima Fonda

Troskovi:

planiranja proizvodnje, - ostali troSkovi vezani za proizvodni proces
proizvodnje i objavljivanja

- place radnika

- ugovori o djelu

- autorski honorari

- naknade studentskog servisa

Izdaci za place i naknade

- troSkovi dnevnica za sluzbena putovanja i po putnim nalozima
- prijevoz na posaoi s posla

Putni izdaci i )
- nadoknada za uporabu privatnog automobila u poslovne
svrhe
Materijalni troskovi - najam / zakup prostora
(do najviSe 20 % ukupnih - rezije (struja, voda, plin...]
troskova) - komunikacijske usluge (telefan, mobitel, internet, posta]

NAPOMENA: u tablici su navedeni samo primjeri trasSkova po vrstama troSka. Novi Pravilnik o Fondu, nakon Sto Sabor usvgji
novi Zakon o elektrani¢kim medijima 2021. godine, trebao bi precizirati kategarije traskova i pojedinacne traskove za svaku od
kategorija.

Program dodjele sredstava Fonda!® dodatno ureduje nacin i kriterije dodjele sredstava Fonda kao
drzavnih potpora [velike vrijednosti]. Dodane su stavke opravdanih troskova u pogledu sufinanciranja
audiovizualnih djela kao kulturnog proizvoda.

Program, uz opravdane troSkove, spominje jo$ i prihvatljive troskove, koji se mogu uzeti u obzir kod
programa prijavljenih kao kulturno djelo. Tako se pod prihvatljivim troSkovima smatraju:

- troskovi poslovanja izravno povezani s kulturnim projektom ili djelatnoscu, kao Sto su najamili zakup
nekretnina i mjesta kulturnih dogadanja, putni troSkavi, troSkovi materijala i robe izravno povezanih
s kulturnim projektom ili djelatnoScu, arhitektonskih struktura za izlozbe i pozornica, zajma, zakupai

13 Program dodjele sredstava Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija (0Zujak, 2015.). Dostupno na: https://www.
aem.hr/wp-content/uploads/2020/08/Prijedlog-Programa-za-raspodjelu-sredstava-Fonda.pdf



amortizacije alata, softvera i opreme, troskovi prava pristupa djelima zasti¢enima autorskim pravom
i drugom sadrzaju zaSticenom povezanim pravima intelektualnog vlasnistva, troskovi promicanja i
troskovi koji su nastali kao izravna posljedica projekta ili djelatnosti; troSkovi amortizacije i troSkaovi
financiranja prihvatljivi su samo ako nisu hili csbuhvaceni potporama za ulaganje

- troSkovi osablja koje radi za kulturnu ustanovu ili lokaciju kulturne bastine ili za projekt.

Nakon odluke Vije¢a o dodjeli sredstava i potpisivanja Ugovora, sve emisije koje se potitu sredstvima
Fonda i svi nakladnici i pruzatelji medijskih usluga postaju obveznici pravdanja Fonda, te su uz emisije
koje se poti¢u duzni objaviti informaciju o tome. To se najcesce radi rec¢enicom ,,Ova emisija sufinancirana
je sredstvima Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija“, koja se objavljuje uz
odjavne Spice emisija.

Istu recenicu duzni su objaviti i pruzatelji elektronickih publikacija uz sufinancirane tekstove [dakako, uz
kariStenje rijeCi tekst, umjesto emisije).

3.7. PRAVDANJE FONDOVA
Pravdanje Fonda sastoji se od programskog i financijskog dijela.

Financijsko pravdanje radi se kod zavr$nog pravdanja za cijelu godinu putem jednogodisnjih financijskih
izvjeSca u kojima je razvidno namjensko troSenje odobrenih sredstava.

Programsko pravdanje provadi se kontinuirano tijekom cijele godine:

a) Kvartalnim [tromjesecnim] izvjeScima o realizaciji ugovorenih emisija. U tim se izvjescima za svaku
emisiju koja se pravda dostavljaju popisi termina s datumom, vremenom i toCnim trajanjem, kao i
kratkim opisom sadrzaja svake pojedine emisije. Iznimno, opisi se ne traze za dnevne informativne
emisije [vijesti, dnevnicii sl.].

b) Nadzorom snimki programa. Tijekom godine od nakladnika se traze snimke slutajno odabranih
tjedana programa te se podaci o emisijama iz izvjeS¢a usporeduju sa snimkama. Odnosno, emisije
koje se nalaze u izvjeS¢u moraju se pronaci i na snimkama. Na taj se nacin najmanje jednom
godisSnje kod svih ohveznika pravdanja radijskih i televizijskih emisija rade provjere. Dodatno, uz
snimke koje se traze, program u odabranim tjednima Agencija takoder snima samostalno, pa se
provjere ne rade samo na bazi snimki nakladnika, nego i putem vlastitih snimki AEM-a.

U referentnom razdoblju za ovu studiju samostalno su snimane i analizirane snimke po sedam
dana programa u razdoblju od 1. listopada do 31. prosinca svake godine. Snimali su se tjedni
programi za sve televizijske nakladnike, dok se kod radijskih, zbog njihove brojnosti, radi uzorak od
najmanje 30 % radijskih nakladnika, pri €emu su glavni kriteriji za odahir uzorka - razina koncesije,
iznos dodijeljenih sredstava te ravnomjerna zastupljenost iz svih dijelova Hrvatske.

c] Redovitim aktivnostima nadzora. Prilikom sedmodnevnih analiza programa nakladnika te
redovitih tjednih nadzora, analiti¢ari su provjeravali jesu li u tjednu analize programa bile emitirane
i fondovske emisije.

d) Dastavom snimki programa kod zavrsnog pravdanja. 0Od svih sudionika fondova traze se za
odredene datume po dvije snimke svih emisija na pravdanju. ZavrSno godiSnje pravdanje se,
primjera radi, za Fondove 1/2018, 1/2019 i 2/2019 - za 2019. godinu - trebalo podnijeti do 28.
veljate 2020. Sve te snimke su ¢lanovi Vijeca za elektronicke medije preslusali/pregledali/procitali
i opravdali.
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Nadzor realizacije sadrzaja neprofitnih pruzatelja

Nadzor realizacije sadrzaja neprofitnih pruzatelja je specifican, a takoder se provodi u sklopu zavrsnog
pravdanja Fondava. Naime, kod neprofitnih obveznika pravdanja u najvecem je dijelu rijec o pruzateljima
elektronickih publikacija. Od njih se zahtijeva da u izvjeS¢ima dostavljaju poveznice na svaki objavljeni
tekst te da ujedno sve tekstove Cuvaju.

Kako su ovi pruzatelji tijekom godine takoder podnaosili perioditna izvjesSca, u kojima su se nalazile
internetske paoveznice na tekstave, svi abjavljeni sadrzaji hili su automatski dostupni te su se prilikom
pregleda izvjeS¢a povremena radile i provjere slu¢ajnim odahirom poveznica.

Kad je rije¢ o pravdanju medijskih sadrzaja neprofitnih proizvodaca audiovizualnihi/ili radijskih programa,
njihova je specificnost u tome Sto oni proizvode gotove emisije za lokalne radijske i televizijske postaje
koje ih potom emitiraju.

Kao jedan od dokaza o emitiranju ovih emisija, neprofitni proizvodaci marali su vec kod prijave na natjecaj
dostaviti ugovor o emitiranju sklopljen s radijskim, odnosnao televizijskim nakladnikam.

U izvjescima o pravdanju ova skupina obveznika pravdanja dodatno je morala navoditi tocne podatke na
kojoj su televiziji ili radiju te kada i u koje vrijeme emisije doista hile emitirane. | kod zavrSnog pravdanja
neprofitni pruzatelji A/AV programa takoder su bili duzni dostaviti snimke, pri €emu oni dostavljaju pet
snimki koje odabere AEM.

Donosenje odluka u postupku zavrsnog pravdanja

Na temelju svih navedenih aktivnosti, u sklopu postupka zavrSnog pravdanja fondova, Vijecée za
elektronicke medije dobiva izvjeSce o svakom pruzatelju kod kojeg je utvrdeno hilo kakvo odstupanje u
pogledu realizacije emisija, tj. programskih sadrzaja.

Sukladnotome, kod onih kad kojih se utvrdi da su realiziralimanjibroj programskih sadrzaja od ugovorenog
i/ili su ostvarili ukupno prosjecno trajanje krace od ugovorenog, donosi se odluka o razmjernom povratu
sredstava.

Iznimno, ako je realizacija do 10 % manija, Vijece moze donijeti odluku o prihvacanju pravdanja u cijelosti,
bez umanjenja. Razlog za umanjenje moze hiti i financijske prirode, naime ako su kod nekog obveznika
odohbrena sredstva vec¢a od troSkova koje je imao za proizvodnju programa, on ¢e takoder imati razmjeran
povrat sredstava.

Valja naglasiti kako sustavan nadzor dinamike realizacije ugovorenih programskih sadrzaja nema
za cilj sankcionirati obveznike koji ne ispunjavaju cbveze. Naprotiv, cilj je u ranoj fazi, tijekom godine,
uociti eventualne poteskoce i odstupanja te takvim obveznicima na vrijeme ukazati na njih, kaka hi ih
u nastavku godine joS uvijek imali vremena otkloniti. To se u prvom redu odnaosi na smanjenu dinamiku
realizacije programskih sadrzaja.

Cilj AEM-a/VEM-a nije kaznjavati nego postici da se svi sadrzaji proizvedu i emitiraju. To je na dobrobit
javnaosti, jer ne treba smetnuti s uma da je svrha Fonda, kao $to mu i naziv sugerira, poticanje pluralizma
i raznovrsnosti, i to medijskih sadrzaja od javnog interesa. Za AEM kao regulatora, dakle, taj je cilj
ispunjen samo onda ako uspije osigurati da se svi ugovoreni sadrzaji proizvedu i emitiraju/objave, a ne
ako kaznjava radijske i televizijske nakladnike koji u tome ne uspiju.

Naposljetku, valja uotiti kako nema razlike u nacinu pravdanja sredstava za potpore male vrijednosti kao
i za drzavne potpore (velike vrijednosti]. Nacin pravdanja za sve se temelji na istim kriterijima. Najveci
dio cijelog postupka i kod programskog i kod financijskog pravdanja obavlja se putem web-aplikacije
Agencije za elektronitke medije, Sto znatno olakS$ava i pojednostavnjuje cijeli proces.



3.8. PREGLED NATJECAJA 20186. - 2019.
Razdoblje od 2016. do 2019. obuhvatilo je osam natjeCaja Fonda.

Fondovi za 2016.
Za 2016. godinu hila su raspisana tri natjecaja Fonda: natjecaji 1/2015, 2/2015i 3/2015.

Fond 1/2015 odnosio se na kategoriju radijskih nakladnika, neprofitnih proizvodaca audiovizuanih i/
ili radijskih programa, neprofitne pruzatelje elektronickih publikacija te neprofitne pruzatelje medijske
usluge televizije iz ¢lanka 19. i 79. ZEM-a, koji pripadaju u tzv. potpore male vrijednosti.

Fond 2/2015 hio je namijenjen radijskim i televizijskim nakladnicima koji pripadaju u kategariju drzavnih
potpora [tzv. velike vrijednosti]. No, na ovaj Fond su se takoder mogli ponovno javljati i radijski nakladnici
s Fonda 1/20189, iz kategorije potpora male vrijednosti.

Fond 3/2015 bio je namijenjen svima, bez obzira na to pripadaju li u potpore male ili velike vrijednosti. Za
razliku od Fondova 1/2015 i 2/2015, koji su hili dvogodisnji te su pokrivali 2015. i 2016. godinu, natjecaj
3/2015 raspisan je kasnije te se odnosio samao na 2016. godinu. Ovaj je natjecaj bio specifican po tome
Sto je, uz traZenje potpora za nove emisije, omogucio obveznicima ranijih Fondova 1/2015 i 2/2015
trazenje dodatne financijske potpore u 2016. gadini, kroz tzv. dofinanciranje sadrzaja za koje su vec
primili potpare u 2016. kroz spomenuta dva ranija natjecaja za 2016.

Utaliko je natje¢aj 3/2015 predstavljao presedan jer je jedini omogucio dodatno financiranje sadrZaja
koji su ve¢ primali potporu po nekom ranijem natjecaju kaji je u tom trenutku bio u tijeku. Natjecaja
slicnih avame, ni prije ni poslije, do danas vise nije hilo.

Naprotiv, u natjecajima koji su raspisivani od 2017. godine nastojalo se jasnije odrediti tko se na Sto
moze javiti te tako izbjeci dupliciranja pruzatelja na Fondovima, sprijeCiti osipanje sredstava na veliki
broj emisija te umanijiti broj prigovora na mogucu nepravednu raspaodjelu sredstava [iako e, doduSe,
takvih prigovora uvijek biti].

Fondovi za 2017. - 2018.

Na dvama natjeCajima Fondova 1/2017 i 2/2017 (sredstva malih i velikih potpora za 2017. i 2018.
godinu] jo$ nije bila dokinuta mogucnost da se pojedini nakladnici i pruzatelji medijskih usluga javljaju
na oba natjecaja. U praksi to je i dalje znacilo da se radijski nakladnici iz potpora male vrijednosti mogu
javiti na oba natjecaja. Dakle i na Fond 1/2017, kaji je upravo njima namijenjen, ali i na Fond 2/2017, kaji
je zamisSljen za nakladnike drzavnih [velikih] potpora, namijenjen primarno televizijama i tek iznimno
radijima, malobrojnima koji su u kategoriji drzavnih potpora velikih vrijednosti. Obrnuta praksa, da se
televizijski nakladnici i nekolicina radijskih koji pripadaju u drZavne (velike] potpore, mogu javiti i na
natjecaj za kategoriju potpora male vrijednosti, tj. na oba natjecaja, nije bila moguca. Tako su se svi oni
koji pripadaju u drzavne (velike] potpore mogli javiti samo na ,svoj” natjecaj, 2/2017.

U to je doba uocena praksa da radijski nakladnici, koji uglavnom gotovo svi imaju i svoje internetske
portale [elektronicke publikacije], na natjecaje odvojeno prijavljuju oba svoja medija, i radio i portal. Ali,
kako se na Fond za elektronictke publikacije mogu prijaviti samo neprofitni pruzatelji, a vecina su radija
komercijalni, pojedini vlasnici radija osnivali su neprofitne udruge na koje su registrirali portale. Na taj
bi nacin formalno-pravno odvojili portal od radija, iako bi portali ¢injenicno i sadrzajem prakticno i dalje
ostali usko povezani i neodvojeni od mati¢nog radijskog medija.
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Fondovi za 2019. - 2020.

Uocavajuci ovakvu praksu, koja je viSe hila usmjerena na nastojanja da se dode do izdasnijih financijskih
potpora, nego Sto je pridonosila poticanju medijskog pluralizma i kvaliteti sadrzaja, Vijece je kroz
Fondove 1/2018, 1/2019i 2/2019 natinom bodovanja jasno dalo do znanja da zeli pravedniju raspodijelu
raspolozivih sredstava.

Shodno tome, radijski nakladnici koji su dohili sredstva po natjecaju Fonda 1/2019 nisu mogli dohiti
sredstva i po Fondu 2/2019 ako su se javili na oba natjecaja, dakle i kao radio i kao radijska elektronicka
publikacija - portal. Takoder, radijski nakladnici kaji su u sklopu natje¢aja 1/2018 i 1/2019 prijavijivali
odvojeno radio i portal daobili su paticaj samo za jedan od dva medija, i to uglavnom sama za radio, jer
su te patpare vece nego kod portala.

Sada je svatko mogaao dobiti sredstva samo po jednom natjecaju i sama za jedan [glavni] medij. Dajuci
prednast kvaliteti umjesto kvantiteti, cilj je bio da se sredstva $to manje rasipaju te da svi dobiju viSe,
Sto bi bio i stvaran doprinas podizanju kvalitete medijskih sadrZaja od javnog interesa koji se poticu kroz
Fond.

Iz Tablice 5. vidljiv je broj nakladnika i pruzatelja medijskih usluga kojima su dodijeljena sredstva po
natjecajima fondova koji su se odnosili na razdaoblje referentno za ovu studiju.

Tablica 5. Broj nakladnika i pruzatelja medijskih usluga kojima su dodijeljena sredstva na natjecajima
Fondova 2016. - 2018.

Godina Fond Radio* Tv** Ep NPF AV NPF Ukupno
radijski po natjecajima
1/2015 109 1 15 1 1 127
20186. 2/2015 17 19 - - - 36
3/2015 94 16 13 11 q 138 ***
1/2017 120 1 20 B 2 149
2017. - 2018.
2/2017 16 19 - - - 35
1/2018 - - 24 11 3 38
2019.-2020. 1/2019 119 2 - - - 121
2/2019 5 24 - - - 29

* Ukljucuje zemaljske radijske nakladnike (kancesije] i TV putem kabela/interneta [¢l. 79. ZEM-a]
** Uklju¢uje zemaljske TV nakladnike [koncesije] i TV putem kabela/interneta [¢l. 79. ZEM-a]

*** Rijec je o istim onima kaoji su sudjelovali i na natjecajima Fondova 1/2015 i 2/2015. Medu njima bilo je 47-ero onih kaji su
imali neku dodatno financiranu emisiju (tzv. dofinanciranje programa)



Neprihvaéenih ponuda - ido 40 %

Na gotovo svakom natjecCaju postoji odredeni broj onih kaji se prijave, ali im sredstva ne budu dodijeljena.
Razlozi za to mogu hiti razliciti. Ili je rije€ o nekom formalnom nedostatku u ponudi zbog kojeg ona nije
ni razmatrana [manjkava dokumentacija, podnoSenje prijave izvan roka] ili pojedini ponudeni projekt ne
dobije najmanje 50 % ukupnog broja mogucih bodova, sukladno uvjetima propisanim javnim natjecajem.
Iznimno se moze dogoditi da se pojedine ponude ne prihvate zato Sto nisu hila opravdana sredstva po
prethodnom natjecaju, Sto je takoder jedan od uvjeta za mogucnost dodjele sredstva.

U iducoj Tablici 6. usporedili smo broj prijava na natjecaj i broj onih kojima su odlukom Vije¢a sredstva
dodijeljena po glavnim natjecajima tijekom razdoblja referentnog za ovu studiju. Vidljiv je takoder i broj
neprihvacenih ponuda u odnosu na ukupan broj prijavljenih.

Iz navedenoga se moze zakljuciti kako je na natjecajima s pocetka razdoblja [2016-2017] bilo u prosjeku
oko 15 % neprihvacenih ponuda, uz iznimku natjecaja 2/2017 u kojemu nije hilo nijedne odbijene
ponude. Na natjecajima 1/2018 i 2/2019 doslo je do znatnog povecanja broja neprihvacenih ponuda,
koji je iznosio oko 40 %. Navedeno je rezultat ranije opisanog nastojanja da se postigne veca ravnoteza u
pravednosti u raspodijeli sredstava, ¢ime su svi oni radijski nakladnici koji su dobili sredstva po natjecaju
Fonda za male vrijednosti [1/2019], a prijavili su se i na natjecaj za velike vrijednosti [2/2019], po tom
drugom natjecaju bili odbijeni. Razlog velikog broja neprihvacenih ponuda elektronickih publikacija na
natjecaju 1/2018 je hio taj Sto je rijeC o portalima koji su produzetak radijskog medija, pa su sredstva
dodijeljena samo radiju, kao maticnom mediju.

Tablica 6. Usporedba broja prijavljenih na natjecaj i broja onih kojima su dodijeljena sredstva s
prikazom udjela onih koji ne dohiju prema natjecajima Fondova 2016. - 2019.*

FOND VRSTA MEDIJA PRIJAVLJENIH DOBILO BEZ ubIo
NA NATJECAJ POTICAJ POTICAJA
Radio 115 109 6
Televizija 1 1 -
1/2015 Elektronicke publikacije 22 15 7
Neprofitni proizvodaci 3 2 1
Televizija 19 19 =
2/2015 Radio 23 17 6
Radio 124 120 4
Televizija 2 1 1
1/2017  Elektronicke publikacije 41 20 21
Neprofitni proizvodaci 17 8 9
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FOND VRSTA MEDIJA PRIJAVLJENIH DOBILO BEZ ubIo
NA NATJECAJ POTICAJ POTICAJA

Televizija 19 19 -

2/2017 Radio 16 16 -
Elektronicke publikacije 44 24 20

1/2018 Neprofitni proizvodaci 19 14 5
Radio 117 116 1

1/2019 Televizija 6 5 1
Radio 24 5 19

2/2019 Televizija 25 24 1

* Tablica ne uklju¢uje Fand 3/2015 jer nije rijec o glavnom Fandu, nego o specificnam natjecaju kaji je jedini omogucio dodatno
financiranje istih emisija te se primarno odnosio na one koji su vec bili obveznici prema glavnim Fondovima 1/2015 i 2/2015.

Zastupljenost emisija po prijavljenim kategorijama sadrzaja

Pogleda li se broj prijavljenih emisija prema svakoj pojedinoj od 16 mogucih kategorija sadrzaja, uotljiv je
identican trend na svim natjecajima u razdoblju od 2016. do 2019, a odnosi se na sve kategorije medija:
radio, televiziju, neprofitne pruzatelje elektronickih publikacija i neprofitne proizvodace audiovizualnih i/
ili radijskih programa.

Svioni, naime, najveci broj emisija prijavljuju u kategoriji ostvarivanja prava gradana na javno informiranje
(informativni program]. Shodno tome, najveci broj emisija koje se poticu pripada upravo u tu kategariju.

Nakon informativnih, po zastupljenosti su najbrojnije emisije iz kulture te emisije namijenjene djeci i
mladima. Od ostalih Cestih tema zastupljene su teme iz odgoja i obrazovanja, ravnopravnaosti spolova,
nacionalnih manjina i osoba s invaliditetom.

Najmanje su zastupljene kategorije sadrzaja koje se odnose na rodni identitet i spolnu orijentaciju,
a potom i sadrzaji iz znanosti. Medu relativno malo zastupljene sadrzaje pripadaju i oni iz kategorije
poticanja stvaralastva na narjec¢jima hrvatskoga jezika te medijska pismenost. Ovisno o vrsti medija,
relativno su podzastupljene i teme o Domaovinskom ratu, kao i o zastiti okoliSa.

Kako bi se medije potaknulo da u vec¢oj mjeri proizvode sadrzaje iz ovih, alii iz svih ostalih neinformativnih
kategorija, moguce rjeSenje jestdaljnje ogranitavanje brojaivrsta emisija u kategorijijavnog informiranja.
Naime, opravdano se namece pitanje je li potrebno u sklopu Fonda poticati informativne programe.
Pretpostavka je da bi informativni dio svojih programa svaki medij samostalno proizvodio i bez potpora.



Radijski nakladnici kao najbrojniji karisnici sredstava Fonda, Cije su emisije, posljeditno, i najzastupljenije
emisije na Fondu, zapravo su jedini medij koji donekle pokriva svih 15 kategorija. Tako je na posljednjim
natjecajima u referentnom razdoblju, onima za 2019. - 2020., vidljivo kako nije bilo nijedne od 16
kategorija u kojoj nije postojala barem jedna prijavljena i poticana emisija. Radio je kao medij specifican
i po tome Sto u najvecoj mjeri u odnosu na druge medije prati i promice brojne hrvatske kulturne
manifestacije i projekte (v. Grafikon 1]

I Grafikon 1. Radio - broj emisija po kategorijama
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I Grafikon 1.a Radio - Fond 2016 ukupno emisija po kategorijama
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I Grafikon 1.b Radio - Fondovi 2017-2018 ukupno emisija po kategorijama
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I Grafikon 1.c Radio - Fond 2019-2020 ukupno emisija po kategorijama
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Televizijski se nakladnici, u odnosu na radijske, hitno ne razlikuju u izboru kategorija sadrzaja na Fondu,
ali je kod njih uotljiva podzastupljenost emisija u kategorijama medijske pismenaosti, znanosti te rodnog

identiteta i spalne orijentacije (v. Grafikon 2].

I Grafikon 2. Televizija - broj emisija prema kategorijama
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I Grafikon 2.a Televizija - Fond 2016 ukupno emisija po kategorijama
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I Grafikon 2.b Televizija - Fondovi 2017-2018 ukupno emisija po kategarijama
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I Grafikon 2.¢ Televizija - Fondovi 2019-2020 ukupno emisija po kategorijama
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Posebnosti se uotavaju kod pruzatelja elektronickih publikacija koje se, od 16 kategorija, gotovo u pravi-
lu prijavljuju samo u nekoliko istih. Uz javno informiranje, kao apsolutnu prevladavajucu kategoriju, druga

najzastupljenija kategorija je ravnopravnost spolova, a potom i medijska pismenost.



Dakle, razvidna je nesto drugacija praksa u odnosu na radijske i televizijske nakladnike. To se moze
objasniti ¢injenicom da elektronicke publikacije vierojatno traze svoj prostor gdje tematski mogu ponuditi
nesto drugacije u odnosu na druge medije, pa utoliko hiti kankurentnije, Sto je dobro. No, neupitno jei to
da su se pojedine elektronicke publikacije kancepcijski odlucile drustveno angazirati na jednom spektru
tema, promicuci teme poput ravnopravnosti spolova.

I Grafikon 3. Elektronicke publikacije - broj tekstova po kategorijama
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I Grafikon 3.a Elektronicke publikacije - Fond 2016 broj tekstova po kategorijama
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U tom smislu Fond prepoznaje i vrednuje i taj de facto druStveni aktivizam. No, istodobno nije dobra
praksa, koja se vidi na temelju Fondova od 2016. do 2019, da pruZatelje elektronickih publikacija ne
zanimaju kategorije narjecja hrvatskog jezika, odgoj i obrazovanje te osobe s invaliditetom. U ovim trima
kategorijama elektronitke publikacije niti na jednom natjecCaju nisu prijavile nijednu emisiju. Bez obzira
na to Sto se ovim temama visSe bave radijski i televizijski nakladnici, i na internetu ima prostora za ove

teme. (v. Grafikon 3]

I Grafikon 3.b Elektronicke publikacije - Fondovi 2017-2018 broj tekstova po kategorijama
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I Grafikon 3.c Elektronicke publikacije - Fond 2019-2020 broj tekstova po kategorijama
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Naposljetku, kod posljednje skupine korisnika Fonda, neprofitnih proizvodaca programa (radijski i
AV zajedno], grafikon zastupljenosti emisija prema kategorijama ukazuje na nesto manju ,previast”
informativnih sadrzaja u odnosu na sadrzaje iz drugih kategorija.

To nije iznenadenje imajuci na umu prirodu neprofitnih proizvodaca. Oni, naime, nisu medij sam po sebi,
na nacin da emitiraju svoj linearni kontinuirani 24-satni program, nego samo proizvode pojedine emisije
za radijske i televizijske nakladnike. S njima sklapaju ugovor o emitiranju te taj ugovor takoder chvezno
dostavljaju kao dio dokumentacije kod prijave na natjecaj, kao jamstvo da ¢e emisije doista negdje hiti
emitirane [nije naime svrha da se samo proizvedu pa da se nigdje ne prikazu].

I Grafikon 4. Neprofitni proizvodaci programa - broj emisija po kategorijama
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I Grafikon 4.a Neprofitni proizvodaci - broj emisija Fond 2016
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Stoga ne ¢udi da su na posljednjim natjecajima za 2019. i 2020. godinu kod neprofitnih proizvodaca
najbrajniji bili sadrzaji iz kulture i bastine te umjetnosti, a ne oni iz kategorije informativnih programa.
Za nadati se kako ¢e neprofitni proizvodaci ubuduce prijavljivati jos viSe sadrzaja iz neinformativnih
kategorija, a napose u kategorijama zdravlja, Domovinskog rata, osoha s invaliditetom te kategorije o
rodnom identitetu i spolnoj orijentaciji, jer su ove opcenito podzastupljene. Neprofitni proizvodaci tu
mogu pronaci prostor za sebe. (v. Grafikon 4].

I Grafikon 4.b Neprofitni proizvodaci - broj emisija fondovi 2017-2018
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I Grafikon 4.c Neprofitni proizvodaci - broj emisija fondovi 2019-2020
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4 . ANALIZA DODIJELJENIH
POTICAJA 2016.- 2019.






4.1. FONDOVSKE POTPORE - UKUPNO

I Tablica 7. - Ukupne potpore pruzateljima 2016. - 2018.

Vrsta medija Dodijeljeno kn 2016. - 2018. %
| Radijski nakladnici 69.455.221,94 47,07
I Televizijski nakladnici 65.517.177,23 44,40
I Elektronicke publikacije 6.488.000,84 4,40
I Neprofitni proizvodaci programa 6.097.832,39 4,13
I Ukupno 147.558.232,40 100,00

I Grafikon 5. Dodijeljena sredstva 2016. - 2018.
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4.2. FONDOVSKE POTPORE - PO GODINAMA

ITainca 8. - Potpore pruzateljima za 2016. godinu

Vrsta medija Dodijeljeno kn 2016. %
I Radijski nakladnici 22.599.000,87 46,42
I Televizijski nakladnici 21.495.177,22 44,15
I Elektronicke publikacije 1.458.000,84 3,00
I Neprofitni proizvodaci programa 3.131.000,00 6,43
I Ukupno 48.683.178,93 100,00

I Grafikon 6. Dodijeljena sredstva 2016.
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ITainca 9. - Potpore pruzateljima za 2017. godinu

Vrsta medija Dodijeljeno kn 2017. %
I Radijski nakladnici 15.596.503,64 47,85
I Televizijski nakladnici 14.325.632,21 43,95
I Elektronicke publikacije 1.665.118,30 511
I Neprofitni proizvodaci programa 1.008.545,98 3,09
| ukupno 32.595.800,14 100,00

I Grafikon 7. Dodijeljena sredstva 2017.
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ITainca 10. - Potpore pruzateljima za 2018. godinu

Vrsta medija Dodijeljeno kn 2018. %
I Radijski nakladnici 15.651.496,35 47,86
I Televizijski nakladnici 14.322.367,80 43,79
I Elektronicke publikacije 1.694.881,70 5,18
I Neprofitni proizvodaci programa 1.035.454,01 3.17
| Ukupno 32.704.199,86 100,00

I Grafikon 8. Dodijeljena sredstva 2018.
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ITainca 11. - Potpore pruzateljima za 2019. godinu

Vrsta medija Dodijeljeno kn 20189. %
I Radijski nakladnici 15.608.221,08 46,47
I Televizijski nakladnici 15.374.000,00 45,78
I Elektronicke publikacije 1.680.000,00 5,00
I Neprofitni proizvodaci programa 922.832,40 2,75
I Ukupno 33.585.053,48 100,00

I Grafikon 9. Dodijeljena sredstva 2018.
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4.3. FONDOVSKE POTPORE - PO VRSTI PRUZATELJA

I Tablica 12. - Potpore za radio 2016. - 2018.

Radio Dodijeljeno Broj Prosjetna
Kuna nakladnika godisSnja potpora
I 2016. 22.599.000,87 131 172.511,46
I 2017. 15.596.503,64 136 114.680,17
I 2018. 15.651.496,35 136 115.084,53
I 2019. 15.608.221,08 121 128.993,56
I UKUPNO 69.455.221,94 132.817,43
I Tablica 13. - Potpore za televiziju 2016. - 2019.
Televizija Dodijeljeno Broj Prosjecna
kuna nakladnika GodisSnja potpora
I 20186. 21.495.177,22 19 1.131.325,12
I 2017. 14.325.632,21 19 753.980,64
I 2018. 14.322.367,80 19 753.808,83
I 2019. 15.374.000,00 eq 640.583,33
I UKUPNO 65.517.177,23 819.924,48
ITainca 14. - Potpore za elektronicke publikacije 2016. - 20189.
Elektronicke Dodijeljeno Broj Prosjecna
publikacije Kuna pruzatelja Godisnja potpora
I 2016. 1.458.000,84 28 52.071,46
I 2017. 1.655.118,30 20 82.755,92
I 2018. 1.694.881,70 20 84.744,09
I 2019. 1.680.000,00 24 70.000,00
I UKUPNO 6.488.000,84 72.392,87




ITainca 15. - Potpore za neprofitne proizvodace 2016. - 2019.

Neprofitni proizvodaci Dodijeljeno Broj Prosjecna
programa kuna proizvodaca godisnja potpora

I 20186. 3.131.000,00 16 195.687,50

I 2017. 1.008.545,98 9 112.060,66

I 2018. 1.035.454,01 9 115.050,45

[ 2018. 922.832,40 20 46.141,62

I UKUPNO 6.097.832,39 117.235,06
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4.4. FONDOVSKE POTPORE - PO KATEGORIJAMA EMISIJA

U daljnjim tahlicama prikazane su potpore po kategorijama emisija, kojima smo, radi preglednosti

tablica, skratili nazive:

Tablica 16. - Puni i skraceni nazivi kategorija

Puni nazivi kategorija
Ostvarivanje prava gradana na Javno informiranje
Poticanje kulturne raznolikosti i njegovanje bastine
Razvoj odgoja i obrazovanja
Razvoj znanosti
Razvoj umjetnosti
Poticanje stvaralastva na narjecjima hrvatskoga jezika
Poticanje posebnih kulturnih projekata i manifestacija
Nacionalne manjine u Republici Hrvatskoj

Poticanje razvoja svijesti o ravnopravnosti spolova i drugih najvisih
vrednota ustavnoga poretka

Poticanje svijesti o ravnopravnosti rodnih identiteta i spolnoj
orijentaciji

Poticanje kvalitetnih programa za djecu i mlade kojima je cil;
promicanje njihove dobrobiti

Podizanje svijesti javnosti o sposobnostima i doprinosu osoba

s invaliditetom, kao i promicanje i poStovanje njihovih prava i
dostojanstva, uklju€ujuci borbu protiv stereotipa, predrasuda i Stetnih
postupaka prema osobama s invaliditetom

Povijesno vjerodostojno prikazivanje Domovinskoga rata
Razvoj i poticanje programa medijske pismenosti
Zastita okoliSa

Promacija zdravlja i poticanje zdravstvene kulture

Skraceni nazivi
Javno informiranje
Kultura i bastina
Odgoj i obrazovanije
Razvoj znanosti
Razvoj umjetnosti
Hrvatska narjecja
Kulturne manifestacije

Nacionalne manjine

Ravnopravnost spolova

Rod i spol

Djeca i mladi

Osobe s invaliditetom

Domovinski rat
Medijska pismenost
Zastita okoliSa

Promaocija zdravlja



Fondovi 2016.- 2019. - ukupne potpore pruzateljima po kategorijama emisija

Tablica 17. - Ukupne potpore po kategorijama

Kategorija Ukupno kuna Udio kategorije
emisije 2016. - 2019. u ukupnom poticaju
Javno informiranje 47.211.708,68 31,92 %
Kultura i bastina 16.288.261,44 11,01 %
Djeca i mladi 12.635.063,35 8.54 %
Ravnopravnost spolova 10.350.478,55 7,00 %
Odgoj i obrazovanje 9.227.708,82 6,24 %
Nacionalne manjine 8.367.272,74 5,66 %
Kulturne manifestacije 8.156.932,92 5,52 %
Promaocija zdravlja 6.704.751,99 4,53 %
Hrvatska narjecja 6.572.189,14 4,44 %
Razvoj umjetnosti 6.048.419,25 4,09 %
Osobe s invaliditetom 5.406.535,06 3,66 %
Zastita okolisa 3.652.913,02 2,47 %
Domovinski rat 3.310.788,48 2,24 %
Medijska pismenaost 2.321.494,31 1,57 %
Razvoj znanosti 862.803,31 0,58 %
Rod i spol 778.363,59 0,53 %

Grafikon 10. Ukupne potpore fonda 2016. - 2019.
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Iz Tablice 17. razvidno je kako je polavina ukupnih poticaja (51,47 %] dodijeljena trima kategorijama:
Javnom informiranju, Kulturi i bastini te Djeci i mladima.

Na iducih pet kategorija: Ravnopravnost spolova, 0dgoj i obrazovanje, Nacionalne manjine, Kulturne
manifestacije i Promociju zdravlja - otpada daljnjih 28,395 % potpora, tako da na prvih osam kategorija
Fonda otpada 80,42 %, odnosno Cetiri petine ukupno dodijeljenoga novca.

Preostalih osam kategorija: Hrvatska narjecja, Razvoj umjetnosti, Osobe s invaliditetom, Zastita okolisa,
Domovinski rat, Medijska pismenost, Razvoj znanosti i Rodne i spolne teme - poticane su s 19,58 %
ukupnih sredstava Fonda.

Ipak, ove posljednje teme nisu zanemarene, ali su one viSe sadrzajni odabir elektronickih publikacija i
neprofitnih proizvodaca programa, dok najpoticanije kategorije ¢ine glavninu programa kod radijskih i
televizijskih nakladnika.



Fondovi 2016. - 2019. - RADIO ukupne potpore nakladnicima po kategorijama emisija

u mil. kuna

Tablica 18. - Potpore za radio

Kategorija emisija
Radio 2016.-2019

Javno informiranje
Kultura i bastina

Djeca i mladi

Odgoj i obrazovanje
Kulturne manifestacije
Nacionalne manjine
Ravnopravnost spolova
Promacija zdravlja
Zastita okolisa

Osobe s invaliditetom
Hrvatska narjecja
Domovinski rat

Razvoj umjetnosti
Razvoj znanosti
Medijska pismenaost

Rod i spol

Ukupno kuna
2016.-20189.

23.701.834,28
8.568.065,76
6.890.125,43
4.606.135,65
4.322.577,77
3.452.828,17
3.375.808,00
3.282.806,43
2.519.616,16
2.423.801,32
2.316.097,23
1.371.159,66
1.106.715,70
799.163,37
744.121,98
79.149,40

Grafikon 11. Radio - po kategorijama fond 2016. - 2018.
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Fondovi 2016. - 2019. - TELEVIZIJA ukupne potpore nakladnicima po kategorijama emisija

I Tablica 19. - Potpore za televizije

Kategorije emisija Ukupno kuna Udio kategorije
Televizija 2016. - 20189. 2016. - 2019. u ukupnom poticaju
I Javno informiranje 20.035.568.56 30,58 %
| Kultura i bastina 6.800.930,01 10,38 %
I Ravnopravnost spolova 4.593.282,00 7,01 %
I Djeca i mladi 4.483.339,95 6.84 %
I Nacionalne manjine 4.481.510,49 6,84 %
I Hrvatska narjecja 4.216.608,82 6,43 %
I Odgoj i obrazovanje 4.164.913,78 6,36 %
I Razvoj umjetnosti 3.922.347,28 5,99 %
I Kulturne manifestacije 3.834.355,14 5,85 %
I Promocija zdravlja 3.404.216,96 5,20 %
I Osobe s invaliditetom 2.766.392,05 4,22 %
I Domovinski rat 1.669.331,64 2,95 %
I Zastita okolisa 705.888,40 1,08 %
I Medijska pismenost 439.282,16 0,67 %
I Kulturne manifestacije 0,00 0,00 %
I Razvoj znanosti 0,00 0,00 %
| Rod i spol 0,00 0,00 %
| ukueno 65.517.367,24 100,00%

I Grafikon 12. Televizije - po kategorijama fond 2016. - 2019.
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Fondovi 2016. - 2019. - ELEKTRONICKE PUBLIKACIJE ukupne potpore pruzateljima po kategorijama

emisija

I Tablica 20. - Potpore za elektronicke publikacije

Kategorije emisija

Ukupno kuna

Udio kategorije

Elektronicke publikacije 2016. - 2018. 2016. - 2018. u ukupnom poticaju
I Javno informiranje 2.410.178,01 37,09 %
I Ravnopravnost spolova 1.481.820,74 22,80 %
I Medijska pismenost 679.515,28 10,46 %
I Nacionalne manjine 394.387,73 6,07 %
| Rodi spol 391.243,50 6,02 %
I Razvoj umjetnosti 370.352,52 570 %
I Kultura i bastina 361.261,40 5,56 %
I Domovinski rat 270.297,18 4,16 %
| zastita okolisa 91.165,43 1,40 %
| Djeca i mladi 18.910,51 0,29 %
| Promacija zdravlja 17.728,60 0,27 %
I Razvoj znanosti 11.139,95 0,17 %
| Kulturne manifestacije 0,00 0,00 %
I Hrvatska narjecja 0,00 0,00 %
I Odgoj i obrazovanje 0,00 0,00 %
I Osobe s invaliditetom 0,00 0,00 %
I UKUPNO 6.498.000,85 100,00 %

I Grafikon 13. ElektroniCke publikacije po kategorijama fondovi 2016. - 2018.
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Fondovi 2016. - 2019. - NEPROFITNI PROIZVOBACI ukupne potpore proizvodaéima po kategorijama
emisija

I Tablica 21. - Potpore za neprofitne proizvodace

Kategorije emisija Ukupno kuna Udio kategorije
Neprofitni proizvodaci 2016. - 2019. 2016. - 2019. u ukupnom poticaju
I Djeca i mladi 1.242.687,47 20,38 %
I Ravnopravnost spolova 899.566,81 14,75 %
I Javno informiranje 841.650,96 13,80 %
I Razvoj umjetnosti 649.003,76 10,64 %
I Kultura i bastina 558.004,26 9,15%
I Medijska pismenost 458.574,89 752 %
I Odgoj i obrazovanje 456.659,39 7,49 %
I Zastita okolisa 336.243,03 5,51%
| Rod i spol 307.970,69 5,05 %
I Osobe s invaliditetom 216.341,69 3,55 %
I Razvoj znanosti 52.500,00 0,86 %
I Hrvatska narjecja 40.083,09 0,66 %
I Nacionalne manjine 38.546,36 0,63 %
I Kulturne manifestacije 0,00 0,00 %
I Promocija zdravlja 0,00 0,00 %
| Domovinski rat 0,00 0,00 %
I UKUPNO 6.097.832,40 100,00 %

I Grafikon 14. Neprofitni proizvodaci po kategorijama fondovi 2016. - 2018.
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., FOND KAO UDJEL

PRIHODA PRUZATELJA U
2019. GODINI






Zaanalizuvaznostiiutjecaja fondovskih poticaja na ukupno poslovanje pruzatelja uzeli smo 2019. godinu
kao najbolju poslovnu godinu nakon svjetske krize koja je i hrvatske medije zahvatila 2008. godine.

Hrvatski pruzatelji medijskih usluga financijski su se poceli oparavljati 2015. godine, a vrhunac baoljitka
je bila 2019. godina, da bi COVID-19 kriza opet srozala poslovne rezultate u 2020. godini, o Cemu ce biti
rijeci u nekoj buducoj studiji.

RADIO 2019.

ITainca 22. - Udjel Fonda u radijskim prihodima u 20189.

Udjel Fonda u prihodima Broj radijskih Postotak
od djelatnosti nakladnika svih nakladnika
[ 1-9% 23 19,49 %
[ 10-19% 55 46,61 %
[ 20-29 % 27 22,88 %
[ 30-39% 9 763 %
[ 40 % i vise 6 5,08 %

I Grafikon 15. Udjel Fonda u prihodima od djelatnosti - Radio
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TELEVIZIJA 20189.

ITainca 23. - Udjel Fonda u televizijskim prihodima u 2019.

Udjel Fonda u prihodima Broj Postotak
od djelatnosti TV nakladnika svih nakladnika
[ 1-9% 2 10,00 %
[ 10-19% 9 45,00 %
[ 20-29 % 6 30,00 %
[ 30-39% 3 15,00 %
[ 40 % i vise 0 0,00 %

I Grafikon 16. Udjel Fonda u prihodima od djelatnosti - Televizija

40% i vise I Broj nakladnika

30-39%

20-29%

10-19%

1-9%




ELEKTRONICKE PUBLIKACIJE 20189.

ITainca 24. - Udjel Fonda u prihodima elektronickih publikacija u 20189.

Udjel Fonda u prihodima Broj Postotak
od djelatnosti EP pruzatelja svih pruzatelja
[ 1-9% 1 4,17 %
[ 10-19% 1 4,17 %
[ 20-29 % 2 8,33 %
[ 30-39% 3 12,50 %
[ 40 % i vise 17 70,83 %

I Grafikon 17. Udjel Fonda u prihodima od djelatnosti - Elektroni¢ke publikacije
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NEPROFITNI PROIZVODACI 20189.

ITainca 25. - Udjel Fonda u prihodima neprofitnih proizvodaca u 20189.

Udio Fonda u prihodima Broj neprofitnih Postotak
od djelatnosti proizvodaca svih proizvodaca
[ 1-9% 1 0 1 0,00 %
| 10-19% | 0 | 0,00 %
[ 20-29% ] 1 ] 20,00 %
| 30-39% | 0 | 0,00 %
| 40 % i vise | i | 80,00 %

I Grafikon 18. Udjel Fonda u prihodima od djelatnosti - neprofitni proizvodaci
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Rezultati i pitanje: Sto u 2024. godini i nadalje?

Analiza pokazuje kako fondovska sredstva kod gotovo polovine radijskih nakladnika [oko 47 %] Cine
izmedu 10 i 20 posto godisnjih prihoda, a za 35 % nakladnika fondovska potpora Cini vise od 20, 30 pa
i 40 ili viSe posto prihoda. Stoga se moze zakljuciti kako su radijski nakladnici vrlo ovisni o fondovskoj
potpori za proizvodnju nekomercijalnih tematskih sadrzaja.

| kod 45 % televizijskih nakladnika, fondovska potpora €inii do 20 % prihoda od djelatnosti. Kod daljnjih
45 % televizijskih nakladnika fondovska potpora €ini izmedu 20 i 40 % prihoda, pa se moze zakljuciti
kako su televizijski nakladnici jo$ ovisniji od radijskih kad su u pitanju fondovske potpore za proizvodnju
nekomercijalnih programskih sadrzaja.

Kod gotovo 71 % elektronickih publikacija sredstva Fonda Cine viSe od 40 % prihoda od djelatnosti,
pa je vjerojatno da portali fondovske sadrzaje ne bi niti proizvadili bez potpora Fonda, odnosno neke
elektronicke publikacije ne bi ni postojale bez Fonda.

Ista je stvar i kod neprofitnih proizvodaca audiovizualnih i/ili radijskih usluga. Kod njih 80 % sredstva
Fonda cine 40 i viSe postotaka prihoda od djelatnosti, zbog ¢ega se €ine u potpunosti ovisnima o
potporama Fonda za pluralizam.

Cinjenica je da je Ministarstvo financija produzilo fondovsku potporu do 2023. godine: Fond za 2021.
je raspisan u studenome 2020. i sredstva su dodijeljena u prvom tromjesecju 2021, a Fond za 2022. i
2023. trebao bi biti raspisan do kraja 2021. te dodijeljen u prvom kvartalu 2022. godine.

Pruzatelji medijski usluga hi u poslovno kriznim vremenima, kakva su ohiljeZila svjetsko gospodarstvo
u 2020. godini zbog COVIDA-19, a nastavljaju se i u ovoj 2021. godini, trebali razmisljati i o kriznom
upravljanju. Odnosnog, pripremiti se poslovno na mogucnost da od 2024. i nadalje EU moze ne dozvoliti
hrvatskom Ministarstvu financija da odobrava drzavne potpore kakav je Fond za poticanje pluralizma i
raznovrsnosti elektronickih medija.
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6 . ANKETA - ZADOVOLJSTVO
PRUZATELJA POTPORAMA
FONDA






U planu rada za 2020. godinu, Vijece za elektronicke medije zacrtalo je izraditi novu analizu drustvenog
utjecaja Fonda za pluralizam i raznovrsnost elektronickih medija, za razdoblje od 2016. do 2019. godine.
Vijece je u suradnji sa strucnim sluzbama Agencije odlucilo istrazivanje provesti samostalno te se u njemu
fokusirati na pruzatelje medijskih usluga i njihovo zadovaoljstvo Fondom u ¢etverogodisnjem razdoblju.

Tako je u listopadu 2020. provedena online anketa. Upitnik sa 16 pitanja poslan je na e-mail adrese svih
korisnika Fonda 20189. godine, a njih je bilo 183. Vecinom su oni hili karisnici i Fonda ranijih godina. Na
adrese pruzatelja medijskih usluga poslane su Cetiri iste ankete, s time da su neka pitanja prilagodena
pojedinoj vrsti pruzatelja. Ankete su posebno poslane radijskim, posebno televizijskim, posebno
pruzateljima elektronickih publikacija i neprofitnim proizvodacima. Vrste pruzatelja medijskih usluga su
glavne nezavisne varijable istrazivanja.

Cilj istrazivanja hio je prije svega dobiti odgovore od S$to veceq broja pruzatelja korisnika Fonda, ali i
ciljanim pitanjima dobiti uvid u ukupno zadovoljstvo Fondom, kao i specificnim temama vezanima
za Fond. Anketa je hila anonimna, ali je Agencija mogla vidjeti koji je pruzatelj odgovorio, a koji nije
odgovorio na anketna pitanja, no nisu se mogli znati i konkretni odgovori pojedinih pruzatelja, ¢ime im je
omogucena potpuna nepristranost i iskrenost u odgovaranju.

0d ukupnog broja od 183 pozvana korisnika Fonda u anketi je sudjelovalo njih 154 Sto je dakle 84,2 %
svih pruzatelja.

Od tog broja, 105 je radijskih nakladnika koji su sudjelovali u anketi, od ukupno njih 120 koji su dobili
sredstva Fonda, Sto je u postotku 87,5 %.

Online anketi koriStenoj za ovo istrazivanje od 24 televizijska'” nakladnika pozvano je njih 20, a odazvalo
se njih 19, sto je 95 %.

0d 24 elektronicke publikacije u anketi je sudjelavala njih 17, $to je 70,8 %, a od neprofitnih proizvodaca
njih 13 od ukupno 19, Sto je 68,4 %.

Posljednja dva pitanja ankete odnosila su se na veli¢inu koncesijskog podrucja i broj zaposlenika
nakladnika.

Najvise radijskih nakladnika, njih 48,57 %, ima koncesijsko podrucje izmedu 10.000 i 50.000 stanaovnika.
Grafikon 19. Broj stanovnika koncesijskih podrucja radija (N = 105]
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¥ Cetiri televizije su prestale emitirati program u 2020. godini, a bile su dobitnice sredstava Fonda.
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Petnaest [15] televizija pokriva koncesijsko podrucje vece od 100 000 stanaovnika, a Cetiri televizije
pokrivaju do 100 000 stanaovnika. Zbog te cetiri (4] televizije, Cije je koncesijsko podrucje manje od
100 000 stanovnika, ovo pitanje necemo koristiti kao nezavisnu varijablu. Ne¢emo usporedivati koliko
velitina koncesijskog podrucja utjece na ostala pitanja, tj. ne¢emo ih dovoditi u korelaciju, jer odgovaori
ne bi bili relevantni.

I Grafikon 20. Broj stanovnika koncesijskih podrucja televizija (N = 19]
10,53%
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Do 50.000
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Kada je rijec o elektronickim publikacijama, najviSe je onih do 50 000 jedinstvenih Citatelja u jednomu
mjesecu - njih 29,41 %. Postotkom su blizu i oni do 100.000, ali i do 5.000 jedinstvenih citatelja. No,
ovaj broj od 17 elektronickih portala, kao ni broj televizija, nije dovoljno velik da bismo ovo pitanje, kao
nezavisnu varijablu, uopc¢e uzimali u obzir pri analizi rezultata i njihovoj interpretaciji.

I Grafikon 21. Broj jedinstvenih Citatelja EP u jednom mjesecu [N = 17]
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Vezano za pitanje o broju zaposlenika, najvise radijskih nakladnika, njih 60 %, ima od 6 do 10 zaposlenika,
a svega 2,85 % je onih koji imaju viSe od 21 zaposlenika.

I Grafikon 22. Broj zaposlenih na radijskim postajama [N = 105]
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Usporedujuci broj zaposlenih na televizijama, isti je postotak onih koji imaju od 21 do 30 zaposlenika i
onih s viSe od 31 zaposlenika.

I Grafikon 23. Broj zaposlenih na televizijama (N = 19]
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Gotovo 60 % elektronickih publikacija ima do 10 zaposlenika, a njih 11,76 % viSe od 31 zaposlenika.
I Grafikon 24. Broj zaposlenih u elektronickim publikacijama [N = 17]
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| kada je rije€ o neprofitnim proizvodacima, njih 46,15 % ima do S zaposlenika, a nitko nema vise od 30
zaposlenika.

I Grafikon 25. Broj zaposlenih u neprofitnim proizvodacima (N = 13]
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U analizi odgovora kao relevantne kaorelacije uzet ¢éemo i prikazati samo veli¢inu koncesijskog podrutja
radija i broj zaposlenika radija.

Za televizije, elektronicke publikacije i neprofitne proizvodace te korelacije necemo uzeti u obzir.



6.1. KOLIKO STE U CJELINI ZADOVOLJNI FONDOM ZA POTICANJE PLURALIZMAI
RAZNOVRSNOSTI ELEKTRONICKIH MEDIJA OD 2016. DO 2019. GODINE?

Kada pogledamo sve pruzatelje kaoji su se ukljucili u anketu, vidimo da je njih 86,37 % vrlo ili uglavnom
zadovoljno Fondom. Nitko nije odgovario da je jako nezadovoljan Fondom.

I Grafikon 26. Zadovoljstvo svih pruzatelja Fondom u cjelini od 2016. do 2019. [N = 154]
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M Vrlo smo zadovaljni

M Uglavnom smao zadovoljni
Niti smo zadovoljni, niti smo nezadovaljni
Uglavnom smo nezadovoljni

Ukupno 86,67 % svih radijskih nakladnika vrlo je zadovoljna ili je uglavnom zadovoljno Fondom, a samo
1,90 % kazalo je da su uglavnom nezadovaljni Fondom. Nitko se nije izjasnio da je vrlo nezadovaljan
Fondom.

I Grafikon 27. Zadovoljstvo radijskih nakladnika Fondom u cjelini od 2016. do 2019. (N = 105]
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75



76

Kada ovo pitanje analiziramo u odnosu na velicinu koncesijskog podrucja, uotavamo da je 77,78 %
radijskih nakladnika koji pokrivaju do 5 000 stanovnika vrlo zadovoljno Fondom.

Najveci broj nakladnika s podrucjem koncesije od 10 000 do 50 000 stanaovnika, njih 43,14 %, kazao je
da su vrlo zadovoljni Fondom.

Jedino je 3,92 % nakladnika iz ove skupine kazalo kako su uglavnom nezadovoljni Fondom.

Tablica 26. Zadovoljstvo radijskih nakladnika Fondom u cjelini prema velicini koncesijskog podrucja

(N = 105)

Koliko ste

u cjelini
zadovoljni
Fondom za
poticanje
pluralizmai
raznovrsnosti
elektronickih
medija od

2016. do 2018.

godine?

Koliko stanovnika
pokriva vasa koncesija?

Vrlo smo zadovoljni

Uglavhom smo
zadovoljni

Niti smo zadovaljni,
niti smo nezadovoljni

Uglavhom smo
nezadovoljni

Vrlo smo nezadovoljni

Do
5.000

7
77.78%

2
22.22%

0
0%
0
0%
0
0%

Do
10.000

10
41.67%

12
50%
2
8.33%
0
0%
0
0%

Do
50.000

22
43.14%

21
41.18%

6
11.76%

2
3.92%

0
0%

Do
100.000

2
22.22%

6
66.67%

1
11.11%

0
0%
0
0%

Vise od
100.000

5
41.67%

4
33.33%

3
25%
0
0%
0
0%



U relaciji s brojem zaposlenika, zaklju€ujema kako su nakladnici sa do pet (5] zaposlenika - u omjeru po
43,48 % - vrlo zadovaljni ili uglavnom zadovoljni Fondom.

Isto tako, 47,62 % radijskih nakladnika sa 6 do 10 zaposlenih vrlo je zadovoljno Fondom, dok je 41,27 %
uglavnom zadovoljnih.

ITainca 27. Zadovaoljstvo radijskih nakladnika Fondom u cjelini prema broju zapaoslenih [N = 105]

Koliko imate zaposlenika i Do 5 0d 0d11 0d 21 Vise
honorarnih djelatnika? 6do10 do 20 do 30 od 30
Vrlo smo zadovoljni 10 30 > 0 1
d 43.48% 47.62% 31.25% 0% 100%
Koliko ste u Uglavnom smo 10 26 9 0 0
cjelini zado- zadovoljni 43.48% 41.27% 56.25% 0% 0%
voljni Fondom
za poticanje Niti smo zadovoljni, niti 3 6 1 2 0
pluralizma i smo nezadovoljni 13.04% 9.52%  6.25%  100% 0%
raznovrs'rjolsti Uglavnom smo 0 1 1 0 0
elektronickih nezadovoljni 0%  159% 6.25% 0% 0%
medija od
2016. do 2018. - 0 0 0 0 0
godine? Vrlo smo nezadovoljni 0% 0% 0% 0% 0%
23 63 16 2 1
HKUPND 100% 100% 100% 100% 100%

Najveci postotak televizijskih nakladnika, njih 63,16 %, uglavnom je zadovaljan, a 31,58 % je vrlo
zadovoljno Fondom. Nitko nije odgovario da je uglavhom nezadovoljan ili vrlo nezadovoljan Fondom.

I Grafikon 28. Zadovoljstvo televizijskih nakladnika Fondom u cjelini od 2016. do 2019. [N = 19]
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31,58%
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Kod elektronickih publikacija, vise od 76 % je onih koji su vrlo ili uglavnom zadovoljni Fondom, a podjednak

je broj onih koji su niti zadovaoljni, niti nezadovaljni i onih koji su uglavhom nezadovaoljni. Nitko nije vrlo
nezadovoljan.

I Grafikon 29. Zadovoljstvo elektronickih publikacija Fondom u cjelini od 2016. do 2018. (N = 17]
11,76%

11,76% 35,29%

N

M Vrlo smo zadovaljni

M Uglavnom smo zadovoljni
Niti smo zadovaljni, niti smo nezadovaljni
Uglavnom smo nezadovaljni

41,18%

Kod neprofitnih proizvodaca, njih 46,15 % izjasnilo se kako su vrlo zadovaljni Fondom, a 15,38 % da su
uglavnom nezadovoljni.

Nitko se nije izjasnio da je niti zadovoljan niti nezadovoljan, ni da je vrlo nezadovaljan.
I Grafikon 30. Zadovoljstvo neprofitnih proizvodaca Fondom u cjelini od 2016. do 2019. (N =13]
15,38%

N

46,15%

M Vrlo smo zadovoljni
M Uglavnom smo zadovoljni

38,46% Uglavnom smo nezadovaljni
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6.2. KOLIKO STE ZADOVOLJNI ODOBRENIM SREDSTVIMA FONDA OD 2016. D0 20189.
ZA VAS MEDIJ?

Analiziraju¢i podatke svih anketiranih, vidimo da je 53,25 % svih pruzatelja uglavnom zadovaljno
odobrenim sredstvima Fonda, a svega 3,9 % ih je vrlo nezadaovaljnih,

I Grafikon 31. Zadovoljstvo svih pruzatelja sredstvima Fonda od 2016. do 2019. [N = 154]

3,90%

9,09% N\
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Vrlo smo nezadovoljni

Najveci broj radijskih nakladnika, njih 54,29 %, uglavnom je zadovoljan sredstvima potpore iz Fonda, a
tek 0,95 % vrlo je nezadovaljno.

I Grafikon 32. Zadovoljstvo radijskih nakladnika sredstvima Fonda od 2016. do 2019. (N = 105]

0,95%

8,57% N\

20,95%

B Vrlo smo zadovoljni

M Uglavnom smo zadovoljni

7/ Niti smo zadovaoljni, niti smo nezadovoljni
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Vrlo smo nezadovaoljni

U odnosu na velicinu koncesijskog podrucja, 44,44 % radijskih nakladnika s pokrivanjem do 5 000
stanovnika vrlo su zadovaljni i uglavnom su zadovoljni sredstvima koja dohiju iz Fonda.

Nakladnici radija koji pokrivaju od 5 000 do 10 000 stanavnika, njih 45,83 %, uglavhom su zadovoljni
sredstvima potpore.
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Tablica 28. Zadovoljstvo radijskih nakladnika sredstvima Fonda prema velicini koncesijskog podrucja

(N=105]
Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000
Vrlo smo zadovoljni ) 8 / 2 .
) 4qq.44% 33.33% 13.73% 22.22% 8.33%
Uglavnom smo q 11 34 2 6
Koliko ste zadovoljni 4q4.44% 45.83% 66.67% 22.22% 50%
zadovolj.ni Niti smo zadovoljni, niti 0 3 6 3 4
odobrenim smo nezadovoljni 0% 125% 11.76% 33.33% 33.33%
sredstvima
Fonda od Uglavnom smo 1 2 3 2 1
2016. do 2019. nezadovoljni 11.11% 8.33% 5.88% 22.22% 8.33%
za Vas medij? 0 0 1 0 0

Vrlo smo nezadovoljni 0% 0% 1 96% 0% 0%

Analizirajuci ovo pitanje prema broju zaposlenika, uotavamo da su nakladnici radija sa do 5 zaposlenika
u postotku od 21,74 vrlo zadovoljni iznosom koji su dohili, a njih 60,87 % uglavnom su zadovoljni.

Kod nakladnika radija sa 6 do 10 zapaoslenika, njih 23,8 % vrlo je zadovoljno sredstvima, dok je 52,38 %
uglavnom zadovoljnih.

Tablica 29. Zadovoljstvo radijskih nakladnika sredstvima Fonda prema broju zaposlenika [N = 105]

Koliko imate zaposlenika i Do 5 od 0d11 0d 21 Vise
honorarnih djelatnika? 6do10 do 20 do 30 od 30
Vrlo smo zadovoljni S 15 2 0 0
) 21.74% 23.81%  12.5% 0% 0%
Uglavnom smo zadovoljni 1 33 9 0 !
Koliko ste g ) 60.87% 52.38%  56.25% 0% 100%
zadovoljni
odobrenim  Niti smo zadovoljni, niti 2 9 4 1 0
sredstvima smo nezadovoljni 8.7% 14.29% 25% 50% 0%
Fonda od Uglavnom smo 2 S 1 1 0
2016. do nezadovoljni 8.7% 794%  6.25% 50% 0%
2019. za
Vas medij? 0 1 0 0 0

Vrlo smo nezadovoljni 0% 1599% 0% 0% 0%



| viSe od polovice televizijskih nakladnika, njih 52,63 %, uglavnom je zadovoljno dodijeljenim sredstvima
iz Fonda, a niti jedan nakladnik nije odgovorio da je vrlo nezadovoljan dodijeljenim sredstvima.

No, usporedimo li ove odgovore s odgovorima na prethodno pitanje, vidi se da su televizijski nakladnici
ipak manje zadovoljni dodijeljenim sredstvima. Isto je uoteno i kod radijskih nakladnika.

I Grafikon 33. Zadovoljstvo televizijskih nakladnika sredstvima Fonda od 2016. do 2019. (N = 19]
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Kod elektronickih publikacija situacija je nesto drugacija. Imamo nesto viSe od 47 % onih koji su uglavnom
zadovaoljni, a najmanije je onih kaji su vrlo zadaovaljni ili vrlo nezadovoljni, po 5,88 %.

I Grafikon 34. Zadovoljstvo elektranickih publikacija sredstvima Fonda od 2016. do 2019. (N = 17]

5,88%

17,65%

5,88% 47,06%

M Vrlo smo zadovaljni

M Uglavnom smo zadovaljni

[7INiti smo zadovoljni, niti smo nezadavaljni
Uglavnom smo nezadovaljni
Vrlo smo nezadovaljni

23,53%

81



82

Kod neprofitnih proizvodaca nitko nije vrlo zadovoljan dodijeljenim sredstvima, a najvise je onih koji su
uglavnom zadovoljni, oko 54 %. Ostali odgovori imaju po 15,38 %.

I Grafikon 35. Zadovoljstvo neprofitnih proizvodaca sredstvima Fonda od 2016. do 2019. [N =13]
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15,38%

6.3. KOLIKO POTPORA FONDA UTJECE NA VASE POSLOVANJE?

Nesto vise od 59 % svih pruzatelja kazalo je da potpora Fonda znacajno utjeCe na njihovo poslovanja.
Svega 1,30 % njih se izjasnilo da ova potpora nimalo ne utjece na njihavo poslovanje.

I Grafikon 36. Utjecaj potpore Fonda za poslovanje svih pruzatelja [N = 154]
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Vise od 54,29 % radijskih nakladnika kazalo je kako potpora Fonda znacajno utjece, te 36,19 % da dosta
utjece na njihovo poslovanje, a tek 0,95 % da nimalo na utjece na poslovanje.

I Grafikon 37. Utjecaj potpore Fonda na poslovanje radijskih nakladnika (N = 105)
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Cak 88,89 % radijskih nakladnika s koncesijskim podru¢jem do 5 000 stanovnika odgovorilo je kako Fond
znacajno utjece na njihovo poslovanije.

Oni do 10 000 stanovnika izjavili su u postotku od 54,17 da Fond znacajno utjeCe na njihovo poslovanie,
a 45,83 % da dosta utjece.

Nakladnici radija sa do 50 000 stanovnika u koncesijskom podrucju u najvecoj mjeri kazu kako Fond na
njihovo poslovanje utje¢e znacgajno, njih 54,9 %.

Tablica 30. Utjecaj sredstava Fonda na poslovanje radijskih nakladnika prema velicini kancesijskog
podrucja [N =1035]

Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000
Znacajno utjece na nase 8 13 28 3 5
poslovanje 88.89% 54.17% 54.9% 33.33% 41.67%
Dosta utjete na nase 1 11 19 q 3
poslovanje 11.11% 45.83% 37.25% 44.44% 25%
Koliko potpora  Niti utjece, niti ne utjece 0 0 1 0 1
Fonda utjee na nase poslovanje 0% 0% 1.96% 0% 8.33%
naVase . Malo utjeée na nae 0 0 3 2 2
poslovanje? poslovanje 0% 0% 5.88% 22.22% 16.67%
0 0 0 0 1

Nimalo ne utjece na nase
poslovanje 0% 0% 0% 0% 8.33%



Iz Tablice 31. vidimo kako su se o ovom pitanju izjasnili radijski nakladnici prema broju zaposlenika.
Kao i u prethodnom odgovoru, oni najmanji su se u 100-postotnom iznosu izjasnili da Fond na njihovo

poslovanje utjece znacajno ili dosta.

Tablica 31. Utjecaj sredstava Fonda na poslovanje radijskih nakladnika prema broju zaposlenika

(N =105]
Koliko imate zaposlenika i Do 5 od 0d 11 0d 21 Vise
honorarnih djelatnika? 6 do 10 do 20 do 30 od 30
Znactajno utjece na nase 18 30 7 0 1
poslovanje 82.61% 47.62% 43.75% 0% 100%
Dosta utjece na nase 4 27 7 0 0
poslovanje 17.39% 42.86% 43.75% 0% 0%
Koliko potpora  Niti utje€e, niti ne utjece 0 1 1 0 0
Fonda utjeée na naée pUSIUvanjE 0% 1.59% 6.25% 0% 0%
na Vase _ Malo utjete na nase 0 S 1 1 0
poslovanje? poslovanje 0%  794% 625%  50% 0%
Nimalo ne utjete na nase 0 0 0 1 0

poslovanje 0% 0% 0% 50% 0%



Gotovo 69 % televizijskih ispitanika izjasnilo se da sredstva Fonda znacajno utje€u na njihovo poslova-
nje. Niti jedan nakladnik nije odgovario neutralno, odnosno da niti utjece niti ne utjece, a isto tako nitko
nije odgovorio da potpora nikako ne utjece na njihovo poslovanje.

I Grafikon 38. Utjecaj potpore Fonda za poslovanje televizijskih nakladnika [N = 19]
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Najvise elektronickih publikacija odgovorilo je da potpora Fonda znacajno utjece na njihovo poslovanje,
njih 70,59 %. Nitko od njih nije odgovorio da potpora niti utjece niti ne utjeCe na poslovanje odnosno da
nimalo ne utjece na poslovanje.

I Grafikon 39. Utjecaj potpore Fonda za poslovanje elektronickih publikacija ([N = 17)
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Kod neprofitnih proizvodaca isto tako najvise je onih koji tvrde da potpora znacajno utjece na njihovo
poslovanije, 69,23 %, a nitko nije odgovorio da potpora niti utjeCe niti ne utjece na njihovo poslovanje.

I Grafikon 40. Utjecaj potpore Fonda za poslovanje neprofitnih proizvodaca (N = 13]
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6.4. KOLIKO STE ZADOVOLJNI PRODUKCIJOM VLASTITIH EMISIJA REALIZIRANIH UZ POMOC
FONDA, U SMISLU DA NJIMA OSTVARUJETE CILJEVE FONDA?

Pruzatelji su vrlo (56,49 %] ili uglavnom zadovaljni (40,26 %) produkcijama vlastitih emisija realiziranih
uz pomo¢ Fonda. Svega 1,30 % njih je uglavnom nezadovoljno.

I Grafikon 41. Zadovoljstvo svih pruzatelja produkcijom vlastitih fondovskih emisija (N = 154]
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Cak 95,24 % radijskih nakladnika kazalo je da su vrlo zadovoljni ili uglavnom zadovoljni produkcijom
vlastitih emisija, a nitko nije izjavio da je vrlo nezadovaljan.

I Grafikon 42. Zadovoljstvo radijskih nakladnika produkcijom vlastitih fondovskih emisija (N = 105]
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Tablica 32. na sljedecoj stranici donaosi prikaz odgovara na ovo pitanje u kontekstu kancesijskog podrucja
koje radijski nakladnik pokriva. Najmanji radiji, s pokrivanjem do 5 000 stanovnika, najzadavoljniji su
produkcijom svojih emisija.

| oni s 10 000 , koncesijskih” stanovnika isto pokazuju najvece zadovoljstvo, 75 % je vrlo zadovoljno, a
25 % uglavnom zadovoljno.

Radiji sa do 50 000 stanovnika u svaojoj koncesiji izjavili su u istom omjeru 47,06 % kako su ili vrlo
zadovaljni ili uglavnom zadovaljni produkcijom emisija.

Vise od tri Cetvrtine radija koji pokrivaju od 50 000 do 100 000 stanaovnika, njih 77,78 %, izjavilo je da su
uglavnom zadovoljni produkcijom emisija.

A najveci radijski nakladnici, s visSe od 100 000 potencijalnih slu$atelja, najviSe postotaka dali su odgovoru
kako su vrlo zadovoljni produkcijom, njih 75 %.



Tablica 32. Zadovoljstvo radijskih nakladnika vlastitim fondovskim emisijama prema veli¢ini koncesije

(N = 105)

Koliko ste
zadovoljni
produkcijom
vlastitih
emisija
realiziranih uz
pomoc Fonda,
u smislu

da njima
ostvarujete
ciljeve Fonda?

Gledano po broju zaposlenika, ponovno se vidi da su

Vecih”.

Tablica 33. Zadovoljstvo radijskih nakladnika vlastitim fondovskim emisijama prema broju

Koliko stanovnika
pokriva vasa koncesija?

Vrlo smo zadovoljni

Uglavnom smo
zadovoljni

Niti smo zadovoljni, niti
smo nezadovoljni

Uglavnom smo
nezadovoljni

Vrlo smo nezadovoljni

zaposlenika i honararaca (N = 105)

Koliko ste
zadovoljni
produkcijom
vlastitih
emisija
realiziranih uz
pomo¢ Fonda,
u smislu

da njima
ostvarujete
ciljeve Fonda?

Koliko imate zaposlenika i
honorarnih djelatnika?

Vrlo smo zadovoljni

Uglavhom smo
zadovoljni

Niti smo zadovoljni, niti
smo nezadovoljni

Uglavnom smo
nezadovoljni

Vrlo smo nezadovoljni

Do
5.000

6
66.67%

3
33.33%

0
0%
0
0%
0
0%

Do 5

14
60.87%

8
34.78%

1
4.35%

0
0%
0
0%

Do
10.000

18
75%
6
25%
0
0%
0
0%
0
0%

od
6do 10

33
52.38%

30
47.62%

0
0%
0
0%
0
0%

Do
50.000

24
47.06%

24
47.06%

2
3.92%

1
1.96%

0
0%

0d 11
do 20

8
50%
q
25%
2
12.5%

2
12.5%

0
0%

Do
100.000

1
11.11%

7
77.78%

0
0%
1
11.11%

0
0%

0d 21
do 30

2
100%

0
0%
0
0%
0
0%
0
0%

Vise od
100.000
9
75%

2
16.67%

1
8.33%

0
0%
0
0%

~,manje” radijske postaje nesto zadovoljnije od

Vise
od 30

100%

0%

0%

0%

0%
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Tako je 60,87 % radija sa do 5 zaposlenika vrlo zadovoljno produkcijom vlastitih emisija.

Trend je isti i kod nakladnika sa 6 do 10 zaposlenika. Njih 52,38 % odgovarilo je da su vrlo zadovoljni, a
47,62 % da su uglavnom zadovaoljni produkcijom.

Radijski nakladnici s 11 do 20 zaposlenika i honoraraca najvise su pak odgovorili da su vrlo zadovoljni,
njih 50 %.

Radijski nakladnici s viSe od 21 zaposlenika i honorarca su 100 % vrlo zadovoljni produkcijom vlastitih
emisija.

Televizijski nakladnici su svi ili vrlo zadovoljni ili uglavhom zadovaljni.

I Grafikon 43. Zadovoljstvo televizijskih nakladnika produkcijom vlastitih fondovskih emisija (N = 19]

52,63%

M Vrlo smo zadovoljni

47,37% M Uglavnom smo zadovaljni

| kod elektronickih publikacija je ista situacija, samo su postoci malo drugaciji u odnosu na televizijske
nakladnike.

I Grafikon 44. Zadovoljstvo elektranickih publikacija produkcijom vlastitih fondovskih emisija [N =17)

35,29%
64,71%

M Vrlo smo zadovaljni
M Uglavnom smo zadovaljni



Identicno je, ali gotovo i ocekivano, i kod neprofitnih proizvodaca.

I Grafikon 45. Zadovoljstvo neprofitnih proizvodaca produkcijom vlastitih fondovskih emisija ([N = 13]

61,54%

B Vrlo smo zadovoljni
M Uglavnom smo zadovoljni

6.5. IMATE LI POVRATNIH INFORMACIJA PUBLIKE 0 PRACENJU FONDOVSKIH EMISIJA |
JESTE LI POVECALI SVOJ UTJECAJ | DOSEG?

Ovo je pitanje bilo otvorenog karaktera pa su pruzatelji mogli sami upisati odgovor. Odgovori su potom
povezani, tj. grupirani po slicnosti.

Kod radijskih nakladnika najviSe je onih koju su napisali da su povratne informacije pozitivne.

Grafikon 46. Radijski nakladnici i povratne informacije publike o pracenju fondovskih emisija
(N=105]

Povratne informacije
su pozitivne

Povratne informacije su pozitivne,
povecan doseg i utjecaj

N/A

Neke emisije imaju veci interes

i time povecavaju utjecaj i doseg

dok druge nemaju zainteresiranu publiku
Nemaju povratnih informacija

Nije povecan utjecaj i doseg

Povecan utjecaj

Specijalizirane emisije uvijek imaju publiku
ali malobrojnu

a1
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Identi¢na je situacija i kod televizijskih nakladnika s tim da se njihovi odgovori mogu grupirati u dva
odgovora, kako se i vidi u grafikonu.

Grafikon 47. Televizijski nakladnici i povratne informacije publike o pracenju fondovskih emisija
(N=19)]

Povratne informacije su pozitivne,
povecan doseg i utjeca;

Povratne informacije su pozitivhe

Ostalo

Nema bitnih odstupanja ni kod pruzatelja elektronickih publikacija ni kod neprofitnih proizvodaca -
najvise odgovora je da su povratne informacije pozitivne.

Grafikon 48. Elektronicke publikacije i povratne informacije publike o pracenju fondovskih emisija
(N=17)

Povratne informacije su pozitivne,
povecan doseg i utjecaj

Povratne informacije su pozitivne
N/A

Nije povecan utjecaj i doseg

Grafikon 49. Neprofitni proizvodaci i povratne informacije publike o pracenju fondovskih emisija
(N=13)]

Povratne informacije su pozitivne,
povecan doseg i utjecaj

Povratne informacije su pozitivne

Nemaju povratne informacije
0 1 2 3 4 3 6



6.6. IMATE LI PROBLEMA U PRONALAZENJU RELEVANTNIH SUGOVORNIKA | STRUCNJAKA
PRI PROIZVODNJI FONDOVSKIH EMISIJA?

Najvise pruzatelja je kazalo kako uglavhom nemaju problema u pronalazenju relevantnih sugovornika i
strucnjaka pri proizvodnji fondovskih emisija, njih 58,44 %. Sama 1,30 % ih je kazalo kako uvijek imaju
problema.

Grafikon 50. Pruzatelji i problem pronalazenja relevantnih sugovornika pri proizvodnji fondovskih
emisija (N = 154]

1,30%

7.79% l
8,44% N\

M Uopce nemamo problema
M Uglavnom nemamo problema
[ZNiti imamo, niti nemamo problema
Uglavnom imamo problema
Uvijek imamo problema

U pronalazenju sugovornika pri proizvadnji fondovskih emisija, 59,05 % radijskih nakladnika izjavilo je da
uglavnom nemaju problema, dok samo 1,90 % uvijek ima probleme.

Grafikon 51. Radijski nakladnici i problem pronalazenja relevantnih sugovornika pri proizvodniji
fondovskih emisija (N = 1035]

1,90%

7,62% l
11,43% N\

20,00%

B Uopce nemamo problema

M Uglavnom nemamo problema

[ Niti imamo, niti nemamo problema
Uglavnom imamo problema
Uvijek imamo problema
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Usporedujuci ovo pitanje pronalaska relevantnih sugovarnika s velicinom koncesijskog podrucja razvidno
je da je najviSe radija koji su izjavili kako uglavnom nemaju problema u koncesijskom podrucju koje
pokriva do 10 000 stanovnika, njih 70,83 %.

Nakladnici s koncesijom do 5 000 stanovnika isto su se najvise izjasnili da uglavnom nemaju problema,
njih 55,56 %.

| radiji sa srednjim koncesijskim podru¢jem, do 50 000 stanovnika, izjasnili su se u postotku 52,94 kako
uglavnom nemaju problema.

Tablica 34. Radijski nakladnici i problem pronalaZenja relevantnih sugovornika
pri proizvodnji fondovskih emisija u odnosu prema velicini koncesijskag podrucja (N = 105]

Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000

Uopce nemamo 2 2 12 1 q

problema 22.22% 8.33% 23.53% 11.11% 33.33%
Imate i Uglavnom nemamo 5 17 27 6 7
problema u problema 55.56% 70.83% 52.94% 66.67% 58.33%
pronalaie.nju Niti imamo, niti nemamo 2 3 5 1 1
relevantnih problema 22.22% 125%  9.8%  11.11%  8.33%
sugovornika
i struénjaka Uglavhom imamo 0 2 6 0 0
pri proizvodnii problema 0% 8.33% 11.76% 0% 0%
fondovskih 0 0 1 1 0
emisija? Uvijek imamo problema 0% 0% 1.96% 1111% 0%

UKUPNO 9 24 51 9 12

100% 100% 100% 100% 100%

Radijski nakladnici sa do S zaposlenika, 39,13 %, (vidi tablicu 35.) uglavhom nemaju problema pri
pronalazenju sugavornika.

Radiji srednje velicine po broju zaposlenika, od 11 do 20 radnika, takoder su s postotkom od 37,5
odgovorili da uglavhom nemaju problema.

Radiopostaje s vise od 21 zaposlenika zaokruzili su samo odgovore kako uop¢e nemaju problemaili da
uglavnom nemaju problema.



ITainca 35. Radijski nakladnici i problem pronalazenja relevantnih sugovornika pri proizvodniji

fondovskih emisija u odnosu prema broju zaposlenika [N = 105)

Koliko imate zaposlenika i Do 5 0d 0d11 0d 21 Vise
honorarnih djelatnika? 6do10 do 20 do 30 od 30
Uopée nemamo 5 10 4 1 1
problema 21.74% 15.87% 25% 50% 100%
Imate |i Uglavnom nemamo 9 4e 6 1 0
problema u problema 39.13% 73.02% 37.5% 50% 0%
pronalazenju Nitj imamo, niti nemamo 4 5 3 0 0
relevantnih problema 17.39%  7.94%  18.75% 0% 0%
sugovornika
i struénjaka Uglavnom imamo S 2 1 0 0
pri proizvodnji problema 21.74%  3.17% 6.25% 0% 0%
fonldc-)lvskih Uvijek imamo problema 0 0 2 0 0
emisija? ) P 0% 0%  125% 0% 0%
23 63 16 2 1
UKUPND 100% 100% 100% 100% 100%

Udjel televizijskih nakladnika koji su kazali da uglavnom nemaju problema pri pronalazenju sugaovornika
je nesto viSiod 63 %, a 15,79 % se izjasnilo kako uglavnom imaju problema. Nije hilo onih koji su odabrali

odgovor da uvijek imaju problema.

I Grafikon 52. Televizijski nakladnici i problem pronalazenja relevantnih sugovornika pri proizvodniji

fondovskih emisija (N = 19]

15,79%

15,79%

M Uopce nemamo problema

M Uglavnom nemamo problema

Niti imamo, niti nemamo problema

Uglavnom imamo problema
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Kod elektronickih publikacija imamo samo dva odgovara na ovo pitanje - uopce i uglavnom nemamo
problema pri pronalazenju relevantnih sugovornika.

Grafikon 53. Elektronicke publikacije i problem pronalazenja relevantnih sugavarnika pri proizvodnji
fondovskih emisija (N = 17)

47,06%

M Uopce nemamo problema
M Uglavnom nemamo problema

Neprofitni proizvodaCi su u najvecem broju kazali kako uglavnom nemaju problema pri pronalasku
sugovornika, a njih 769 % je kazalo da uglavhom imaju prohleme. Nije hilo odgovora niti imamo niti
nemamo prohleme i uvijek imamo probleme.

Grafikon 54. Neprofitni proizvodaci i problem pronalazenja relevantnih sugovornika pri proizvodnji
fondovskih emisija (N = 13]

7,69%

PAN

38,46%

M Uopce nemamo problema
M Uglavnom nemamo problema
Uglavhom imamo problema



6.7. KOJA JE FONDOVSKA TEMA VAS DRUGI IZBOR NAKON TEME JAVNO INFORMIRANJE?

Ostvarivanje prava gradana na javno informiranje prvi je izbor svih pruZatelja kada prijavljuju emisije na
natjecaj Fonda.

Drugi izbar radijskih nakladnika su emisije u kategoriji kultura i bastina. Kao drugi izbor ovu je kategoriju
izabralo 23,81 % nakladnika, a 17,14 % odabralo je sli¢nu kategoriju kulturni projekti i manifestacije.
Odgoj i obrazovanje i nacionalne manjine odabir su 9,25 % nakladnika. Teme ravnopravnast spolova,
zastita okoliSa i razvoj znanosti na samom su zacelju izbora. Temu rodni identitet i spalna orijentacija
nije odabrao niti jedan radijski nakladnik.

I Grafikon 55. Drugi izbor fondovske teme radijskih nakladnika (N = 1035]
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Tablica 36., na sljedecoj stranici, prikazuje kako su radijski nakladnici po veli€ini koncesijskog podrucja
odabrali ponudene teme Fonda. Za one do 5 000 stanovnika i do 50 000 stanovnika prvi izhor je tema
kultura i bastina. Kulturni projekti i manifestacije najcesci je izbor radija do 10 000 ,koncesijskih
stanovnika“. Nakladnici s do 100 000 stanovnika i oni viSe od 100 000, kgjih je i najmanje, odgovore su
nesto drugacije raspodijelili.
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Tablica 36. Drugi izbor fondovske teme radijskih nakladnika prema veli€ini koncesijskog podrucja

(N = 105)

Tema ,Javno
informiranje”
najcesce je
prvi izbor svih
nakladnika
pri prijavi
fondovskih
emisija.
Zaokruzite Vas
drugi izbor od
preostalih 15
tema Fonda:

Koliko stanovnika
pokriva vasa koncesija?

Kultura i bastina

Odgoj i obrazovanje

Razvoj znanosti

Razvoj umjetnosti

Narjecja hrvatskog jezika

Kulturni projekti i

manifestacije

Nacionalne manjine u RH

Ravnopravnost spolova

Rodni identitet i spolna

orijentacija

Programi za djecu i

mlade

Osobe s invaliditetom

Domovinski rat

Medijska pismenost

Zastita okolisa

Promacija zdravlja

UKUPNO

Do
5.000

3
33.33%

0
0%

0
0%

0
0%

1

11.11%

1
11.11%

1
11.11%

0
0%

0
0%

0
0%

0
0%

1

11.11%

1
11.11%

1
11.11%

0
0%
9
100%

Do
10.000

q
16.67%

2
8.33%

0
0%
0
0%
2
8.33%

5
20.83%

q
16.67%

1
4.17%

0
0%

2
8.33%
0
0%

3
12.5%
0
0%
0
0%
1
4.17%

24
100%

Do
50.000

15
29.41%

5
9.8%

1
1.96%

1
1.96%

1
1.96%

9
17.65%

4
7.84%

0
0%
0
0%
3
5.88%

3
5.88%

2
3.92%

1
1.96%

1
1.96%

5
9.8%

51
100%

Do
100.000

1
11.11%

2
22.22%

0
0%

1
11.11%
0
0%

2
22.22%
0
0%

1
11.11%
0
0%

1
11.11%

1
11.11%

0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
9
100%

Vise od
100.000

2
16.67%

1
8.33%

0
0%

0
0%
0
0%
1
8.33%

1
8.33%

0
0%
0
0%
2
16.67%

1
8.33%

2
16.67%

1
8.33%

0
0%
1
8.33%

12
100%



U Tahlici 37. donosimo raspored odgovora iz svih fondovskih kategorija u odnosu na broj zaposlenika.

Nakladnicima sa do pet [5] zaposlenika teme kultura i bastina i kulturni projekti i manifestacije prva su
dva izbora s istim postotkom od 17,39 %.

Kada analiziramo radijske nakladnike sa 6 do 10 zaposlenika, prvi izbor im je kultura i bastina kao i za
25 % onih s 11 do 20 zaposlenika.

Dva nakladnika sa po 21 do 30 zaposlenika zauzeli su se za teme kulturni projekti i manifestacije i
medijska pismenast, a jedini radio s viSe od 31 zaposlenika odabrao je Domavinski rat.

Tablica 37. Drugi izbor fondovske teme radijskih nakladnika prema broju zaposlenika [N = 105])

Koliko imate zaposlenika Do 5 0d 0d11 0d 21 Vise
i honorarnih djelatnika? 6do10 do 20 do 30 od 30
S s 4 17 4 0 0
Kulturaibastina ;399  pggs%  25% 0% 0%
Odgoj i cbrazovanije 2 / 1 0 0
g0l I 87%  1111%  6.25% 0% 0%
Razvoj znanosti . 0 0 0 0
) 4.35% 0% 0% 0% 0%
0 2 0 0 0
Tema ,Javno Razvoj umjetnosti X . N X X
informiranje” 0% 3.17% 0% 0% 0%
najcesce Narje¢ja hrvatskog 0 3 1 0 0
Jeprvi jezika 0% 4.76% 6.25% 0% 0%
izbor svih
nakladnika Kulturni projekti i A 10 3 1 0
ori prijavi manifestacije 17.39% 15.87% 18.75%  50% 0%
fon_d‘_JIVSk'h Nacionalne manjine u 2 7 1 0 0
emisija. RH 8.7% 11.11% 6.25% 0% 0%
Zaokruzite
Vas drugi 0 2 0 0 0
bor od Ravnopravnost spolova 0% 317% 0% 0% 0%
preostalih 1.5 Rodni identitet i spolna 0 0 0 0 0
tema Fonda: orijentacija 0% 0% 0% 0% 0%
Programi za djecu i 2 S 1 0 0
mlade 8.7% 7.949% 6.25% 0% 0%
. . 1 3 1 0 0
Osobe s invaliditetom 435% 476% 6.959 0% 0%
Domovinski rat 3 2 2 0 1
13.04% 3.17% 12.5% 0% 100%
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Koliko imate zaposlenika Do 5 od 0d11 0de21 Vise

i honorarnih djelatnika? 6 do 10 do 20 do 30 od 30
. . 2 0 0 1 0
Medijska pismenost 8.7% 0% 0% 509% 0%
. . 1 0 1 0 0
Zastita okoliSa 435% 0% 6.05% 0% 0%
Promocija zdravlja L v L 0 0
) ) 435%  7.94%  6.25% 0% 0%
23 63 16 2 1

UKUPNO 100% 100% 100% 100% 100%

| kod televizijskih nakladnika kultura i bastina je prvi drugi izhor, a potom slijedi odgoj i obrazovanje. Cak
Sest tema televizijski nakladnici nisu uopce odabrali.

I Grafikon 56. Drugi izbor fondovske teme televizijskih nakladnika [N = 19]
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Elektronicke publikacije najviSe su birale ravnopravnost spolova kao drugu temu, a zatim nacionalne
manjine i medijsku pismenost. Sedam tema nisu uopce odabrali.

I Grafikon 57. Drugi izbor fondovske teme elektronickih publikacija [N = 17]
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U sljedecem grafikonu je izbor neprofitnih proizvodaca.
I Grafikon 58. Drugi izbor fondovske teme neprofitnih proizvodaca (N = 13]
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6.8. PREDLOZITE TEMU ILI TEME AKO NISU NA POPISU FONDOVSKIH TEMA,
A VAMA SU BITNE

Osmo pitanje bilo je otvorenog karaktera te su ispitanici mogli sami upisati temu ili teme koje su im
bitne, a nisu na popisu 16 propisanih fondovskih tema.

Najveci broj svih pruzatelja napisao je kako nema prijedloge novih tema, a koje vec¢ nisu na sadasnjem
popisu. Ipak, neki su naveli i nove teme iako bi se dosta njih moglo ve¢ uklopiti u postojece programe -
teme.

I Grafikon 59. Prijedlog novih fondovskih tema radijskih nakladnika (N = 105]

Nema prijedlog
Lokalni sport

Ruralni razvoj

Civilno drustvo
Financijska pismenost

Ne predlaZe nove kategorije tema,

nego iznosi specificne teme koje ne hi bile
zasebne kategarije nego teme koje se
mogu uvrstiti u postojece kategorije. [N/A]
Religijska emisija

Kulinarstvo

Ljudska prava

Odgovorno novinarstvo
Osobe starije dobi
Pozitivna prica

PredlaZe spajanje kategarija i opcenito
Sto viSe lokalnog sadrzaja, no nema
prijedlog novih kategorija tema. [N/A]
Skolstvo odgoj djece

Znanje

Zivot i odrzivost

na dalmatinskim otocima
Zivot mladih




I Grafikon 60. Prijedlog novih fondovskih tema televizijskih nakladnika (N = 19]
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I Grafikon 61. Prijedlog novih fondovskih tema pruzatelja elektronickih publikacija [N = 17]
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I Grafikon 62. Prijedlog novih fondovskih tema neprofitnih proizvodaca (N = 13]

Nema prijedlog

Politicka pismenost

Amaterski sport

Zaposljavanje i razvoj vjestina
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Prevencija nasilja / Mirovne palitike
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Financijska pismenost
(Odgovor se odnasi na Sto
promijeniti u Fondu - N/A]

6.9. KOLIKO SE SLAZETE S TVRDNJOM DA Bl FOND U PUNO VECOJ MJERI TREBAO POTICATI
SVE OSTALE SADRZAJE | TEME OD JAVNOG INTERESA 0SIM INFORMATIVNIH?

Ovo pitanje postavljenao je zhog dva razloga. Prvi je taj Sto vecina pruzatelja medijskih usluga, osobhito
televizije i radija, prijavljuje emisije iz teme ostvarivanje prava gradana na javno informiranje. Drugi razlog
je taj Sto svi elektronicki mediji imaju zakonsku obvezu proizvoditi emisije informativnog karaktera, za
razliku od drugih tema.

Cesto se zato postavlja pitanje treba li onda uopée financirati tzv. informativu ili bi bilo bolje tim
sredstvima financirati druge sadrzaje.

| evo kako su na to pitanje odgovarili pruzatelji [vidi grafikon 63.]). Njih 45,45 % koji su sudjelovali u
ovom istrazivanju izjasnilo se kako se u potpunosti slazu s iznesenom tvrdnjom da hi Fond u puno vecoj
mijeri trebao poticati sve ostale sadrzaje i teme od javnog interesa osim informativnih. No, 3,25 % se u
potpunosti ne slaze s tvrdnjom.




Grafikon 63. Stav svih pruzatelja o tomu treba li Fond u puno veéoj mjeri poticati sve ostale sadrzaje
i teme od javnog interesa osim informativnih (N = 154]

3,25%

6,49%

16,23% N\
) 45,45%

M U potpunosti se slazemo
o8 57% M Uglavnom se slazemo
207 0 Niti se slaZzemo, niti se ne slazemo
Uglavnom se ne slazemo
U potpunosti se ne slazemo

Oko 74 % radijskih nakladnika se u potpunosti ili uglavnom slaze s ovom tvrdnjom, a 2,86 % se nikako
ne slaze s napisanom tvrdnjom.

Grafikon 64. Stav radijskih nakladnika o tomu treba li Fond u puno veéoj mjeri poticati sve ostale
sadrzaje i teme od javnog interesa osim informativnih (N = 105]

2,86%

6.67% l
16,19% N\

45,71%

M U potpunosti se slazemo

M Uglavnom se slazemo

28,57% Niti se slazemao, niti se ne slazemo
Uglavnom se ne slazemo

U potpunosti se ne slazemo
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0d radijskih nakladnika s koncesijskim pokrivanjem do 5 000 stanovnika, njih 44,44 % se u potpunosti
slaze s tvrdnjom da bi Fond u puno vecoj mjeri trebao poticati sve ostale sadrzaje i teme od javnog
interesa osim informativnih.

141,67 % nakladnika s koncesijskim pokrivanjem do 10 000 stanovnika uglavnom se slaze s poticanjem
ostalih sadrZaja, a kod radija s pokrivanjem do 50 000 stanovnika njih 47,06 % u potpunosti se slaze s
izreCenom tvrdnjom.

Nakladnici do 100 000 stanovnika, njih gotovo 90 %, u potpunaostiili uglavnom su suglasni, a oni najveci,
njih 75 %, u potpunosti se slazu s izre¢enim.

Tablica 38. Stav radijskih nakladnika prema veli€ini koncesijskog podrucja o tomu treba li Fond u
puno vecoj mjeri poticati sve ostale sadrzaje i teme od javnog interesa osim informativnih [N = 105]

Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000
U potpunosti se slazemo , / 24 ) 9
POtP 4uu4% 29.17% 47.06% 44.44%  75%
Koliko se
slazete s Uglavnom se slazemo 1 o 10 o 1 o ) o ! o
tvrdnjom da bi 11.11% 41.67% 27.45% 44.44% 8.33%
FU':'d. upuno Niti se slazemao, niti se ne 3 6 7 0 1
veco) mjeri slazemo 33.33% 25% 13.73% 0% 8.33%
trebao poticati 1 1 4 0 1
sve ostale 3
Ugl |
sadrzajeiteme o oo e SAZBMO g 1900 417%  7.84% 0%  8.33%
pdjavnog . U potpunosti se ne 0 0 2 1 0
Interesa osim slazemo 0% 0% 3.92% 11.11% 0%
informativnih?
9 24 51 9 12

UKUPNO 100% 100% 100% 100% 100%

| povezanost ovog pitanja s nezavisnom varijablom broja zaposlenika [vidi tablicu 39.] pokazuje da se svi
radijski nakladnici, bez obzira na njihovu veli¢inu, u potpunosti slazu s tvrdnjom postavljenom u pitanju.

Tvrdnju u potpunosti odobrava 43,48 % radija sa do 5 zaposlenika, 42,86 % radija sa 6 do 10 zaposlenika
te 56,25 % radija s 11 do 20 zaposlenika.

| radijski nakladnik s vise od 31 zaposlenika odabrao je prvi odgovor, dok su se dva nakladnika s 21 do 30
zaposlenika podijelili na odgovore u potpunaosti se slazemo i uglavnom se ne slazemo.



Tablica 39. Stav radijskih nakladnika prema broju zaposlenih o tomu treba li Fond u puno vecoj mjeri
poticati sve ostale sadrzaje i teme od javnog interesa osim infarmativnih (N = 105]

Koliko imate zaposlenika Do 5 0d 0d11 0d 21 Vise
i honorarnih djelatnika? 6do10 do 20 do 30 od 30
. U potpunosti se 10 27 9 1 1
Koliko se slazemo 43.48%  42.86%  56.25% 50% 100%
slazete s 6 01 3 0 0
tvrdnjom 7
dabifongy | glavnomseslazemo  oen9e  3333%  1875% 0% 0%
puno veco Niti se slazemo, niti se 6 9 2 0 0
mjeri trebao ne slazemo 26.09% 14.29% 12.5% 0% 0%
poticati sve
ostale sadr- Uglavnom se ne 1 S 0 1 0
iaje i teme Slaiemo 4.35% 7.94% 0% 50% 0%
deavnog , U potpunosti se ne 0 1 2 0 0
Interesa osim slazemo 0% 1.59%  12.5% 0% 0%
informativ-
nih? 23 63 16 2 1
HIUPNO 100% 100% 100% 100% 100%

| kod televizijskih nakladnika misljenja oko vece potpore ostalim temama u odnosu na informativne,
podijeljena su. Najvise je onih koji se u potpunosti slazu s ovom idejom, njih 42,11 %. Najmanje je onih
koji se najmanje slazu s ovom idejom, njih 5,26 %.

Grafikon 65. Stav televizijskih nakladnika o tomu treba li Fond u puno vecoj mjeri poticati sve ostale
sadrzZaje i teme od javnog interesa osim informativnih [N = 19]

5,26%

15,79% N

42,11%

M U potpunosti se slazemo
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U potpunosti se ne slazemao

15,79%
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Kod elektronickih publikacija takoder je najviSe onih koji se uglavhom slazu da hi trebalo viSe poticati
druge emisije, njih 41,18 %.

Grafikon 66. Stav elektranickih publikacija o tomu treba li Fond u puno veéoj mjeri poticati sve ostale
sadrzaje i teme od javnog interesa osim informativnih [N = 17)

5,88%

23,53% N

29,41%

B U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo

41,18% Uglavhom se ne slazemo

Neprofitni proizvodaci odabrali su samo dva ponudena odgovora - u potpunosti se slazemo i uglavhom
se slazemo.

Grafikon 67. Stav neprofitnih proizvodaca o tomu treba li Fond u puno vecoj mjeri poticati sve ostale
sadrzaje i teme od javnog interesa osim informativnih [N = 13]

30,77%

B U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo



6.10. KOLIKO SE SLAZETE S TVRDNJOM DA JE AEM-0V SUSTAV PRIJAVE | PRAVDANJA FONDA
PUTEM INTERNETA (PMU) JEDNOSTAVAN | PRAKTICAN ZA KORISTENJE?

Sljedece pitanje bilo je tehnicke prirode i ticalo se informacijskog sustava PMU, u kojemu se pruzatelji
medijskih usluga prijavljuju za sredstva Fonda. Pruzatelji su u potpunaosti ili uglavnom zadovoljni PMU-om.

Grafikon 68. Slaganje svih pruzatelja s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja Fonda
putem interneta jednostavan i praktican za koristenje (N = 154]

53,90%

M U potpunosti se slazemo

M Uglavnom se slazemo
Uglavnom se ne slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo
U potpunosti se ne slazema

Cak 63,81 % radijskih nakladnika je u potpunosti, a 30,48 % uglavnom zadovoljno PMU sustavom, dok je
po 0,95 % onih koji se niti slazu niti ne slazu s tvrdnjom ili koji se u potpunosti s njom ne slazu.

Grafikon 69. Slaganje radijskih nakladnika s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja Fonda
putem interneta jednostavan i praktican za koristenje (N = 1035]

3,81%

63,81%

B U potpunosti se slazemo

M Uglavnom se slazemo
Uglavnom se ne slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo
U potpunosti se ne slazemo
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Usporedujudi ovo pitanje s nezavisnom varijablom ,veli¢ina koncesije” moze se zamijetiti nesto vece
odstupanje u odnosu na druge kod nakladnika sa do 5 000 stanovnika koncesijske pokrivenosti. Njih
88,89 % slaze se u potpunosti s tvrdnjom da je PMU jednostavan i praktican za koristenje.

Tablica 40. Slaganje radijskih nakladnika s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja Fonda
putem interneta jednostavan i praktican za karistenje u odnosu na veli¢inu koncesijskog podrucja

(N =105)
Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000
U potpunosti se slazemo 8 15 31 6 /
Coliko s Potp 88.89% 625% 60.78% 66.67% 58.33%
slazete s Uglavnom se slazemo L 8 15 3 S
tvrdnjom da g 11.11% 33.33% 29.41% 33.33% 41.67%
je AEM-ov
sustav prijave  Niti se slaZemo, niti se ne 0 0 1 0 0
i pravdanja slazemo 0% 0% 1.96% 0% 0%
Fonda putem Uglavnom se ne slazemo 0 0 ) 0 0
interneta g 0% 0% 7.84% 0% 0%
(PMU)
jednostavan i U potpunosti se ne 0 1 0 0 0
praktitan za slazemo 0% 4.17% 0% 0% 0%

koristenje?

Prema kriteriju broja zaposlenika i honoraraca, situacija u Tablici 41. je neSto drugacija u raspodjeli.

Radiji sa do pet [5] zaposlenika adgovarili su kako se u potpunosti slazu, u postotku od 47,83 %, a da se
uglavnom slazu 43,48 %. Po jedan nakladnik iz ove skupine odgovorio je da se uglavnom ili u potpunosti
ne slaze s izrecenim.

Oni nesto veci, od 6 do 11 zaposlenika, u vecoj mjeri (66,67 %] kazu da su u potpunosti zadovoljni. Radiji
sa 11 do 20 zaposlenika takoder u najvecem postotku, njih 75 %, kazali su da se u potpunosti slazu s
izreCenim.
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Tablica 41. Slaganje radijskih nakladnika s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja Fonda
putem interneta jednostavan i praktican za karistenje u odnosu na broj zaposlenih [N = 105]

Koliko imate zaposlenika i Do 5 od 0d11 0d 21 Vise
honorarnih djelatnika? 6do 10 do 20 do 30 od 30

Koliko se U potpunosti se slazemo 11 2 12 1 1
slazete s Ratp 47.83% B6.67%  75% 50% 100%
tvrdnjom
daje i\EM- Uglavnom se slazemo 431408"/ 301198"/ 1225.,/ 530/ 000/
OV SUStaV . (] . (o] . (o) (o] o
prijave Niti se slazemo, niti se ne 0 1 0 0 0
pravda- slazemo 0% 1.59% 0% 0% 0%
nja Fonda
F’J'Jtem Uglavnom se ne slazemo p 3150/ 1 5lgty 12250/ 02/ Uco]/
interneta oe e oe e e ° ©
(PMU] jed- U potpunosti se ne 1 0 0 0 0
nostavan | slazemo 4.35% 0% 0% 0% 0%
praktican
za koriste- 23 63 16 2 1
nje? HIUPND 100% 100% 100% 100% 100%

Samo nesto vise od pet (5] % televizijskih nakladnika ne slaze se da je postojeci sustav PMU praktican i
jednostavan za kariStenje, a svi ostali se u potpunaosti slazu ili uglavnom slazu s tom tvrdnjom izrecenom
u anketnom pitanju.

Grafikon 70. Slaganje televizijskih nakladnika s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja
Fonda putem interneta jednostavan i praktican za koristenje [N = 19]

5,26%

63,16%

M U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
U potpunosti se ne slazemo
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Najveci broj elektronickih publikacija, njih 58,82 %, takoder se uglavhom slaze s izrecenom tvrdnjom da
je sustav za prijave na Fond jednostavan i prakti¢an za kaoristenje.

Grafikon 71. Slaganje elektronickih publikacija s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja
Fonda putem interneta jednostavan i praktican za koristenje (N = 17]

17.65% 23,53%

M U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
[ Niti se slazemao, niti se ne slazemo

58,82%

Neprofitni proizvodaci su sa po 46,15 % u potpunosti ili uglavnhom suglasni s tvrdnjom izreCenom u
pitanju.

Grafikon 72. Slaganje neprofitnih proizvodaca s tvrdnjom da je AEM-ov sustav prijave i pravdanja
Fonda putem interneta jednostavan i praktiCan za kaoristenje (N = 13]

7,69%

46,15%

B U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo

0, iy v 1, v
46,15% [/ Niti se slazemo, niti se ne slazemo
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6.11.KOLIKO STE ZADOVOLJNI SURADNJOM SA ZAPOSLENICIMA AGENCIJE ZA
ELEKTRONICKE MEDIJE PRILIKOM PRIJAVE | PRAVDANJA FONDA?

Pitanje je propitivalo stav pruzatelja prema zaposlenicima Agencije za elektronicke medije i suradnji
prilikom prijava i pravdanja Fonda.

I Grafikon 73. Zadovoljstvo svih pruzatelja suradnjom sa zapaoslenicima AEM-a [N = 154]

0,65%
1,30%

M Vrlo smo zadovoljni

M Uglavnom smo zadovaljni
Niti smo zadovoljni, niti smo nezadovoljni
Uglavnom smo nezadovoljni

Razvidno je da su radijski nakladnici zadovoljni tom suradnjom, pa je tako 83,81 % onih koji su vrlo
zadovoljni, a nitko se nije izjasnio da je vrlo nezadovoljan ovom suradnjom.

I Grafikon 74. Zadovoljstvo radijskih nakladnika suradnjom sa zaposlenicima AEM-a [N = 105]

1,91% 0.35%

13,33%

83,81%

M Vrlo smo zadovaoljni

M Uglavnom smo zadovaljni
Niti smo zadovoljni, niti smo nezadovaljni
Uglavnom smo nezadovaljni
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Tom suradnjom najzadovoljniji su nakladnici radija s koncesijom do 10 000 stanovnika, njih 895,83 %, a
potom i 88,89 % onih do 5 000 stanovnika.

Nakladnici do 50 000 stanovnika su 80,39 % vrlo zadovoljni, a oni do 100 000 stanovnika 77,78 %. Radiji
s najvecim dosegom vrlo su zadovaljni suradnjom s AEM-om, u postotku od 75 %.

Tablica 42. Zadovoljstvo radijskih nakladnika suradnjom sa zaposlenicima AEM-a u odnosu na
velicinu koncesijskog podrucja (N = 105]

Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000
8 23 41 7 9

Vrlo smo zadovoljni 88.89% 95.83% 80.39% 77.78%  75%

Koliko ste

zadovoljni Uglavnom smo 1 1 7 2 3
suradnjom sa zadovoljni 11.11%  4.17% 13.73% 22.22%  25%
zaposlenicima  Nitj smo zadovoljni, niti 0 0 2 0 0
Agencije za smo nezadovoljni 0% 0% 3.92% 0% 0%
elektronicke

medije Uglavnom smo 0 0 1 0 0
prilikom nezadovoljni 0% 0% 1.96% 0% 0%
prijave i - 0 0 0 0 0
E[r;\;daa?nja Vrlo smo nezadovoljni 0% 0% 0% 0% 0%

U odnosu na prethodnu nezavisnu varijablu, nezavisna varijabla ,,broj zaposlenika“ u tablici 43. prikazuje
nesto manje postotke, ali niSta Sto hitno utje¢e na ukupnu ocjenu spomenute suradnje.

Tako su radiji sa do pet (5] zaposlenika vrlo zadovoljni suradnjom, u postotku od 78,26 %.
Jos zadovoljniji su oni sa 6 do 10 zaposlenika, njih 88,89 % su vrlo zadovaljni.

Radiji s 11 do 20 zaposlenika izjavili su kako su vrlo zadovoljni suradnjom u 75 % slucajeva. Oni s viSe od
21 zaposlenika su ili vrlo ili uglavnom zadovaljni.



Tablica 43. Zadovoljstvo radijskih nakladnika suradnjom sa zaposlenicima AEM-a u odnosu na broj
zaposlenika [N = 105]

Koliko imate zaposlenika i Do 5 od 0d 11 0d 21 Vise
honorarnih djelatnika? 6do 10 do 20 do 30 od 30
Vrlo smo zadovoljni 18 o6 12 1 1
Koliko ste 78.26%  88.89% 75% 50% 100%
zadovoljni Ual dovolini q 7 2 1 0
suradnjom ~ -9/@VNOMSMOZACOVOUNL 474909, 1711%  125%  50% 0%
sa zapo-
slenicima Niti smo zadovoljni, niti 1 0 1 0 0
Agencije za smo nezadovoljni 4.35% 0% 6.25% 0% 0%
elektronic- Uglavhom smo 0 0 1 0 0
ke medije nezadovoljni 0% 0% 6.25% 0% 0%
prilikom 0 0 0 0 0
prijave i vrl dovolini
oravdanja rlo smo nezadovoljni 0% 0% 0% 0% 0%
Fonda? UG 23 63 16 2 1
100% 100% 100% 100% 100%

Za Agenciju za elektronicke medije svakako je pohvalan podatak da je gotovo 79 % televizijskih nakladnika
vrlo zadovaoljno suradnjom sa zaposlenicima Agencije, dok je 21 % uglavnom zadovaoljno.

I Grafikon 75. Zadovoljstvo televizijskih nakladnika suradnjom sa zaposlenicima AEM-a [N = 19]

21,05%

M Vrlo smo zadovaljni
[ Uglavnom smo zadovoljni
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Postoci su i nesto bolji kod elektronickih publikacija i neprofitnih proizvodaca.

I Grafikon 76. Zadovoljstvo elektronickih publikacija suradnjom sa zaposlenicima AEM-a [N = 17]
17,65%

82,35%

M Vrlo smo zadovoljni

M Uglavnom smo zadovoljni

I Grafikon 77. Zadovoljstvo neprofitnih proizvodaca suradnjom sa zaposlenicima AEM-a [N = 13]
7,69%

92,31%

M Vrlo smo zadovaoljni
M Uglavnom smo zadovaljni
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6.12. MISLITE LI DA SADASNJI MODEL FONDA TREBA PROMIJENITI | OSMISLITI DRUGACIJI
MODEL?

Pitanje broj 12 donosi znacCajniju disperziju glasova u odnosu na sva dosadasnja pitanja. NajviSe je onih
koji se niti slazu niti ne slazu s tvrdnjom da Fond treba promijeniti i osmisliti drugaciji model - 27,27 %.
No, samo s neSto manje postotaka su oni koji se u potpunosti ili uglavnom slazu s tvrdnjom.

Grafikon 78. Stav svih pruzatelja o tomu treba li sadasnji model Fonda promijeniti i osmisliti
drugaciji model [N = 154)

8,44%
24,03%

14,94%

Ny

M U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo

Uglavnom se ne slazemo
27.27% / 25,32% U potpunosti se ne slazemo

Najvise je radijskih nakladnika koji niti misle niti ne misle da bi sadasnji model Fonda trebalo mijenjati,

njih 29,52 %, a najmanije je onih koji se u potpunosti slazu s tvrdnjom, 7,62 posto.

Grafikon 79. Stav radijskih nakladnika o tomu treba li sadasnji model Fonda promijeniti i osmisliti
drugaciji model [N = 105)
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S izrecenom tvrdnjom o potrebi novog modela Fonda (vidi tablicu 44.] ne slazu se nakladnici radija do 5
000 stanovnika u koncesijskom podrucju, njih 44,44 %.

Do razine koncesije od 10 000 stanovnika, njih po 33,38 % uglavnom se slazu ili se niti slazu niti ne slazu.

Radiji s koncesijom do 50 000 stanovnika u najvecem postotku (31,37 %] kazali su kako se uglavnom
slazu s ovom tvrdnjom.

Veci radiji, s kancesijom pokrivanja do 100 000 stanovnika, dali su po 33,33 % odgovora niti se slazemo
niti ne slazemo i uglavhom se ne slazemo.

Neodredeni stav o potrebi promjene modela Fonda - niti se slazemo, niti se ne slazemo - najviSe imaju
radiji s koncesijom iznad 100 000 stanovnika, njih 41,67 %.

Tablica 44. Stav radijskih nakladnika, s obzirom na veli€inu koncesijskog podrucja, o tomu treba li
sadasnji model Fonda promijeniti i osmisliti drugaciji model [N = 105]

Koliko stanovnika Do Do Do Do Vise od
pokriva vasa koncesija? 5.000 10.000 50.000 100.000 100.000

U potpunosti se slazemo 1 > 1 1
Potp 0%  417%  98% 1111% 8.33%
Uglavnom se slazemo 1 8 16 0 LI
Mislite li da 11.11% 33.33% 3137% 0%  33.33%
sadasnji model  \itj se slazemo, niti se ne 2 8 13 3 S
Fonda treba slazemo 22.22% 33.33% 25.49% 33.33% 41.67%
promijeniti 4 4 1s 3 .
i osmisliti | laz
drugadij Uglavnom se ne slazemo .\ yuo.  1667% 29.41% 33.33%  16.67%
?
model® U potpunosti se ne 2 3 2 2 0
slazemo 22.22% 12.5% 3.92% 22.22% 0%



Tablica 45. donosi prikaz odgovora u odnosu na broj zaposlenika. Kod radija sa do pet (5] zaposlenih
najvise je odgovora, njih 34,78 %, hilo niti se slazema niti se ne slazemao s tvrdnjom.

Kod radija sa 6 do 10 zaposlenika i honoraraca situacija je nesto drugacija. Tako je najvise onih koji se s
tvrdnjom uglavnom ne slazu, njih 31,75 %, potom 33,33 % onih koji se uglavnom slazu.

| kod radija koji imaju od 11 do 20 zaposlenika najvise je ,,neopredijeljenih”, 43,75 %.

I na koncu veci radiji, s viSe od 21 zaposlenika i honararca, niti se slazu niti se ne slazu s tvrdnjom, po 50
%, odnosno sa 100 % kod radija s viSe od 31 zaposlenika.

Tablica 45. Stav radijskih nakladnika o tomu treba li sadasnji model Fonda promijeniti i osmisliti
drugaciji model u odnosu na broj zaposlenih (N = 105]

Koliko imate zaposlenika i Do 5 od 0d11 0d21 Vise
honorarnih djelatnika? 6do 10 do 20 do 30 od 30
U potpunosti se slazemo 3 , 1 0 0
Rotp 13.04% 6.35%  6.25% 0% 0%
e 3 2l 4 1 0
Mislite li da Uglavnom se slazemo o o o ° o
sadasnji 13.04% 33.33% 25% 50% 0%
model Niti se slazemo, niti se ne 8 14 7 1 1
Fonda slazemo 34.78% 22.22% 43.75% 50% 100%
treba 5 20 3 0 0
promijeniti g laz
 osmisliti glavnom sene siazemo o1 749, 31.75%  18.75% 0% 0%
drugalc::?iji U potpunosti se ne 4 4 1 0 0
modets slazemo 1739%  6.35%  6.25% 0% 0%
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Najvise televizijskih nakladnika se niti slaze niti ne slaze s pitanjem treba |i sadasnji model Fonda
promijeniti i osmisliti drugi model, njih 36,84 %. Najmanje je onih koji se potpuno slazu s ovim stavom,
5,26 %.

Grafikon 80. Stav televizijskih nakladnika o tomu treba li sadasnji model Fonda promijeniti i osmisliti
drugatiji model [N = 19]

5,26%

15,79%

26,32%
15,79% 5.3

N\

B U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo

Uglavnom se ne slazemo
36,84% U potpunosti se ne slazemo

Najveci broj elektronickih publikacija, 41,18 %, uglavnom se ne slaze da se sadasnji model Fonda trebha
mijenjati, a 17,65 % se u potpunosti ili uglavnom slaze s tim da se treba mijenjati.

Grafikon 81. Stav elektronickih publikacija o tomu treba li sadasnji model Fonda promijeniti i
osmisliti drugaciji model (N =17)

41,18%

N

17,65%

M U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo

23,53% Uglavnom se ne slazemo



Najveci postotak neprofitnih proizvodaca takoder misli da postoje¢i Fond ne treba mijenjati, njih 30,77
%. Isto toliko ih se uglavnom slaze ili u potpunosti slaze s tvrdnjom da ga treba mijenjati.

Grafikon 82. Stav neprofitnih proizvodaca o tomu treba li sadasnji model Fonda promijeniti i osmisliti
drugaciji model [N = 13)

15,38%
15,38%

15,38%

30,77%

N\

M U potpunosti se slazemo
M Uglavnom se slazemo
Niti se slazemo, niti se ne slazemo

Uglavnom se ne slazema
\23,08% U potpunosti se ne slazemo
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6.13. NAJBOLJE ODLIKE FONDA | ONO STO BI TREBALO PROMIJENITI

Sljedeca dva pitanja hila su otvorena, tako da su pruzatelji mogli napisati koje su to odlike Fonda po
njima najbolje, a koje stvari treba mijenjati.

Radijski nakladnici su istaknuli 132 kamentara, kaji su grupirani u 16 najboljih odlika Fonda, na nacin
kako je prikazano u Tablici 46.

Grupe su formirane ako su najmanje dva nakladnika istaknula istu odliku, a sve one koje su nabrojane
samo jednom, zbrojene su pod ostalo.

Vidi se dakle da je najveci broj radijskih nakladnika kao najbolju odliku Fonda istaknuo to da on pomaze
opstanku medija, a potom da potice proizvodnju sadrzaja kaji nisu financijski isplativi. Dobra suradnja s
Agencijom za elektronicke medije na trecem je mjestu.

Tablica 46. Najbolje odlike Fonda prema misljenju radijskih nakladnika (N = 105]

Najbolja odlika Fonda Broj
Pomaze opstanku medija 28
Potice pluralizam i sadrzaje koji nisu financijski isplativi 25
Dobra suradnja sa zaposlenicima Agencije prilikom prijave/pravdanja 18
Raznovrsnost tema 9
Mogucnost prijave i pravdanja putem interneta 6
Pridonosi kvaliteti sadrzaja 6
Potice dodatno zaposljavanje [ oCuvanje radnih mjesta 5
Sigurna financijska sredstva q
Potice kreativnost 3
Prilagodljivost u izvanrednim okolnostima krize COVID-19 3
Potpomaze realizaciju lokalnih sadrzaja, napose informativnih 2
Pridonosi ocuvanju medijskog profesionalizma 2
Promice novinarstvo 2
Promice ranjive skupine drustva 2
Promice teme od javnog interesa 2

=
a

Ostalo



Ono $to je kod radija na drugom mjestu, kod televizija je na prvom: potice pluralizam i sadrzaje koji nisu
financijski isplativi. Za razliku kod prikaza radijskih nakladnika, ovdje smo radi manjeg broja nakladnika
prikazali sve odgovore.

Tablica 47. Najholje odlike Fonda prema misljenju televizijskih nakladnika [N = 19]

Najbolja odlika Fonda Broj

[e2]

Potice pluralizam i sadrzaje koji nisu financijski isplativi

Dobra suradnja sa zaposlenicima Agencije prilikom prijave/pravdanja
Sama cinjenica da se financijski pomaze

Pomaze opstanku medija

Raznovrsnost tema

Preko lokalnih medija ispunjava ulogu koju ne ispunjava javni servis.
Pridonosi kvaliteti sadrzaja

Promice teme od javnog interesa

H M R H PDonDoWw D

Sprjecava Zutilo
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| elektronicke publikacije kao najbolju odliku Fonda isticu to Sto Fond pomaze opstanak medija.

Tablica 48. Najbolje odlike Fonda prema misljenju elektronickih publikacija [N = 17]

Najbolja odlika Fonda Broj

(2]

Pomaze opstanku medija

Dobra suradnja sa zaposlenicima Agencije prilikom prijave/pravdanja
Raznovrsnost tema

Ozbiljnost i transparentnost u svim segmentima

Promice teme od javnog interesa

Jednostavnost

Moguénost prijave i pravdanja putem interneta

Namijenjen svim, pa i najmanjim medijima

P R P P D D nDw

Potice drustvenu aktivnost te medijsko i politicko opismenjavanje

Preko neprofitnih medija promice otvoreno i ukljucivo drustvo te
podzastupljene teme.

=

Pridonosi kvaliteti sadrzaja
Sigurna financijska sredstva
Sredstva Fonda ne narusavaju medijsku neovisnost

Ucinkovitost

H R R R R

Ukljugiv prema neprofitnim medijima

UKUPNO 25
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Zanimljivo je da neprofitni proizvodaci kao najbolju odliku Fonda isticu dobru suradnju sa zaposlenicima
Agencije prilikom prijave i pravdanja Fonda.

Tablica 49. Najbolje odlike Fonda prema misljenju neprofitnih proizvodaca [N = 13]

Najbolja odlika Fonda Broj

Dobra suradnja sa zaposlenicima Agencije prilikom prijave/pravdanja q
Sama ¢injenica da se financijski pomaze 3
Pomaze opstanku medija 3
Potice pluralizam i sadrzaje koji nisu financijski isplativi 3
Edukativne radionice 1
Emi:sije Fonda podizu svijest o javnom interesu kod mladih studenata - 1
novinara

Pridonosi kvaliteti sadrzaja 1
Prilagodljivost izvanrednim okolnostima 1
Promice ranjive skupine drustva 1
Transparentnost u bodovanju 1

Kada je rijeCc o prijedlozima za promjenu, radijski nakladnici dali su 127 odgovora koje smo takoder
grupirali po istom principu kao prethodne odgovore (Tablica 50. na sljedecoj stranici).

Najveci broj, njih 27, zapravo kaze kako nista ne treba mijenjati, a njih 19 kako bi trebalo osigurati vise
sredstva u Fondu s obzirom na to da nakladnici dohiju manje novaca u odnosu na trazeno.

Na trecem mjestu je stav radijskih nakladnika da sredstva Fonda trebaju hiti namijenjena samo radijskim
i televizijskim nakladnicima.
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Tablica 50. Prijedlozi promjena Fonda prema misljenju radijskih nakladnika [N = 105]

Prijedlozi za promjene
Nista ne mijenjati
Premalo novca u odnosu na trazeno - osigurati viSe sredstava
Fond treba biti namijenjen samo radijskim i televizijskim nakladnicima
Povecati ukupan broj emisija na Fondu
Pravednije bodovanje
Vratiti godisnje natjecaje
Broj zaposlenih kao vazan kriterij ocjenjivanja, umjesto jednakosti prema
svima.
Ispraviti bugove u PMU aplikaciji
Pojednostavniti pravdanje
Povecati ukupan budzet
Revidirati kriterije za emisije u kategoriji javnog informiranja

Financijsko pravdanje zakomplicirano je s previse pojedinacnih troskovnih
stavki koje se traze

Natjec€aj raspisati na dulje razdoblje 2+ godine
Pojacati poticaje za neprofitne medije
Povecati postotak HRT pristojbe koji je namijenjen Fondu

Povecati poticaje za privatne radijske postaje, u odnosu na one u vlasnistvu
lokalne samouprave

Promijeniti trazena trajanja emisija

Provesti natjecaje na vrijeme [do kraja tekuce godine za sljedec¢u godinu],
radi lakSeqg planiranja obveza

Skracivanje vremenskog odmaka od odluke do isplate
Smanijiti papirologiju i sve digitalizirati

Ostalo*

w T o g N

w w w w

27



A evo kakve su odgovore dali televizijski nakladnici kada su u pitanju prijedlozi promjena. lako su neki
odgovori upisani samo jednom, prikazani su kako bi se vidjela ukupna slika odgovora.

Tablica 51. Prijedlozi promjena Fonda prema misljenju televizijskih nakladnika[N = 19]

Promijeniti u Fondu Broj

=

Povecati ukupan budzet

Pojednostavniti financijsko izvjeSée

Dodatno educirati one koji boduju

Fond treba biti namijenjen samo radijskim i televizijskim nakladnicima
Izbaciti plan emitiranja i popis suradnika kod prijave

Ne dodavati nove korisnike potpora

Pojednostavniti proces prijave

Povecati broj emisija na prijavi

Povecati broj emisija unutar kategorija

Povecati ukupan broj emisija na Fondu

Pravednija raspodjela u odnosu na utjecaj i doseg samog medija
Premalo novca u odnosu na trazeno

Revidirati nacin raspodjele

Smanijiti broj emisija na prijavi

Smanijiti broj sudionika na natjecaju i vrednovati iskljucivo kvalitetne projekte

Transparentnije bodovanje i jasniji kriteriji

H R R H R R R R HE R R R R R

Vratiti godiSnje natjecaje
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Predstavnici elektronickih publikacija predlazu u najve¢em broju da se poveca budzet za neprofitne
medije.

Tablica 52. Prijedlozi promjena Fonda prema misljenju elektronickih publikacija(N = 17]

Promijeniti u Fondu Broj
Pojacati budzet za neprofitne medije 5
Premalo novca u odnosu na trazeno 2
Bodovanje javno objavljivati zajedno s imenima ¢lanova komisije koji su 1
bodovali
Fond prenamijeniti iskljucivo za neprofitne medije 1
Javni interes kao glavni kriterij ocjenjivanja, umjesto jednakosti prema svima 1
Jednaka raspodjela sredstava izmedu komercijalnih i neprofitnih medija 1
Napraviti reviziju neprofitnih pruzatelja te izdvojiti stvarno neprofitne od 1
formalno neprofitnih.
Poholjsanje natjecajnih procedura 1
Pojednostavljivanje administrativnog dijela prijave na natjecaj 1
Pojednostavniti pravdanje 1
Povecati ukupan budzet 1
Preispitati kriterije izbora clanova Vijeca 1
Promijeniti dinamiku isplate sredstava 1
Razdvojiti komercijalne i neprofitne medije u omjeru 40 % - 60 %, u korist 1
neprofitnih
Sankcionirati one koji promiéu govor mrznje 1
Uvesti kalendar natjecaja unaprijed, radi lakSeg planiranja 1
Vise tematskih natjecaja (poput onog za novinare] 1
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Neprofitni proizvodaci isto su naveli nekoliko odgovora, tj. prijedloga za unaprjedenje Fonda.

Tablica 53. Prijedlozi promjena Fonda prema misljenju neprofitnih proizvodaca (N = 13]

Promijeniti u Fondu Broj
Povecati ukupan budzet 2
Kvaliteta kao glavni kriterij ocjenjivanja, umjesto broja i trajanja emisija 1

Moramo platiti malim televizijama da nam emitiraju emisije Fonda koje

proizvodimo za njih 1
Poticati nove medijske formate za mladu publiku 1
Povecati broj emisija koje se potice 1
Povecati omjer dodijeljenih sredstava neprofitnim proizvodacima 1
audiovizualnih ifili radijskih programa

Premalo novca u odnosu na trazeno 1
Preraspodijeliti budzet Fonda u omjeru 40 % komercijalni - 60 % neprofitni 1
Raspisivanje natjecaja pocetkom godine 1
Razdvoijiti budZet za neprofitne proizvodace od budzeta za elektronicke 1
publikacije i ostalih korisnika

Revidirati kategorije emisija 1
Uzeti u obzir razlicite nacine poslovanja komercijalnih i neprofitnih pruzatelja 1
Vise vrednovati obrazovne emisije 1
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7. RASPRAVA | ZAKLJUCCI






Nadan 1. sijetnja 2021. godine u upisnicima Agencije za elektronicke medije evidentiran je 771 pruzatel]
medijskih usluga. Od toga je 386 ili 50,06 % elektronickih publikacija, od kaojih je njih 128 neprofitno.

Rijecju, samo 128 neprofitnih ili tek 33,16 % elektronickih publikacija ima pristup Fondu. Komercijalne
elektronicke publikacije do danas su kategorija medija koja jo$ uvijek nema mogucnost prijave na
natjecaje i dobivanje poticaja iz Fonda za pluralizam i raznovrsnost elektronickih medija.

Iste €injenice utvrdila je i Analiza Fonda 2013. - 2015. godine: ...trenutno su u Fondu samo neprofitne
elektronicke publikacije, ali nisu i kamercijalne elektroni¢ke publikacije - kritizira se nedosljednost kod
elektronickih publikacija...'®

Za ocekivati je da ¢e novi Zakon o elektronickim medijima, koji bi Sabor trebao usvajiti u 2021. godini,
omoguciti i profitnim elektronickim publikacijama pristup Fondu.

Analizom svih osam (8] raspisanih javnih natjecaja Fonda u promatranom cetverogodiSnjem razdaoblju
(2016. - 2019.] utvrdili smao kako je od ukupno podijeljenih 147.895.684,67 kuna, ¢ak 51,47 % dodijeljeno
trima od 16 programsko-tematskih kategorija Fonda:

e javnom informiranju (31,92 % ili ko 47,2 milijuna kuna]
e kulturiibastini (11,01 % ili oko 16,2 milijuna kuna]
e djeciimladima (8,54 % ili viSe od 12,6 milijuna kuna].

Iducih pet kategorija: Ravnopravnost spolova, Odgoj i obrazovanje, Nacionalne manjine, Kulturne
manifestacije i Promacija zdravlja dohilo je 28,95 % potpora ili viSe od 42,8 milijuna kuna.

Ukratko, na prvih osam kategorija Fonda otpada 80,42 % ili Cetiri petine ukupno dodijeljenog novca.

Preostalih osam kategorija: Hrvatska narjecja, Razvoj umjetnosti, Osobe s invaliditetom, Zastita okolisa,
Domovinski rat, Medijska pismenost i Rodne i spalne teme - poticane su s 19,58 % (nesto viSe od 28,9
milijuna kuna).

U analiziranom razdoblju, pruzatelji su dohili:
e radijski - 69.455.221,94 kune
e televizijski - 65.517.177,23 kune
e elektronicke publikacije - 6.498.000,84 kune
e neprofitni proizvodaci - 6.097.832,39 kuna.
Prosjetna godiSnja potpora po vrsti pruzatelja u razdoblju od 2016. do 2018. godine iznosila je:
e 132.817,43 kune po radijskam nakladniku
e 819.924,48 kuna po televizijskom nakladniku
e 72.392,87 kuna po elektronickoj publikaciji
e 117.235,06 kuna po neprofitnom proizvodacu.

Konactno, vrlo su zanimljivi podaci do kojih smo dosli anketom medu pruzateljima s jedne strane te
analizom potpora Fonda za 2019. godinu promatranih kao postotak udjela prihoda pruzatelja u 20189.
godini.

5 Analiza drustvenog utjecaja Fonda za razdoblje 2013. - 2015. https://www.aem.hr/wp-content/uploads/2019/02/AEM_Studija-utjecaja-
Fonda-2013.-2015..pdf (daljnji citati iz ove studije do kraja teksta oznaceni su kurzivom)
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U anketi su se pruzatelji izjasnili kako potpora Fonda znacajno utjece na njihovo poslovanje i to:
e radijski nakladnici - 54,29 %
e televizijski nakladnici - 68,42 %
e elektronicke publikacije 70,59 %
e neprofitni proizvodaci - 69,23 %.
Analizirajucii usporedujuci potpore Fonda kao postotak prihoda pruzatelja u 2019. godini, zakljucili smo:

e Fondovska sredstva kod 46,6 % radijskih nakladnika ¢ine izmedu 10 i 19 % prihoda, a za 35 %
nakladnika od 20 do 40 pa i viSe posto. Stoga je ¢injenica kako su radijski nakladnici vrlo ovisni o
fondovskoj potpaori za proizvodnju nekomercijalnih programskih sadrzaja.

e | kod 45 % televizijskih nakladnika fondovska potpora ¢ini i do 19 % prihoda od djelatnosti. Kod
daljnjih 45 % je toizmedu 20 i 39 % prihoda, pa smo zakljutili kako su televizijski nakladnici ovisniji
od radijskih o fondovskoj potpori za proizvodnju nekomercijalnih programskih sadrzaja.

e Kod 71 elektronickih publikacija sredstva Fonda ¢ine viSe od 40 % prihoda od djelatnosti, pa je
vjerojatno da portaline bi niti proizvodili fondovske sadrzaje bez potpore Fonda, a neke elektranitke
publikacije mozda ne bi ni postojale bez Fonda.

¢ Neprofitni proizvodaci audiovizualnih ifili radijskih programa su najovisniji o potporama Fonda jer
ta sredstva kod 80 % tih pruzatelja €ine viSe od 40 % prihoda od djelatnosti.

Do slicnih zakljutaka dijelom je dos$la i Analiza Fonda 2013. - 2015. godine: Drustvena relevantnaost
medija vidljiva je kroz utjecaj Fonda jer i sami nakladnici tvrde da ¢esto teme koje su od javnog interesa
i sufinancirane od strane Fanda ne bi magle biti zastupliene u programu, jer nisu kamercijalno isplative
za profitno arijentirane medije.

Dodatni dio problematike odnosi se na neprofitne elektronicke publikacije koje nemaju prihode kao
kamercijalni mediji vec¢ avise iskljuCivo o donatarima. Iz te perspektive Fond je znacajan akter kaji
odrzava rad tih medija kaji imaju ogranicen broj natjecaja na koje se mogu javiti, te uz pojedine izuzetke
nedavaoljno adekvatan kadar s iskustvom u projektnom menadZzmentu i pavlacenju sredstava kaja bi
maogla osigurati kontinuirani rad tih medija.

Isto tako, kad je rije¢ o istrazivanju stavova pruzatelja, nasa Analiza druStvenog utjecajo Fonda za
poticanje pluralizma i raznovrsnaosti elektronickih medijo 2016. - 20189. godine potvrdila je dio zakljutaka
iz Analize za razdohlje 2013. - 2015. godine.

Nas prvi ostvareni cilj bio je dohiti odgovore od Sto veceg broja pruzatelja medijskih usluga - korisnika
Fonda. Od 183 pozvana pruzatelja anketi se odazvalo njih 154 ili 84,2 posto.
Drugi cilj bio je propitati koliko su pruzatelji u cjelini zadovoljni Fondom 2016. - 2018.

Ukupno, viSe od 86 % pruzatelja odgovorilo je kako su vrlo ili uglavhom zadovoljni Fondom. Nitko nije
odgovorio da je jako nezadovoljan Fondom. Pruzatelji s najmanjim brojem zaposlenika su najvise
zadovoljni Fondom.

lako je AEM bio anketar, buduci da je anketa hila anonimna, visoki postotak zadovaljnih korisnika Fonda
potvrduje pretpostavku kako su pruzatelji ipak odgovarali iskreno i bez zadrske.

Dohivenim sredstvima fondovske potpare uglavnom smo zadovaoljni zaokruzilo je 53,25 % svih pruzatelja,
vrlo smo zadaovaoljniizjasnilo se njih 16,88 posto, a vrlo smo nezadovoljni samo 3,9 posto.



Odgovori u nasoj anketi ne podudaraju se s istrazivanjem za razdohlje 2013. - 2015. godine, koje je
zakljutilo kako su nakladnici nezadovoljni visinom dodijeljenih potpora: Kao izvare nezadovaljstva kod
dobivanja potpore navodi se visinu dodijeljenih potpora, njihovu varijaciju kroz natjecajne godine [...] te
udio potpora u odnasu na tip medija [...] Ulazak neprofitnih medija u Fand naisao je na neodobravanje
nakladnika koji su komercijalni mediji zbog disrupcije udjela dodijeljenih sredstava dok je argumentacija
neprafitnih proizvodaca programa da je udio od 3 % [kasnije 5 %] nedovaoljan za kvalitetan razvitak
neprofitnih medija u Hrvatskaj. Cijelu raspravu prati argument da se teme od javnog interesa kroz
profitne medije ne odraduju kvalitetno, jer je naglasak na profitu i ustedi sredstava, a ne na kvalitetnom
i druStvena angaziranom novinarstvu,

Potpora Fonda znacajno utjece na nase poslovanje - odgovorilo je vise od 59 % svih pruzatelja, dok se
samo 1,3 % izjasnilo kako potpora nimalo ne utjece na njihovo poslovanije.

Isti zakljutak imala je i Analiza Fonda 2013. - 2015.: Najvazniji doprinos Fonda prvenstvena je financijska
stabilnost koja posljiediéno utjece na kvantitetu i kvalitetu emisija, novinarskog i tehnickog kadra kao
opseg tema koje se obraduju. Nakladnici, posebice manji radijski i neprofitne elektronic¢ke publikacije
smatraju Fond okosnicom koja im omogucava daljnji rad i produkciju programa - ukoliko ne bi bilo
Fanda, marali bi smanjiti kadar, ukinuti emisije, a u nekim slucajevima i ugasiti medij [...] Vidljivo je da
mediji iz vec¢ih sredina manje ovise o sredstvima Fonda...

Kada je rije¢ o ocjenjivanju vlastite produkcije fondovskih emisija, moze se re¢i da nema velikog
iznenadenja - pruzatelji su u oko 56,5 % slucajeva vrlo zadovoljni, a u 40,3 % slutajeva uglavnom
zadovoljni. Ovako visokim postotkom zadovoljnih pruzatelji su AEM-u kao anketaru ,,opravdali” svoj rad
na proizvodnji emisija.

Isto tako, oko 62 % svih pruzatelja izjasnilo se da su povratne informacije javnosti, tj. publike o pracenju
fondovskih emisija pozitivne, dok samao njih oko 18 % misli da su tim emisijama povecali svoj doseg i
utjecaj, jer neke emisije ,nemaju zainteresiranu publiku®.

Nadalje, tak 58,44 % pruzatelja odgovorilo je kako uglavhom nemaju problema u pronalazenju
relevantnih sugovornika i stru¢njaka pri proizvodnji fondovskih emisija, dok samo 1,3 % kaze uvijek
imamo problema.

| ovaj je odgovor bitno drugaciji nego u Analizi Fonda 2013. - 2015.: ...pronalazak relevantnih sugovarnika
jedrugi problematicni aspekt u realizaciji programa - u manjim [ali i vecim sredinama] postagji ogranicen
broj sugovornika kaji mogu pricati o nekoj temi.

Drzimo stoga kako su nasi novi podaci relevantni upravo radi broja nakladnika koji su ispitani, buduci da
se istrazivanje 2013. - 2015. orijentiralo na fokus-grupe.

Analiza Fonda 2013. - 2015. utvrdila je kroz razgovore s nakladnicima i sljedece probleme: Profesionalni
deficit veze se na problem nedostatka tehnickog i novinarskog kadra, posebice u manjim lokalnim
sredinama, jer nema daovaoljno kvalitetnog kadra, ne moze se privuci kvalitetan kadar s trenutno
pastavljenim cijenama rada, a kadar kaji je kvalitetan u jednom trenutku se profesionalizira i adlazi na
zahtjevnija i bolje placena mjesta. Iz te perspektive lokalni mediji su konstantno podkapacitirani, kadar
vecinom radi multitasking, a navinarski rad je prekaran.

Pruzatelje smo u anketi trazili i neka navedu temu koja bi hila njihov drugi odabir nakon teme javno
informiranje:

e Kod 41 % radijskih nakladnika su to teme Kultura i bastina i Kulturni projekti i manifestacije, a u
9,25 % slutajeva Odgoj i obrazovanje i Nacionalne manjine.
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e | kod televizijskih nakladnika ,prvi drugi” izhor teme je Kultura i bastina, s 21 %, zatim Odgoj i
obrazovanje, Domovinski rat i Promaocija zdravlja s po 16 %, te Narjecja hrvatskog jezika s 11 %.

e Elektronicke publikacije najviSe su hirale Ravnopravnost spolova kao drugu temu (40 %], a zatim
Nacionalne manjine i Medijsku pismenost (po 30 %).

e Neprofitni proizvodaci s po 20 % takoder hiraju Cetiri teme kao drugi izbor; Kultura i bastina,
Programi za djecu i mlade, Osobe s invaliditetom i Medijska pismenost.

Nitko od pruzatelja nije odabrao temu Rodni identitet i spolna orijentacija, a tek 1,9 % njih odabralo je
temu Rodna ravnopravnost. MozZe se postaviti pitanje zasto je tako mali broj onih koji su odabrali ove
teme.

Za pretpostaviti je da su to teme koje nije lako obradivati, ali isto tako kako su to teme kaoje su vrlo
vjerojatno u manjim lokalnim sredinama dio tabu tema te stoga ,,nisu zanimljive”.

Pruzatelje smo u anketi pitali i neka predloze temu ako je njima hitna, a nije na popisu fondovskih tema:
 (ak 76 % nakladnika nije imalo nikakav prijedlog.

¢ Najveéi broj ,novih tema” mogao bi se uklopiti u ve¢ postoje¢ih 16 programskih kategorija
fonda: turizam, ruralni razvoj, poljoprivreda, vjerska ravnopravnost, sport, pravo na pristup
informacijama, pandemija koronavirusa, nelogi¢nosti hrvatskog pravosudnog sustava, politicka
pismenost, aktivnho gradanstvo, amaterski sport, siromastvo i socijalna iskljutenost, prevencija
nasilja, mirovne politike, mladi i gradanski aktivizam, financijska pismenost...

Kako pruzatelji gotovo trecinu projekata prijavljuju u tzv. informativnim sadrzajima, pitali smo ih i slazu
li se s tvrdnjom da bi Fond trebao u puno vecoj mjeri poticati ostale teme i sadrzaje od javnog interesa?

Zanimljivo je da se 45,45 % svih pruZatelja u potpunosti slaze siznesenom tvrdnjom, a 28,57 % uglavnom
se slaze, dok se samo 3,25 % u potpunosti ne slaze.

Ovi odgovori - kad je zapravo oko 74 % pruZatelja suglasno sa smanjenjem poticaja informativnim
sadrzajima kroz Fond - daju mogucnost Agenciji za elektronitke medije razmotriti opciju daljnjeg
poticanja ili nepoticanja informativnih emisija.

Ako hi se Pravilnik o Fondu izmijenio u tome smislu, to bi, po aktualnim izdvajanjima, znacilo novih viSe
od pet milijuna kuna za druge fondovske teme, koje se bitho manje prate i realiziraju i hilo bi dobar
poticaj za njihovu produkeciju.

Pruzatelje smo u Anketi trazili i da ocijene AEM-ov sustav prijave i pravdanja Fonda putem interneta
(PMU].

Da je on jednostavan i praktican za koriStenje u potpunosti se slaze 53,9 % pruzatelja, a 38,96 % se
uglavnom slaze.

Na pitanje: koliko ste zadovoljni suradnjom sa zaposlenicima Agencije za elektronicke medije prilikom
prijave i pravdanja Fonda, 83,77 % pruzatelja odgovorilo je vrlo smo zadovaljni.

Slican zakljutak, samo bez postotaka, imala je i Analiza Fonda 2013. - 2015. godine: Nakladnici vide
Agenciju kao pouzdanog partnera kaji kroz svoje financiranje potice razvijanje programa, ali i stabilnost
lokalnih medija. Nakladnici koji imaju iskustvo s drugim izvarima financiranja iskazuju da je cijeli
proceduralni proces od prijave sadrzaja do realizacije programa u Agenciji vrlo strukturiran i kanstantno
se unapreduje, radi se na edukaciji nakladnika i odrzavaju se seminari i strucni skupovi za edukaciju
samih novinara.



Pruzatelje smo pitali i misle li da sadasnji model Fonda treba promijeniti i osmisliti drugaciji model.

Ovo je pitanje polucilo disperziju glasova, jer ni jedan odgovor nije dobio viSe od Cetvrtine glasova osim
niti se slaZzemo niti se ne slaZzemo kaji je dobio 27,27 % glasova.

Iz te ¢injenice smo zakljucili kako pruzatelji zapravo ne bi mijenjali niSta u Fondu, osim $to su naveli kako
bi trebalo osigurati viSe sredstava potpore, jer dobiju manje novca za projekt nego su trazili.
Iz svega se mogu iScCitati joS neki zakljucci:
e Nakladnici s najmanjim koncesijskim podrucjem i s najmanje zaposlenika najvise su zadovaoljni
Fondom i dohivenim potporama Fonda.

e Najmanji pruzatelji u najvecem omjeru isticu kako fondovska sredstva znatno utjecu na njihav
rad. To potvrduje pretpostavku kako je Fond vrlo vazan upravo najmanjima, ciji je daljnji rad ¢esto
upitan bez potpore Fonda.

Analiza Fonda 2013. - 2015. imala je zanimljive prijedloge o buducnosti Fonda: ...predlaze se daljnje
smanjivanje tema za prijavu koje bi dodatno trebalo povecati kvalitetu postojecih sufinanciranih
sadrzaja u odnosu na trenutnu kvantitetu [...] zbog rasta penetracije interneta i okretanja gradanstva
elektronickim publikacijoma kao izvorima informiranja [...] ali i web-stranica medija i stranica na
drustvenim mrezama koje sve vise komuniciraju visekanalno i multimedijalno [...] potrebno je razmisliti
o daljnjim koracima Fonda - posebice kroz obradu i diseminaciju sadrZaja novim medijskim publikama.

Konacno, pruzatelje smo trazili neka navedu najbolje odlike Fonda i ono Sto bi trebalo promijeniti.
Najbraojniji odgovori o najboljim odlikama Fonda su sljedeci:

e pomaze opstanku medija

e potice pluralizam i sadrzaje koji nisu financijski isplativi

» dobra suradnja sa zaposlenicima Agencije prilikom prijave i pravdanja Fonda.
Kad je rijec o prijedlozima za promjene, najbrojniji su odgovori:

¢ niSta ne mijenjati

e premalo novca u odnosu na trazeno - osigurati viSe sredstava

e pojacati budzZet za neprofitne medije.

Nakaon rasprave o utvrdenim stavavima nakladnika o Fondu za razdoblje 2016. - 2019. godine, u koju smo
uvrstili i najvaznije zakljucke Analize Fonda za razdoblje 2013. - 2015. godine, te pojedinih zakljucaka,
opravdano se moze zakljuciti kako je pretpostavka o izuzetnoj vaznosti Fonda za pruzatelje medijskih
usluga potvrdena.

Fond kao takav, ocito uz neke promjene koje tek treba domisliti, trebao bi opstati i u buducnosti, a
odgovori pruzatelja medijskih usluga mogu biti vodilja u kojemu pravcu hi Fond trebalo mijenjati, kako
bi bio funkcionalniji.

Nepostojanje odnosno gasenje Fonda - pokazuju podaci i iz ankete i iz analize udjela potpora Fonda
u ukupnim prihodima pruzatelja u 2019. godini - ugrozilo hi ne samo poslovanje velikog broja malih
pruzatelja medijskih usluga, odnosno posredno i medijski pluralizam i raznovrsnost, ve¢ bi dovelo u
pitanje i sam opstanak znacajnog broja pruzatelja u Republici Hrvatskaj.
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Agencija za elektronicke medije svojim dugogodisnjim
djelovanjem nastoji kroz suradnju s pruzateljima
medijskih usluga i drugim poslovnim partnerima

unaprijediti i pobaljsati kako svoj rad, tako i medijsku
scenu opcenito, na zadovoljstvo i korist hrvatske javnosti.

Zahvaljujemo svim pruzateljima koji su sudjelovanjem

u anketi omogucili izradu ove Analize, kao i svim
djelatnicima AEM i ¢lanovima Vijeca za elektronicke
medije koji nisu izrijekom spomenuti u ovoj publikaciji, a
koji su znacajno pridonijeli njezinoj izradi.
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