
1. Što je medijska politika?

2. Kakva je ona u Hrvatskoj bila?

3. Kako i u kojem smjeru bi se ta politika mogla/trebala mijenjati?
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- First Amendment approach: regulatory interventions specifically designed to 

promote communicative opportunities (Goodman 2007)

- Paradigm shift approach: (I) the phase of emerging communications industry policy, 

(II) the phase of public service media policy, and (III) the phase of a new 

communications policy paradigm (Van Cuilenburg and McQuail 2003)

- “Commons” approach: media policy is that policy which affects public discourse 

about shared problems that require shared solutions (Aufderheide 2002, Braman 

2004)

* * *

Sistemski poticaji određenim medijskim strukturama i određenim 

tipovima ponašanja (Freedman 2008, Baker 2004)

1. Što je medijska politika?



- Tržište kao institucija: 2/3 sustava

- Tržište kao metafora: set legitimacijskih uvjerenja

2. Tržišna paradigma HMP
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Struktura prihoda hrvatskih medija

prema sub-sektorima, 2012
Izvor: Agencija za elektroničke medije, HRT, Hina, 

Državni zavod za statistiku, Fina i Ministarstvo kulture



3. Nova medijska politika?
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3. Nova medijska politika



32. Održivi radio i televizija u lokalnoj zajednici

a) Uvođenje sankcija za tijela državne uprave i pravne osobe u većinskom državnom

vlasništvu koje ne utroše “15 posto godišnjeg iznosa namijenjenog promidžbi svojih

usluga ili aktivnosti na oglašavanje u audiovizualnim ili radijskim programima 

regionalnih i lokalnih nakladnika televizije i/ili radija” (prijedlog NUT-a i HURIN-a)

ili

b) Povećanje potpora Fonda za pluralizam regionalnim i lokalnim programima

televizije i radija za iznos njihova prihoda od oglašavanja “javnog sektora” 2010. 

godine

a) Brisanje ograničenja političke promidžbe na trajanje predizborne kampanje

ili

b) Povećanje potpora Fonda za procijenjeni iznos prihoda od političke promidžbe

39 zadataka za 

demokratske medije


